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EDITORIAL :

/

linhada ao desempenho da economia, a indus-
tria brasileira do aluminio encerrou 2005 re-
gistrando crescimento, a despeito de uma sé-
rie de fatores que influenciaram negativamen-
te a competitividade do setor.
A producdo de aluminio primario atingiu
1,5 milhao de toneladas, resultado de inves-
- timentos em expansdo e melhorias técnicas,
confirmando o Brasil como sexto produtor
~ mundial. O consumo domeéstico de produtos
transformados de aluminio apresentou cresci-
mento pelo segundo ano consecutivo, 9% em
relacao ao ano de 2004, atingindo 800 mil to-

neladas, acompanhando a demanda dos prin-

cipais segmentos consumidores. O setor apre-
sentou resultados positivos também no mer-

cado externo: as exportacoes alcancaram apro-

ximadamente US$ 3 bilhGes, o que representa
2,5% do total exportado pelo pais. Foi quase
um milh&o de toneladas de aluminio brasilei-
ro vendidas no exterior, dos quais mais de 78%
na forma de aluminio primario e ligas, o que
mostra a necessidade de a industria conquis-
tar mercados que demandem produtos de
maior valor agregado.

Esse desempenho permitiu ao setor um
faturamento de US$ 9,1 bilhdes e investimen-
tos da ordem de US$ 1,2 bilhdo, além de ga-
rantir mais de 55 mil empregos diretos. Tais re-
sultados déo a dimens&o da importancia da in-
dustria brasileira do aluminio - que recolheu
US$-1,4 bilhdo em impostos em 2005 e partici-
pa com 3,2% do PIB industrial -, para a econo-
mia nacional e para o mercado global. Mas po-
deriam ser ainda melhores ndo fossem os en-
traves que limitam os continuos esforcos do se-
tor na busca de um crescimento sustentével.

Fatores como os juros altos, a elevada carga
tributaria, a defasagem cambial e a falta de
isonomia tributaria entre materiais concorren-
tes e entre produtos com a mesma finalidade
impactam e preocupam o setor produtivo, bem
como o cenario da infra-estrutura brasileira,
com problemas crénicos que estrangulam a ca-
pacidade logistica. Sao variaveis cuja solugao
depende do governo, que tem pela frente uma
tarefa dificil, porém fundamental: equilibrar as
contas publicas, mantendo a inflacdo controla-

" da e, paralelamente, desonerar a cadeia pro-
- dutiva. 56 assim o Pafs conseguira vencer o de-
safio de recuperar o ritmo de investimentos

privados e estatais e, conSeq[]entemente, reto-

mar o crescimento de forma consistente.

Aindustria brasileira do aluminio tem apos-
tado no crescimento, conciliando desenvol-

vimento com preservacdo ambiental e respei-
to & qualidade de vida. Sao varios os indica-

dores dessa atuacio responsavel, como, por

exemplo, um indice de reciclagem de latas
para bebidas de 96,2%, que coloca o Brasil
no topo do ranking pel(; quinto ano conse-
cutivo; investimentos permanentes em sad-
de, treinamento e seguranca no trabalho, que
resultaram na queda de mais de 50% do in-
dice de acidentes do trabalho nos Gltimos cin-
coanos; além de acdes efetivas na reabilita-
¢do de areas mineradas, na reducio de gases
de efeito estufa e no desenvolvimento de
projetos sociais.

A ABAL tem acompanhado e dado suporte
as empresas mantendo um rol de atividades,
como, por exemplo, parcerias com institutos
de pesquisas, universidades e escolas técnicas
para troca de informagdes e inovagao tecno-
l6gica que possibilitem ampliar o uso do alu-

‘minio e contribuir ainda mais para o desen-

volvimento de soluc¢des ambientais e social-
mente responsaveis.

O potencial de crescimento do setor é ex-
traordinario, uma vez que, por suas caracte-
risticas, pode-se dizer que o aluminio é o mais
democratico dos metais, pois estd presente
das mais simples as mais sofisticadas utiliza-

‘¢Oes da vida moderna - de fios e cabos para

transmissao de energia elétrica a edificacbes
residenciais populares e complexas construcées

“industriais, de utensilios domésticos a méveis

e objetos de decorét;éo, de latas para bebidas
a embalagens farmacéuticas e alimenticias, de
6nibus para transporte de massa a avides, car-
ros e trens-bala -, sendo portanto, um produ-
to para as futuras geragdes. :

O desafio do setor é aumentar a demanda

- interna e ampliar a atuacio no mercado in-

ternacional com produtos de maior valor agre-
gado. E nesta direcdo que a industria brasilei-
ra do aluminio envidara todos os esforgos nos
proximos anos.

=l

Luis Carlos Loureiro Filho

Presidente

Conselho Diretor
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IMPORTACOES ; ; :
Importacdes efetivadasinacionalizadas no periodo indicado, salvo restri¢des, coletadas
junto ao SISCOMEX - Sistema Integrado de Comércio Exterior — SECEX/MDIC.

EXPORTACOES !

Exportacdes efetivadas — apés a averbacao de embarque — no periodo indicado,
salvo restricoes, coletadas junto ao SISCOMEX — Sistema Integrado de Comércio
Exterior — SECEX/MDIC,

TRANSFORMADOR
Empresa fabricante de produtos semimanufaturados e manufaturados de alumi-
nio ndo integrada, ou seja, que ndo tem producdo prépria de aluminio primario.
CONSUMO DOMESTICO

 Demanda do produto ou do insumo no mercado interno.

. PRODUCAO PRIMARIA
Refere-se a metal liquido retirado das cubas de reducdo.

~SUCATA RECUPERADA
Reaproveitamento de produtos semi-elaborados ou acabados, com vida util es-
‘gotada, retalhos, desperdicios, etc.

PRODUTO SEMIMANUFATURADO :
gzs::zsf:f:: Produto intermediario entre o aluminio primario ou secundario e o produto aca-
compilados pelo bado para uso final{manufaturado). s

 Departamento de NOTAS
E:;:?s:z ESQH « A partir de 2001, o volume de ante-ligas deixou de ser considerado no setor “Outros”.

supervisao da = A partir de 2004, a exportacao da posicao NCM/SH 7605 (fios de aluminio), anteri-
Comissao de ormente incluida em “Extrudados”, passou a compor “Outros”. A Unica excecao é
EeoRoE L o'item 7605.11.10 (vergalhdo) que, nas exportacoes continuou em “Fios e Cabos”.

Estatistica da

Associacao Brasileira
do Aluminio, com a-
colaboracao especial

da Secretaria de SIGLAS 43 SINAIS CONVENCIONAIS

Comércio Exteriordo Al CA Area de Livre Comércio’ nd n3o disponivel
Ministério do das Américas (34 paises) :
Desenvolvimento, o O reliminar
e 4 MDIC Ministério do B £
Inddstria e Comeércio o N .
Desenvolvimento, Industria r revisado

Exterior e The 2 !
e Comércio Exterior

B ~ Aluminum - dado nao existente
B . Association, as quais  MERCOSUL  Mercado Comum do Sul
e 2 ABAL dgradece. B NAFTA Acordo de Livre Comércio 0.0 menor que 50kg ou 50,
: . permitidaa da América do Norte conforme a unidade adotada
| . ducao total e
e ;F:;;L:j;o:d:d;w NCM/SH Nomenclatura Comum p.a. peso aluminio
B aibicco do Mercosul / Sistema 0 e s
ks desde que citada a Harmonizado , g
s fonte. SECEX Secretaria de Comércio Exterior e estimado
I e 2
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ESTATISTICAS NACIONAIS

industria brasileira do aluminio
napresentou resultados positivos
em 2005, acompanhando o desempe-
nho da economia brasileira. Houve au-
mento da producdo de aluminio pri-
mario, que atingiu 1,5 milhdo de to-
neladas, confirmando o Brasil como
sexto maior produtor mundial, e do
consumo doméstico de'produtos

transformados, que cresceu 8,6% em re-
lacao ao ano anterior, ultrapassando as
800 mil toneladas. Na:balanca comerci-
al, as exportacoes alcancaram US$ 2,9 bi-
Ihdes FOB, o que representou 2,5% de
todas as exportac6es brasileiras no ano.
Com um faturamento de US$ 9,1 bi- -
Ihdes e participagdo de 3,2% no PIB In-
dustrial, a industria brasileira do alumi-

nio recolheu US$ 1,4 bilhdo em impos-
tos. Mesmo assim, nao deixou de inves-
tir, destinando US$ 1,2 bilhdo em expan-
soes, melhorias técnicas, autogeracdo e
em outras acoes de sustentabilidade.
Com esse desempenho, o nivel de
emprego no setor apresentou ligeiro
crescimento, com um total de 55 mil

-empregos diretos.

Erﬁ;;regos diretos f31.f1 2)

Faturamento (US$ bilhdes) 7.8 9,1
Par‘c-icipan;ﬁo no PIB (%) 13 S |
Participagao no PIB Industrial (%) 33 3,2

Investimentos (US$ bilhdes) 0,6 i

Impostos pagos (US$ bilhdes) 1.2 14

Producdo de Aluminio Pril_nério (mil t) ; 1457 1500

Consumo Doméstico de Transformados de Aluminio (mil t) 739 802

Consumo Per Capita (kgfhab./ano) \ 41 4.4

" Exportacio (mil t) (peso aluminio) 1039 960

Importacao (mil t) (peso aluminio) 98 SN0

Balanga Comercial da Industria do Aluminio (US$ milhdes FOB) (*) ;
Exportacoes 2688 2928
Importacoes 422 500

- Saldo 2266 2428

Participacdo das exportacoes de aluminio nas exportacoes brasileiras (%) 28 250

EMPREGOS DIRETOS

: = 7 r« IDMr .1:‘.;‘ HhE :_l.u:
el | tewieo | towl
Primério.'integradoﬂ) 715 097 r 18147«
Secundario 331 1048 1379
Tr_ansformadores' 4997 29 969 347_956
Total 8 378r 46 114r 54492
0 BRASIL NO MUNDO
Reservat gl Produgio :
: Baux’it‘a.“ o _éaﬁxiﬁ : 'A;umina 3 Aluminio P[ilma'rio
1° Australia 19’ Austrdlia  1° Austrélia 1° China
. 2° Guiné '2° Brasil 2°'China. 2° Russia
3° Brasil 3° Guiné 3 Estados Unidos ~ 3° Canadd
: 4° Jamaica 4° China 4° Brasil : 4° Estados Unidos  *
5% Jamaica 5° Australia
: 6° Brasil :
7° Noruega o e

oy

Nota:
(*) Inclui Bauxita e o
Alumina.

7

Notas:

Os dados referem-se
ao registro em 31/12
do respectivo ano.
(1) Inclui mineracao
e refinaria.




Notas:

(1) A partir de 2004,
a importacac da
posicao NCM/SH 7605
(fios de aluminio),
anteriormente!

- incluida em

“Extrudados”, passou
a compor “Outros”.
{2) A partir de

2001, foram
desconsideradas as

ante-ligas.

ANALISE SETORIAL

ESTATISTICAS NACIONAIS

consumo doméstico de produtos
n transformados de aluminio regis-
trou em 2005 volume recorde pelo se-
gundo ano consecutivo, totalizando

802,3 mil toneladas, com crescimento ;

de 8,6% sobre 0 ano anterior. Com ex-
cecdo dos setores de Extrudados e
Destrutivos, que apresentaram queda,
os resultados do ano mostram desem-
penho positivo para todos os demais,
com destaque para Fios e Cabos, que
apresentou crescimento de 56,4%
comparado a 2004. Tal desempenhao se
deu gracas aos programas de expan-
sdo da rede de transmissao de energia

. elétrica, que elevaram para 85,1 mil to-
neladas o volume de alumlnlo consu-
mido por este setor.

Entre os principais mercados consu-
midores, destacaram-se 0s aumentos
identificados na Indastria de Eletrici-
dade (46,7%), Transportes (11,8%) e
Embalagens (5,2%).

O volume consumido pelo mercado
interno resultou em aumento do con-
sumo per capita de aluminio no Brasil,
que passou de 4,1 kg/hab/ano em 2004
para 4,4 kg/hab/ano em 2005. A média
brasileira, no entanto, permanece dis-

tante da média dos principais paises -

consumidores, como, por exemplo, a
Alemanha e o Jap&o (32,3 kg/hab/ano)
e Estados Unidos (29,4 kg/hab/ano).

A oferta nacional de aluminio, que re-
presenta a soma da producdo primaria
mais sucata recuperada e importagdes,
foi de 1880,9 mil toneladas, com acrésci-
mo de 4% sobre o volume de 2004.

As exportacoes de aluminio e seus
produtos totalizaram 959,8 mil tone-
ladas (peso aluminio) em 2005, fican-
do 7,6% abaixo do total exportado no
ano anterior. As vendas externas fica-
ram assim distribuidas: 753,1 mil tone-
ladas de aluminio primario/ligas, 205,0
mil toneladas de produtos transforma-
dos e 1,7 mil toneladas de sucata.

J4 as importacdes de aluminio e seus

‘produtos cresceram 32,6%, totalizando

130,1 mil toneladas (peso aluminio), gra-
cas, sobretudo, ao crescimento das im-
portacdes de aluminio priméario e ligas,
que passaram de 14,7 mil toneladas em
2004 para 27,8 mil toneladas.em 2005; e
de sucata, que passaram de 19,4 mil to-
neladas para43,1 mil toneladas em 2005.
Asimportagdes de produtos transforma-
dos, ao contrario, registraram queda, fi-
cando em 59,2 mil toneladas contra 64,0
mil toneladas do ano anterior,

CONSUMO DOMESTICO DE PRODUTO
TRANSFORMADOS DE ALUMINIO

s.,gl‘/——

Unidade: 1000 toneladas

: Cpas 87,7 2973 33
Folhas 66,3 70,7 6,6
Extrudados (1) 1293 128,4 0,7)
Fios/Cabos 544 8,1 56,4
Fundidos 1359 1493 99
P6 176,6 23,0 7 38,6
Destrutivos 39,2 37,7 SRR
Outros (2) 9,1 10,8 187
Total i 7385 8023 | 86

CONSUMO DE ALUMINIO POR SETOR DE APLICAQAO Unidade: 1000 toneladas

: Cnstrugao Cwll 94,7 92,6 (22)
Transportes 187,5 209,7 11,8
J Eletricidade 68,1 99,9 46,7
Bens de Consumo 69,2 61,7 _ (10,8)
Embalagens 2135 2246 5,2
Méquihase Equipamentos 31,1 2007 ¢ (4,5)
Outros 744 84,1 130
 Total 7385 8023 86




SUPRIMENTO DE ALUMINIO ?/
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SUPRIMENTO DE ALUMINIO

nidade: 1000 toneladas

TN A T s T 27| 195 21 06| 453

19631 == |F e e e 135 D= 32| 258 T s oy 50,4

T Sl s T S L R S T e R T R e 195 482

T B e, SR ROl Tl R T e e 30 | 218 13 231 55,7

BT o s o | B R UL U SR R R R 41| 396 23 49| 789

TOp7a[ = = L = a0 RIUNE i T BT 294 |, 12

1968 - | - | = | - |1983] 21| - nal - - 44 | 336 31 367 | 85

e s = {20t 28 = 29| - 4 65 | . 448 9,4 542 | 1036

I e e e e T e e e S e 4051 1046

LT T ] e oy R TR = 1053 23 3 =134 365 | 1277 :
1972 - | 313 - = | 3051358~ Lgrel L - BV s R e e e S el d -
1973 | - | 304f - ~Fagel Az | a2y - 50 | 185 | 498 183 681 | 1983

19741 = | 285] - | - [386] 55| - | 1136] 168 | 56 |24 1048 08  [1256| 2616

19750 - | m9] - - |38 56| - [1213] 2851 24 |2559] 788 156 94 | 2016

T e ~ 385 s — | 9z |y | 40 | 329 /81 154 | 935 | 2656

1977{ - | 504| - - |484) 593 - |1en1| 3147 84 |8 | 28 293 e

>~ # S e as:

1978 = | 590 - | - |660| s58| - | 1808| 3094 22 | 31| 604 | "7 511 398 | o0 uprimento de
1979 - | 83| - - |71 87| - | 281| 356 | 28 |584| 518 273 | 791| 3756 | aluminioabrangea
| > s : < preducdo primaria, a
1980 | - | 893| - - | 834 &me | - | 06| 385 | 111|496 467 | 23 Sl R
1981 - | 85| - - |sos| era| - | 64 365 | 53 |a18| 283 815 30N 33507 | indleive sibartads
1982 - | 897 - | .- |96l 85| 242 | 2090] 392 | 37 |49 108 | 40 |ws| 357 e et
1983 - | 02| - - [1203[ 1071 | 831 | 4007| 409 | 41 |40 30 28 55| Mlb g akgie g
" 3 " H 1) A partir de 4, 0
1984 - |1059| - 104 (1279|1196 | 912 | 4550 470 | 02 |472| 46 SIS S v e sl g
1985 871525 - M 13571201 | 908 | 5494| 520 | 07 |57 26 38 64| 6085 sacsheilen
198 | 988|272] - | 614 [1588| 1202 | %9 | 5573| 575 | 31 |66 | 14 | 22 T i e
1987 | 166,0 | 2427 | 21,0 | 791 (1690 1127 | 530 | 8435 610 |* 49 | 659 | 23 63 867l Y180 S e Aliminc
1988|1704 | 2564 | 507 | 1089 1701 1170 | - | 8735| 660 | 08 |68 | 01 TR e A
1989 | 169,2 (2696 | 508 | 1137 [169,1} 1155 | - | 8879| 640 | 26 | 666 25 93 | M8 | 9663 | (2 Apartirde3uiz
1990 | 1940 | 26,1 | 514 | 1287 |1745{ 159 | - | s306| 600 | 50 |eso| 26 | 135 L e
199112880 2759 | 510 | 2067 |2043| 1137 | - [11396] 620 | 44 | 664 | 22 175 197 | 12257 | incorporada pela
, = - X > ’ g i 3 Companhia Vale do
199213352 | 2783 | 506 | 2096 [2174) 1022 | - [11933| 660 | 11 |6n1| 13 185 PEE e TR e
1993|3450 2790 | 465 | 2062 |2181{ 772 | - <|[11720| 760 | 08 | 768 | 65 2,0 325 | 12813 | (3)Anpartirde2004,2
1994 (3474 | 2836 | 497 | 2100 [2218] 71| - |11846] 900 | 10 |90 | 73 5 EETgEeT A Potkioduusine da
7 o i N L % 2 2 S z - ! i el 1 i Valesul Aluminio S.A.
1995 3411|2848 | 506 | 2112 [2205| 799 | - [11881] 1143 | 24 1167 | 156 83 93,9 | 13987 | volouaserindicada
19913397 | 2834 | 502 | 2107 |2200] 34 | - 11974 W30 | 26 |56 86 | 152 | 838 142bg | "cvdudmene
199713380 2797 | 506 | 2065 (2210 93| - [11891| 1620 | 13 {1633 | 57 | 1284 1341 | 14865 | distribuigao respeitava
1998 13447 | 2814 | 515 | 2069 |2210| 1025 | - (12080 1760 | 41 {1801 | 58 | 1504  |1562 | 15443 Tasiens
= i ' 3 ompanhia Vale do
1999 1361,2| 2890 | 502 | 2129 (2339 1024 | - |12496| 1820 | 44 [1864 | 21 1290 131,1 | 1567,1 | RioDoce-CVRD e BHP
200036922911 505 | 2136 (2401|1069 | - [12714| 2250 | 42 |2292] 23 GeA Oy A e bilon MeR s
) 1 € P ; : : -(4) A partir de 2005,
200113348439 | 436 | 1872 (2304 91| - [11320] 2450 | 122 |[2572 | 87 1095 1182 | 15074 | entraemoperagioa
2002\ 4161 2869 | 506 | 2140 24881 1020 | - [13184| 2400 | 135 (2535 | 89. 898 |97 16706 e e
2003 | 435,9 27551 516 | 1973 (3138|1065 | - 13806 2400 | 80 - [2480 | 68.| 762 830 | 17116 | Novelisinc, resultado
2004144051202\ ~ | 1748-13453771088 « 953-114574| 2621r| 194 [2815r| 147 640 | 787 | 181761 ﬁojf&dm::me
2005449513018 | - | 1763 (3704 1076 | 940 L1499%| 2512 | 431 (243 | 278 | 592 870 | 18809 | daAlcaninc
95 175, Jy;ﬂ;g, 27 : :
PRODUCAO PRIMARIA POR USINA ' Unidade: 1000 toneladas
Albras Barcarena (PA) 3692 416,1 435, M5 | :
Alcoa Pacos-de Caldas (MG) 91,7 69,7 88,1 949 5L 90,§ 95,3 :
Alumar (1) Saoluis (MA) =L TN R e R e 3712 828 380D
SR Aluminio (SP) 240,1 2304 12488 73138 345,3 3704 Notas:

g - - % " " - i (1) A unidade de
‘Novelis | OuroPreto (MG) 563 o . 445 MRS e 51,0 50,6 redugao do consércio
Novelis Aratu (BA) 56,6 . 416 52,5 56,3 57,8 Sy Al T

. = X - : . ; 2 : principais acionistas as ;
Valesul Santa Cruz (RJ) - . 926 79,9 92,9 s N P 94,0 | empresas Alcoa
R AR = e = T SDRE < Lo SN PRy e et e ) Aluminio/SoA. e BHP
b Sapletls g e IR 320 - F 13184 14574 1 naees | s

25 | % s on CREBEes S

5
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- SUPRIMENTO, CONSUMO DOMESTICO E PER CAPITA

% Unidade: 1000 toneladas

Producao primaria 11974 | 11891 12080 12714 | 11320 | 13184 | 13806 1'457,4 14996
2 . : : b
+ Sucata recuperada (1) 1456 # " 163,3_’ 180,14 2292 l/{ 257,2 ’/ 253,5 248,0 4 281,5 294,3
+Importages e o | -
e R G ¢ ; . 2 i
Metal primario e ligas 86 B 5.8 2.1 S 8,7 8,9 6,8 147 27,8
Semimanufaturados e : o : ! S
-~ . 3 752 1284 150,4 |. 129,0- 984 109,5 89,8 76,2 64,0 59,2
manufaturados (p.a‘) y = ) e
=Totaldosuprimento | 14268 | 14865 | 15443 | 1567,1 | 16013 | 15074 | 1670,6 | 17116 | 18176 | 1880,9
Notas: Yo ke o i - f Z E
A evglugéa da taxa = Exportat;c_)es : ; : 3
de crescimento Metal primario e ligas 709,0 716,2 692,4 7886 |- 760,0 587,9 7494 798,8 8184 753,1
wrre;ponde aum 3 : ¥ &
periodo com nave _ Sucata 1,0 4.8 S 13,4 3,0 0,4 1,0 01 0,7 17
variagoes anuais. O % ; i z
ftem “ajustes” Semimanufaturados e ! . .
S e e el Sty 95,9 835 77| 076 |- 1477 | 1410 | 1314 | 1917 | 2195 | 2050
componentes: S o s : g = g | R pae
variagdo de estoques — Aju§te5 TRi=t 369 62,4 (0,6) 24,3 42,0 TR 55,0 40,5 118,8
nas unidades de R R R e e - = S ‘ S e /, —=
transformacdo e nas | = Consumo doméstico - | 5472 | 6457 | 7041 | 6581 | 5’66,3_ 7361 | 7155 | 6660 | 7385 [’L 8023
usinas produtoras, - ; S 2 = - - : T o e s e
perdas, metal : Taxa anual de crescimento 18,0% 9,0% (6,5%) 1,2% 105%  (28%) (69%) 109% 8,6% i
ey Taxa média do periodo -5 PG 4 3% - '), gl,7
S : B L e O
Heih + Populago (milhdes) - IBGE (1) 1613 | 1638 | 1663 | 16878 u(a 1728 | 1764 y,g{or = 1816 1842 |
(D ncumeucts | =Consumopercapitalkghab) | 34 39| 42| 39| 394 42| 41| 37| 41| 44

EVOLUCAO DO CONSUMO DOMESTICO EVOLUCAO DO SUPRIMENTO Lo

Unidade: 1 000 toneladas

8023

Unidade: 1000 toneladas
§ Producio primaria  § Sucatarecuperada [ Importacoes
2000 -

1600
14268

1400
1200
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800
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IMPORTACAO E EXPORTACAO DE ALUMINIO %- B

ESTATISTICAS NACIONAIS :

s exportacdes da industria brasi-

leira do aluminio foram respon-
saveis por divisas da ordem de US$2,9
bilhées FOB em 2005, representando.
2,5% do total exportado pelo Brasil
nesse ano. Em volume, as vendas ex-
ternas chegaram a 959,8 mil tonela-
das, o que representou uma queda de

' Com volume de 130,1 mil tonela-
das, as importacdes registraram uma
queda de 32,6% em relacao a 2004.
No entanto, em valor FOB atingiram’
US$ 500 milhGes, cifra pouco superior
a registrada em 2004.

Os principais destinos das expor-
tagGes brasileiras de aluminio e seus

dos, Japao, !—Iolanda e Bélgica. Nasim-
portacdes, a Alemanha, os Estados
Unidos e a Argentina destacaram-se
como principais origens. :
O desempenho da balanca comercial
da industria do aluminio pode ser ava-
liado por bloco econdmico e por pai-

- ses de destino/origem nos quadros

7,6% em relacdo a 2004. ‘produtos em 2005 foram Estados Uni- apresentados nas paginas seguintes.

BALANGA COMERCIAL DO BRASIL E DA INDUSTRIA DO ALUMINIO Unidade: milhes US$ FOB

1995 46506 | 1799 39% | 49972 490 0% 5 | ~(Rdber o f3e ol % =
1996 47747 1664 35% 53 346 | or% (5.599) 1293 b e
C1s97 | 520 1749 33% | 59747 ag0s LS e WG e T
1998 51140 1563 3,1% 57764 . S48 0.9% (6624) | 1015, <
199 | 4s0nt 1702 35% | 49295 467 0.9% (1289 | 1235 S
2000 55086 1982 3,6% 55 839 389 0.7% (753) 1 Fhog
01 T o | ot f e st e Codh ol o 1e | 43w
2002 60362 | 1687 28% | enr |3 08% | 1315 1313 10,0%
2003 73084 2124 29% | 48305r 356 0.7% 24779 1768 1%
2004 96475 2688 T28% | 628131 n 0.7% 33662 | 2266 67%
2005 | 1is3s | 298 | . 28% | msa | soo 0o7% | wrss | amm 5.4%

BALANCA COMERCIAL DA INDUSTRIA BRASILEIRA DO ALUMINIO

3000

Unidade; milhdes US$ FOB
§ Exportacio @ Importacio

Nota:

(1) Osvalores
indicados referem-se
ao Capitulo NCM/SH
76 - Aluminio e seus
produtos; NCM/SH

| 2606 - Bauxita e NCM/

SH 2818.20 - Alumina
€, em exportacoes,

“inclui ainda os NCM/
‘| SH8409.10.00,

8409.91.13,

. 8409.91.20e

8409.99.20 - Pecas -
fundidas.

Fonte:

“SISCOMEX - Sistema

Integrado de
Comercio Exterior -
SECEX/MDIC.




Notas: 2

(*) Inclui Porto Rico.
Os valores indicados
referem-se ao
Capitulo NCM/SH 76 -
Aluminio e seus
produtos; NCM/SH
2606 - Bauxitae
NCM/SH 2818.20 -
Alumina e, em

_ainda os NCM/SH

8409.10.00,

8409.91.13,

| 8409.9120e
8409.99.20 - Pecas

fundidas .

. Fonte: SISCOMEX -
Sisterna Integrado de

" Comércio Exterior -

 SECEX/MDIC.

exportacaes, inclui

IMPORTAQAO E EXPORTAQAO DE ALUMINIO

‘ESTATISTICAS NACIONAIS

MERCOSUL

' Argentina

» Paraguai 3
Uruguai

NAFTA

Canada

Estados Unidos (*)

-

% Mexu:_o :
Outros ALCA

135

449r

6,4%

201%

BALAN(;A COMERC ALDA I'DS'I‘R'II 0 LU_MiNIO POR BLOCOS ECONOMICOS

28,1%

_ Unidade: milhoes US$ FOB

108
9%

349
AR
40

159r

100,0%

356

MERCOSUL
Argentina
~ Paraguai
-'U_ru'guai
: NAFTA
- Canada
Estados Unidos (*)
Mexico
Outros ALCA

201

872

7.5%

32,4%

31,7%

174
1 g

7738
119

Total Brasil

100,0%

MERCOSUL 212 9,4% 167
 Argentina 188 40 ] s
Paraguai : 1 3 B
Uruguai 15 S 2 1
NAFTA 911 31,1% 123 24,6% 788
 Canada 181 = A ; SRR
Estados Unidos (¥) 671 : 13 558
México ‘ 59 < : 2 : e

~ Outros ALCA 189 6,5% 517 : 138




ESTATISTICAS NACIONAIS

IMPORTA(;AO = EXPORTA(;AO DE ALUMINIO %

Unidade: foneladas

IMPORTAQ E EXPRTA(;OES

7601.1000 Aluminio nio ligado, em forma bruta 5641,1 39479 1 53080 6563121 |.582 %2.9 561399,6
7601.2000 | Ligas de aluminio 11152 8070,2 _13 2711 1424853 2354747 191710,5 3
7602,0000 | Desperdicios e residuos de aluminio 80355 | 194152 | 431189 15,0 7076 1684,0
7603 | Pése escamas de aluminio 2 127,6 126,5 2446 36799 1586,6 1507,9
7604 Barras e perfis de aluminio’ 31392 43492 27572 : 62489 123346 13787,0
7605 Fios de aluminid 1 37;2,1 27121 9 169,0— 712432 555374 434073
o 10‘ Com um teor de aluminio >=a 99,45% e :
S resistividade elétrica <= 0,0283 ohm.mm2/m 66,8 109,7 9144 67 858,71 52570,9% | 4008359
Chapas e tiras de alumini : o : :
7606 el 452673 | 424840 ﬁ;zs,s 471303 | ®10475 | 771719
de espessura superior a 0,2 mm : : : : - A
Folhas.e tiras, delgadas, de aluminio, E !
7607 (*) o J : 17 287,6 11616,0 14219,8 - 271238 294723 29979,7
de espessura nao superior a 0,2 mm ; s ;
7608 Tubés de aluminio. 1 014,i 12817 23535 22364 25012 2900,4
7609.0000 Acessorios para tubos de aluminio 81,8 106,0 120,6 2{5,6 2079 2713
Construgdes e suas pértes, de aluminio, '
: exceto as construcoes pré-fabricadas da :
7610 Sl e o 30,2 20450 | - 2132 548,2 588,1 526,3
_posicdo S406; chapas, barras, perfis, ; § <
tubos e semelhantes para construcoes
Reservatdrios, tonéis, cubas e recipientes
semelhantes p/ quaisquer matérias de
7611.0000 r:?lummlo, de. cap?c'\dade su“[)(e.{xor a300 853 01 0~ 00 83 e
litros, sem dispositivos mecanicos,
ou térmicos, mesmo com revestimento
interior ou calorifugo :
Reservatorios, barrs, tambores, latas, 2 3 3
caiXas e recipientes semelhantes para
i a0 It el ke de el 8526 5166 11459 7742 5163 5954 |
; de capacidade nao superior a 300 litros, ; Notas: -
sem dispositivos mecanices ou térmicos,’ g Qs volnmesisao
S 3 £ 5 K indicados em peso
mesmo ¢ revestimento interior/calorifugo o hloees
;) T eps £ capitulo NCM/SH 76,
7613.0000 | Recipientes para gases comprimidos ou 64,6 478 613 05 02 0,6 | conforme divulgado
liquefeitos, de aluminio 2 pelas fontes, salvo
g i nos casos em que
Cordas, cabos, trancas (entrancados) e | i : houver mencao
7614(% | semelhantes, de aluminio, ndo isolados 130549 685,7 1897,5 2936,1 22403 i A
para usos elétricos mercado, o volume
de vergalhdo
Artefatos de uso doméstico, de higiene classificado no item
ou de toucador, e suas part\ES de aluminio; SCM’S.H L5805 1110;
4 i : considerado no
7615 esponjas, esfregoes, luvas e artefatos 2204 478,0 23372 7348,8 6207,5 6851,9 | setorde Fios e Cabos.
| semelhantes de aluminio, para limpeza, (2) Itens NCM/SH
T : 8409.10.00,
polimento e usos semelhantes, de aluminio 8409.91.13,
: s 8409.91.20, '
7616 Qutras obras de aluminio © 23314r 333561 40834 3120,1 37757 48210 | 8409.99.20 e 0
- 2 - A P o volume *rodas” de
Total 999949~ 99 337,‘[4 - 131184,6 9715184 | 10151491 9394742 aluminio,
: ; classificadas no item
(*) Em peso aluminio, conforme informagGes de empresas do setor, tem-se: NCM/SH 8708.70.90
= 5 identificado em
NCM/SH 7607 - 12076,0 10380,0 13126,0 21752,0 237510 5 25406,0 | pesquisajunto aos
: produtores.
NCMI/SH 7614 9237,1 675,7 1866,3 2699,0 1722,9 21522 | (3) Aluminio contido
mskad ol : : ‘na posicao NCM/SH
Sub-total 90 965,5 98091,1 130059,6 965909,5 | 10089104 9341993 8544, incluido no
¥ . - | setor Fios e Cabos.
Pecas fundidas (2) - - - 238122r 265476 232311
- Fonte:
Fios e cabos revestidos (3) - = = 905,0 3232,0 2390,0 | SISCOMEX-Sistema
- s : - : il = Integrado de :
Total peso aluminio 90 9655 98 091,1r 130059,6 | 990626,7r 1038 599,0 r | 9598204 :Eg‘g?:ngienm £




IMPORTACAO E EXPORTACAO DE ALUMINIO

ESTATISTICAS NACIONAIS

IMPORTACOES 2005

o ety
Africa - - 231,2 40252
Africa do Sul - = a 32,5 4025,2
Outros (3) - 7 - .. 1987 - = -
Valor FOB (1000 USS) - - 216 13112 - 3533
América 40223 11 890,4 34786,1 9 667,9 3592,4 1 866,0
= Argentina 20282 9662,4 420,9 612,2 1953,0 314,8
S Paraguai - - 2575,0 2 - -
= Uruguai = 28,0 650,7 2 69,0 995,4
Bolivia - e 226,3 = 0,1 =
Canada - 0,1 1092,0° E5IGSE 3413 471
Chile = - 7658,5 1,0 3. 40
Colombia - - 4081,4 - = -
Cuba - = 1008,6 - - -
El Salvador - - 353,5 = = =
S Equador - - " 4803 e - -
S Estados Unidos o 955,0 46037 9.000,1 575,0 378,1
Guatemala - - 534,0 - - -
México - - 962,0 - 19,9 126,6
. Panama - - 474,1 - - -
Repiblica Dominicana - - - 416,0 - e -
~ Venezuela 1993,0 436,7 8556,2 43,5 567,1 =
Qutros (3) - 808,2 692,9 55 63,3 -
Valor FOB (1000 USS) 7769 24997 48970 40 456 18973 11311
Asia ; RS 217,5 4699,3 22320 20135 1781
Arabia Saudita - S 18103 AN - < -
China - 144,3 41,4 10921 610,3 60,0
Cingapura = = = 75,5 392,3 0,2
' Coréia do Sul = 46 - 48,7 531,0 384
Emirados Arabes = - 1160,1 e = =
Hong:Kong = - = 255,9 63,7 0.1
india - - = - 218 0.2
Japdo - 18,8 i 3889 204,5 34,9
* Libano < - 548,9 - - -
Malasia - - 3481 - = -
Tailandia - g ~49.8 4859 - 1,6 - -
Taiwan - - - 369,3 187,5 09
Outros (3) = = 304,6 - -+ 24 434
Valor FOB (1000 US$) . e 752 6809 5912, 10096 1126
Europa ‘ 1285,7 10332,2 32487 16 951,5 8603,2 2 349,0
Albénia - - 500,7 - ez -
Alemanha - 238 99,2 132421 71882 . 9788 .
. Austria - 64,1 E 2424 115,0 13,6
= Bélgica - 69,5 - 3195 6,9 17
& Espanha = 44282 232,0 31,9 328 3263
2 Franca = 912,2 2 1371,1 178,5 105,2
« Holanda - 574,6 1 462,6 57,0 22,9 20,0
= Itélia = 14,2 44,0 5466 408,3 347,7
Luxemburgo - 3920,0 - - 45,7 -
Reino Unido - 3,2 244,4 468,4 20,9 2992
Suécia - - 2449 488,8 396,4 55,5
Qutros (3) - - 246,4 65,4 55,2 176,2
« Russia 1285,7 252,0 - 375 - 0,2
£ suica - 704 - 808 132,4 74,6
©  Qutros (3) = z 174,5 2 5 i
Valor FOB (1000 USS) 2624 22486 4733 62 983 48 695 14 781
Oceania - - 153,6 1.9 10,7 1,0
Australia - - 54,6 1.9 0,4 L0
Nova Zelandia L & © 99,0 e 103 09
Valor FOB (1000 US$) e Sl 2 201 ! 6 79 12
Total ’ 5308,0 224401 43 118,9 32 878,5 14219,8 | 51823
Total Valor FOB (1000 US$) 10393 48235 60929 122 469 77843 30763
Para efeito de mercado, os volumes considerados em cada setor sao os seguintes, de acordo com a classificacio NCM/SH e peso aluminio:
Total (p.a.) | 53080 [ 224401 | 431189 | 328785 | 131260 | 51823

10
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IMPORTACAO E EXPORTACAO DE ALUMINIO

~ ESTATISTICAS NACIONAIS
EXPORTACOES 2005
s
Aftica = 917,2
Africa do Sul - - 5,4 09 393,7
Angola 1,9 - - 21,4 33,5 163,8
Argélia - - - - o= 8,1
Nigéria ' - 2891,1 - 840,1 16,9 -
Zambia 3 = = = - = =
Outros (4) - 81,2 - 50,3 251,0 i
Valor FOB (1000 USS$) 12 6303 = 2285 908 239
Arr_lér_it':a 106 729,5 116 849,2 = 62 764,0 15 536,7 16 165,1
S Argentina : - 547,9 - 5359,2 48629 6384
S Paraguai 2 e z - 761 1748,1 353,8
= Uruguai 13210 25145 = 263,7 3689 4326
; Bolivia - - - 11,5 52,8 2413
Canada - - - 858,5 71,0 =
Chile - 2887 - 6276,2 1360,5 27886
- Colémbia 30338 2.7 - 71994 430,0 127,6
" Costa Rica - 5 166,2 - 0,1 474,6 53,9
Cuba - - - 227,0 100,5 0,2
El Salvador - 5267,8 - - 1,4 - 2,0
Equador -~ 2716,8 = 266,7 150,0 - 88,3
€ Estados Unidos 80.663,6 873569 - 25009,9 49484 102143
& Jamaica = 581,9 = 14,6 - =
- México 21711 1270,5 - 3196 3743 714,8
Panama - 261,5 - 1109,1 1,0 1,0
. Peru - 23479 & 102,7 2046 19,3
Porto Rico : - 27 = 1099,1 - 02
Repiblica Dominicana - = 63317 = 976 137,6 50,1
' Trinidade Tobago = 889,5 - - 45,2 4,0
Venezuela - 33,2 - 14 373,0 50,8 38,5
Qutros (4) = - = = 1481 396,2
Valor FOB (1000 US$) 195 385 235811 - 157 491 52841 55 865
Asia 2187046 1097 = 123 57,5 2993 112,7
Arabja Saudita - - - 6 150,1 17.1 =l
- Bahrain, llhas - 81,1 - - - -
China . = = - 30,3 - 71
Coréia do Sul - - - 1100,6 - 15,0
Coveite - - - - % ~ -
Emirados Arabes = 42 - 607,0 O = gl
Israel - e - 2943 197,6 SR
lapao 218704,6 1.2 - - 0,4 34,6
Jordénia & = - 41752 339 -
Malasia = 13:2 - - - 5.6
- Outros (4) - - - - 50,3 44,9
Valor FOB (1000 US$) 395 151 344 = 31381 899 688
Europa 235 963,6 717156 1684,0 391,8 138378 | 2959
Alemanha = = 5,0 19,7 1888,7 58,2
Bélgica . 912699 5 - 1 23477 =
. Dinamarca - = - = 664,9 03
% Espanha = 1,0 E ~ 159,6 12,7
g Franca - - - - 7583 2,9
‘s Holanda 64350,7 717146 1679,0 186 56574 47,0 -
E ttalia 10111,2 = 2 Z 197,0 01 -
g //’Noruega = - = = = =
Reino Unido 39485 - - 10,2 1712,5 316
Outros (4) 3 z = 3034 446,7 438
‘g Suica b 66 283,3 - = 384 % = 138,2
'S  Outros (4) - - - = = =)
Valor FOB (1000 US$) 429230 136333 26290 1290 40154 1914
Oceadnia : - 40,0 e 7474 36 - 66,7
| Australia - - 40,0 = 747,4 ~ 214
Nova Zelandia - - - - - 39,3
Qutros (4) - - - - 36 -
Valor FOB (1000 US$) = 157 - 2053 15 285
Total ! 5613996 | 1917105 1684,0 77171,9 299797 | 172137
Total Valor FOB (1000 USS$) 1019778 378948 © 2629 194 500 94817 67 148
Para efeito de mercado, os volumes considerados em cada setor sao os sequintes, de acordo com a classificagio NCMJ/SH e peso aluminio:
Total (p.a)) | 5613996 | 1917105 | 16840 | 771779 | 254060 | 172137

,ﬂ

fos




Unidade: toneladas

- 16 57,5 50,7 10335
51,0 i 21,5 1769 04 4704
04 1,0 3547,5
- 19 - 8505,0 |
= = 19186
NG 98 < 11014
3122 735 35632
73024 | 105286 | 3516530
44072 7655 172390
67,5 57,9 2856,9
195,7 504 62835
39,8 148,9 26454
195,4 =115 11430
152,0 204,3 113233
. 456 103,5 109524
0,8 - 90,8 293 12,0 5827,7
wie = 14273 0,1 i 17609
3186 - a3 6,0- 3,5 5622,4
11998 o hagy e 1343 56,8 45614
36171 2397 3396,9 12348 7132,0 2238136
- - 04 0.2 =03 6184
= = 534 557,6 15591 | 265604
= 5 239 36 02 o f 14003 |
06 = 180 - 446 245,6 29833
ok L - 104,8 0,8 - 24764
= - 2,0 3,0 5,1 6627,1
62,9 = 158 99 01 1027,4
1,0 35,2 22,8 2603 131,8 14.946,6
2363 - . 1540 147 S 9836,
107110
. Enn
4 S
= = - 199,3 3
89,4 | - = 122 329
e - o e R T
14764 = 0,6 > 0,1
= = 12,7 0,1 69,2
5160 s e - A s ' 1009,7
= 4740 45 86,1 36,1 2193515
= - P 42 07 4214,0
= = RSl 0,6 C 119 31
- % =T 118,6 1791 C 24
444 253
21008 3534 - 29 09 96077,1
2 =7 - 02 35,6 701,0
81721 LeE = 34 130 83618
: = 16,3 0,7 57,9 970,5 1806,6
70939 2450 - 341 - 150840,3
18422 = it 15,4 275 - 121934
657,2 - 0% S gt 658,2
e = 05 - 1443 1651,6 — 75042
4889 = 10,2 25,8 1217,0 24968
B = 03 36,8 = 66497,0
- Gl B85 RETa = 2336
39720 1611 182 5219 88251 746 533
8041 | 9562783 |
199302 2136308_
[ mE 959&20.4

EXPORTACOES ‘
. Estados Unidos : Japao
23,4% 22,9%

7.0%

México
2,8%
Outros _ Holanda
18,1% 15,8%
h
¥:
o /
ok
{
Notas:

{1) Itens NCM/SH 7604, 7608 e 7610 exclumdo NCM/
' SH 7605.11.10 que, para efeito de mercado, & consi-
derado no setor de Fios e Cabos. A partir de 2004,
‘0s demais itens da posicdo NCM/SH passaram a ser
~ consideradas em “Outros”. ; 3
(2) Itens NCM/SH 7614 e 7605.11.10 relativo a
Vergalhao (40.083,5 t). Em peso aluminio considera-
se, ainda, o volume dos itens de aluminio constantes
~ na p051gac NSM/SH 8544 (Fios e Cabos revestidos).
(3) Itens NCM/SH 8409.10.00. 8409.91.13, 8409.91.20,
8409.99.20. Em peso aluminio é considerado ainda
-0 volume de “redas de aluminio®, classificadas no
item NCM/SH 8708.70.90, identificado em pesquisa
‘junto aos produtores.
(4) Mais detalhes & disposigéc na ABAL.

Fonte: SISCOMEX Sistema Integrado de Comérqo
Exterior - SECEX / MDIC.

-




Motas:

@® A producao de
cada setor ¢ obtida a
partir das vendas ao
mercado interno

(+) exportacées

(-) importacdes

(+/-) variacao de
estoque no periodo.
® A partir de 1999, o
volume relativo ao
produto
“evaporadores”
passou a ser inserido
em Laminagao Pura.
@® O consumo
doméstico inclui
importacoes de
semimanufaturados e
manufaturados.

(1) /A partir de 2004 a
exportacdo da
posicao NCM/SH 7605
(fios de aluminio),
anteriormente
incluida em
“Extrudados”, passou
a compor “Outros”.
A unica éxcegéo éa

J item NCM/SH

" 7605.11.10, que nas

" exportacoes,

continuou em “Fios e
Cabos”,

(2) Inclui vergalhao
exportado.

. (3) A partirde 2001
foram desconsideradas
as ante-ligas de
aluminio. -

. (4) A partir de 2004 a

importacdo da
posicao NCM/SH 7605

. deixou de ser

considerada neste
setor.

o

MERCADO DE TRANSFORMADOS 01

ESTATISTICAS NACIONAIS

PRODUCAO Unidade: 1000 toneladas
Chapas e Laminas 1550. | 1653 | 1838 | 1749 | 2341 | 2662 | 2526 | 2740 | 3351 | 35571
Laminagao Pura 138+ | 1276 | 173 | 1637 2001 | 2359~ 2215- asc| 30197| 308
Laminagao Artefatos R SR L I S S
- Laminagao Impactados 6,5 6,2 6,2 40 48 49 49 5.1 Bebig 5,4
Folhas 897 66 519 41| 571 14t 666 7057 79871 828
Extridados (1) o 145 | 1335 | 185 | 1395 | 136 | 188 | 4281 | 12 | w02 | 105
Fios e Cabos (2) 958 | 1034 | 141 | dom7 | 1131 | 1281 | 1305 | 1137 | 111 | 1299
- Fundidos e Forjados 1009 | 1046 | 977 | 1003 | 11 | ns | 1193 | 1314 | 1624 | 1726
6 e o e R VAR S B T e T e
Usos Destrutivos £ 28,2 31,2 30,7 30,0 331 31,9 2353 37,2 39,2 377
Outros (1) (3) o0 50 66 63 86 84 88 88 | 124 | 142
ol 5695 | 6047 | 6408 | 6245 | 7175 | 7665 | 7602 | 7807 | 8982 | 957,0
] : iz :
CONSUMO DOMESTICO : Unidade: 1000 toneladas
Eh.'apaseLémina's iés;g : 2660 | 2877 | 2973
* Laminacao Pura 219,0 240,8 2593 269,7
Laminacdo Artefatos 42 | 304 | m8 | olil | 2e | 28 | M EN )
Laminacdo Impactadbs 6,8 6,5 6,1 3.9 46 : 48 ; 5.1 51 54 54
Folhas 458 | 460 | 537 | 5494 591" |- se7x| 572 | 606 | 663 | 707
Extrudados (4) 1227 | 1381 | 1,6 | 1376 | 1381 | 1375%| 1259 | 1193 | 1293 | 1284
Fios e Cabos 2,1 548 | 903 | 587 | 448 | 7306 919.| 512 | 544 | 851
Fundidos e Forjados 889 | 914 | 826 | 814 | 97 | a0 994 - 1073, 13597 (1493 ]
“Po 126 | 151 173 64 | 161 | 21/ 1604 1544 1664 280
Usos Destrutivos 28,2 32 20 30,0 33,1 31,94 . 3537 372 /' 39,2 37,7
Outros (3) R SR T T e T 90 | 92 | 84/ 91 | ‘108
.| Total . - 1 5472 | 6457 | 7041 | 6581 | 6663 | 7361 | 7155 | 6660 7385 | 8023

COMPARATIVO DE PRODUCAO E CONSUMO

900

\

g rProduggo @ Consumo

Unidade: 1 000 toneladas
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AR e e s S e R S T R
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T g sy R e e 78 ',__ G 2 S O 154 | 154
-US‘CFSDES‘II'UtWDS » -‘_‘__..:, 5 ._‘.l,/”'k s ‘\ — I e Bl ) :- 5 7 -u; _ ‘ e ek Z 2 37,2 7 37'2 i

o A i A RS R _ e 1.z

31,2%

. Participagao por Setor

4 B
! '10,7_%1- 100,0%
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d e SRR e R e e e D T
o FloseCabosCondutofes R e AR 54,4 Y ; - : = 71 | sea
| Fundidos eforjados | e ' Bl g : ‘ o N

[Epais it i S e o e R S e e %
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Outros
T

!
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CAPACIDADE EXPANSOES E PROJETOS

ESTATESTICAS NAC]ONAIS

capacrdade de produgao mstalada-'

de aluminio primério teve um acrés-

cimo de 42 mil toneladas em 2005, atin- -

gindo 1 509 mil toneladas/anc. Influiu
_ nesse resultado a expansdo da Compa-
‘nhia- Bra5|le|ra de Aluminio ~ CBA (SP),

que elevou a capacrdade instalada para

370 mil toneladas e melhorias opera-

cronals nas unidades da AlbrasAIumlmo -

Brasileiro S.A. (PA), da Alcoa Aluminio
: " S.A. (MG) e do Consércio Alumar (MA).

Dando continuidade ao seu plano de
~ expansao, a Companhia Brasileira de
Aluminio prevé alcancar 630 mil tone-

ladas até 2010. O Consércio de Alumi-

nio do Maranhao - Alumar, integrado
pela Alcoa Aluminio S.A, e BHP Billiton

~ Metais S.A, também projeta expan- -

s&0 de sua unidade de producdo para

~ omesmo periodo, devendo atingir 468

mil toneladas/ano. -
Nos quadros a seguir, podem ser
analisados os dados relativos a capadi-

- dade instalada de aluminio primério,
~ 0s principais insumos para producio de

aluminio primario, assim como.a capa- -
cidade de produgéo |nsta!ada de pro-
dutos transformados.




ESTATISTICAS NACIONAIS

Unidade: 1000 toneladas -

-CAPACIDADE DE PRODUCAO INSTALADA DE ALUMINIO PR!MARIO

| 2 |
Albras Aluminio Brasileiro S.A. Barcareﬁa -PA - 369 ; 406 430 |1 436 445 449
Alcoa Aluminio S.A. 291 291 29 29 | 29 307
 Pocos de Caldas - MG 92 92 g 94 94 94~ 95
S0 Luis - MA 199 198 202 202 202 212
BHP Billiton Metais S.A. (1) : 213 213 ¢ 214 216 174 176
: Sao Luis - MA 171 17 172 174 174 176
Santa Cruz - RJ 42 42 42 42 = =
Companhia Brasileira de Aluminio - CBA | Aluminio - SP 240 240 280 314 345 370
Novelis do Brasil Ltda 109 109 109 109 109 108
Ouro Preto - MG 51 51 51 Si 51 51
; Aratu - BA 58 58 58 58 58 58
Vale do Rio Doce Aluminio - Aluvale (1) (2) | Santa Cruz - Ri 51 5 51 52 - -
Valesul Aluminio $.A. (1) Santa Cruz-RJ = = > - 98 a8
‘ Total 1273 1310 1 380 1423 1467 1509

Notas: Capacidade definida em 31 de dezembro de cada ano.: A partir de 1990, os dados refletem a
capacidade efetiva de produgdo.

(1) A partir de 2004, a capacidade de produgao da usina Valesul Aluminio S.A. voltou a ser indicada

~ individualmente. Desde 1987, a distribuicao respeitava o take das acionistas Companhia Vale do

Rio Doce - CVRD e BHP Billiton Metais S.A.

(2) A partir de 31/12/03, 2 holding Aluvale foi incorporada pela Companhia Vale do Rio Doce - CVRD.

Fonte: Produtores Primarios.

3

PRINCIPAIS INSUMOS PARA PRODU(;AO DE ALUMINIO PRIMARIO

Insumos _ i 20_,!!1;,

VAIumlna (1000 toneladas) : 28204 2 886,1
Energia Elétrica -(GWh) 22076,7 229396
Oleo Combustivel (1000 toneladas) 62,4 . S oo
Coque (1000 toneladas) 545,1 556,2
Piche (1000 toneladas) 166,7 1725
Fluoreto (1000 toneladas) 257 27,6
Criolita (1000 toneladas) 1001 9,4

Fonte: Produtores Primarios.

CAPACIDADE DE PRODUQAO INSTALADA DE PRODUTOS TRANSFORMADOS Unidade: 1000 toneladas
Produtos | 2002r 2003 2004r s
Chapas 4940 4940 4940 4940
Folhas 91,0 95,0 96,0 96,0
Cabos 160,0
Vergalhées - 189,0 189,0 1890

3 idat P%ﬁﬁsgs gsgg; ﬂ Prensas | gggg;_ E;ensas o 2
Extrudados 81 196,5 ; 86 i 200 Or ' 51 r/ 222;0{ : 83r o 23251 Sér 227151 86

Notas: Capacidade de producao instalada dos produtos indicados - definida em 31 de dezembro de cada
ano, considerando trés turnos de operacao.

)

Chapas: laminagéo a frio de produtos com espessura superior a 0,20 mm, baseada na disponibilidade

de entrada de rolos de ldminas e no composto de produtos - product mix - de cada empresa.

' Folhas: laminados com espessura inferior ou igual a 0,20mm, censiderando o processamento do
composto de produtos — product mix — de cada empresa.
Cabos: trefilacdo de aluminio para produgao de cabos nus e revestidos.
Vergalhdes: sistema Properzi ou Spidem.
Extrudados: considerando a poténcia da maquina e o composto de produtos — product mix —de
cada empresa. Sao consideradas as empresas representativas do setor e as prensas em operagao.

Fonte: Empresas do setor.

o)
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Localizacdo
Bauxita :
B Minas em

operagao

@ Alumina
Refinarias
em operagao

- Notas:
(1) A partir de 2005,

entra em operagao a
empresa Novelis do
Brasil Ltda,
subsidiaria da Novelis
Inc., resultado da
cisao dos ativos de
produtos laminados
da Alcan Inc.

(2) O item “Qutros”

- de produgdo de
~ bauxita, considera
" dados das empresas

que produzem para
usos nao metalicos.
@ Os dados de
producao de bauxita

| atendem ao critério

“base Gmida”, de
forma a torna-los
comparaveis aos
divulgados por vérias
fontes,

@ No ano de 2005, o
teor médio de
umidade da bauxita
foi da ordem de 11%.
® Nao é considerado
no balanco a variagdo

. de estoques.

Fontes:

® Informagdes das
empresas do setor.

® SISCOMEX -
Sistema Integrado de
Comeércio Exterior -

_ SECEX/MDIC.

BAUXITA E ALUMINA

ESTATISTICAS NACIONAIS

BAUKXITA - Em 2005, a produgao brasi-
leira de bauxita atingiu 22 034,6 mil to-
neladas, com acréscimo de 5,2% em rela-
¢ao ao ano anterior. Este aumento esta
diretamente ligado ao incremento na
produgdo da Alcoa Aluminio S.A. (MG),
Companhia Brasileira de Aluminio - CBA
(SP) e Mineragao Rio do Norte - MRN (PA).

O consumo doméstico para usos
metalicos foi de 12 200,2 mil tonela-
das, volume 2,9% maior que o total
registrado em 2004. As exportacbes de
bauxita totalizaram 7 508,7 mil tone-

ladas, com aumento de 3% sobre as
7 290,5 mil toneladas embarcadas no
ano anterior. Os principais comprado-
res da bauxita brasileira foram Esta-
dos Unidos, Canadd e Irlanda.

Ha registro de novos projetos de ex-
ploracdo de minas: Companhia Vale do
Rio Doce, em Paragominas (PA); Alcoa,
em Juruti (PA); CBA, em Mirai (MG);
Mineracéo Curimbaba Ltda, em Minas

‘Gerais e Espirito Santo; e Mineracao

Rio Pomba Cataguases Ltda, em Minas
Gerais e Santa Catarina.
ALUMINA - A producdo brasileira de
alumina totalizou 5 201,1 mil tonela-
das em 2005, ficando 1,5% acima das
5 126,5 mil toneladas alcancadas em
2004. O consumo domeéstico para
usos metalicos registrou ligeiro au-
mento, passando de 2 820,4 mil
toneladas em 2004 para 2 886,1

S mil toneladas. J4 as exportagdes

registraram expressivo acréscimo

de 21,1% sobre o ano anterior: foram
2 327,1. mil toneladas embarcadas em
2005 contra 1 921,4 mil toneladas em
2004, principalmente para Noruega,
Canada e Argentina.

A expansdo anunciada pela Alu-
norte - Alumina do Norte do Brasil S.A.
(PA), devera ampliar sua capacidade de
producao das atuais 2,5 milhdes de to-
neladas para 4,4 milhdes toneladas ja
em 2006, passando para 6,3 milhdes de
toneladas em 2008. Com isso, a refina-
ria deve assumir a posicao de maior do
mundo.

A Companhia Vale do Rio Doce, em
joint venture com a estatal China
Aluminium Company — Chalco, prevé
a construcao de uma nova refinaria no
Para, enquanto o consércio Alumar

-anunciou expansao na unidade locali-

zada em Sao Luis (MA), que ira acres-
centar 2 milhdes de toneladas a sua
capacidade atual.

PRINCIPAIS INSUMOS PARA PRODU(;AO DE ALUMINA

Insumos : 2004 . 2005
Bauxita (1000 toneladas) 11861,1 12 200,2
Oleo combustivel (1000 toneladas) 651,3 656,7
‘Soda caustica (1000 toneladas) - 483,6 491,5
Energia elétrica (GWh) 1998,5 1643,2
Cal (1000 toneladas) 835 | 943

Fonte: Empresas produtoras.

Unidade: 1000 toneladas

SUPRIMENTO E CONSUMO DE BAUXITA E ALUMINA

siuns - - Bauxita ! Alumina
S 2003 2004 005 | 2003 2004 | 2005
Suprimento 18474, 20 985,3 22 081,2 4719,7 51345 5 ;_3'6.6
Producgo 3 18457,0 ‘ 20948,8 ‘220346 47138 5126,5 ,5—231,/1 :
Alcan Aluminio do Brasil Ltda : jiﬁj/i&
Ouro Preto - MG (1) 416,0 437,0 o= — 131,8 1322 =
Sao Luis - MA - - - 1341 139,5 137,3
Alcoa Aluminio S.A. :
Pogos de éaldas - MG 797,8 7885 1068,2 288,9 321,2 363,8
Séo Luis - MA - - - 724,2 753,1 7413
Alunorte - Alumina do Norte do Brasil S.A. - PA - - - 23234 25483 2:570,2
BHP Billiton Metais 5.A. - MA = = = 4828 502,3 4842
CBA - Ciai Brasileira de Aluminio - SP 21429 22327 24612 628,6 7299 71,0
Novelis do Brasil Ltda - MG (1) - - ,-”/4-5-i,7 ? - - - ( @
MRN - Mineraggo Rio do Norte S.A. - PA 14 405,6 16 749,1 172114 = = s
Qutros (2) 694,7 7415 842,1 = = =
Importacdes 17,7 36,5 46,6 5,9 8,0 35,5
Consumo doméstico 117150 12 564,1 130432 28271 30036 3019,5
Usos metalicos 110353 11861,1 12 200,2 26488 28204 2886,1
Qutros usos 679,7 703,0 843,0 1783 e 1852 133,4
Exportacoes 47058 7 290,5 7508,7 1833,3 19214 23271
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PRODUCAO E CONSUMO MUNDIAL

ESTATISTICAS INTERNACIONAIS

| Unidade: 1000 toneladas

32 000

24000

20 060

16 000

7 12 000
8000

4000

s Prodi]n;—io {1000 toneladas)
B Estoque LME (1000 toneladas)
28 LME 3 meses (US$/tonelada)

28000

Q .
© 1996

20833
- 951
1537

1997 1998 1999 20007 20011
21691 22608 23636 24334r 242951 -
622 636 oL 220 e
1620 1381 1567 1454

n producao mundial de aluminio

primario cresceu 6,6% em 2005

comparada a 2004, saindo das 29 921,7
mil toneladas para 31 895,1 mil tone-
ladas, conforme dados do World Me-
tal Statistics, publicacdo editada pelo
World Bureau of Metal Statistics, de-
talhados na tabela abaixo.

O consumo mundial também apresen-
tou crescimento, ficando 5,8% acima do
registrado em 2004: foram 31 622,3 mil
toneladas em 2005.contra 29 888,4 mil

- toneladas no ano anterior.

A cotagdo média de aluminio pri-

mério na London Metal éxchange
(LME) paraentrega em trés meses foi
de US$ 1 900/t, com acréscimo de

10,4% sobre o valor médio obtido em

2004, de US$ 1 721/t. A menor média

- mensal foi de US$ 1 748/t, registrada

em junho, enquanto o més de dezembro
assinalou a maior média: US$ 2 236/.

Detalhes da producdo e do consu-

mo mundiais por pais em 2004 estio

nos quadros das paginas seguintes, de-

acordo com informagées do Aluminum
Statistical Review, publicado pela The
Aluminum Association Inc.

PRODUCAO E CONSUMO MUNDIAL

DE ALUMINIO PRIMARIO ~ Unidade: 1000 toneladas
Africa ; 17524 410,0
América 7767,9 8256,3
Asia 11137.9 14113,8
Europa 8985,4 8390,8
Oceénia 22516 4514
Total s - 318951 - 316223

1388

Unidadé: US$/tonelada

/ 3500

-~ 3000
= 2500

~ 2000

2002r 2003r 2004r 2005
26068r 27955r 29798r 31895
1241 645

e 1900

1423
1428

693
1721

o 2‘_,( Cu {7!5"-\,

Z/ ﬁCL f:;’.”' .
el

Fonte: World Metal
Statistics - World
Bureau of Metal
Statistics - Abril/2006.

Fentes: The
Aluminum
Association, World
Bureau of Metal
Statistics e LME -
London Metal
Exchange.




PRODUCAO MUNDIAL "

ESTATISTICAS INTERNACIONAIS

1995/2004.

PRODUCAO DE ALUMINIO PRIMARIO e Unidade: 1000 toneladas
_Paises [ 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000r | 2001r | 2002r | 2003r | 2004p
Africa 623 968 | 1097 |, 1030 | 1092 | 1139 | 1344 | 1359
Africa do Sul 229 570 673 677 689 | 673 662 | 707
Camardes 79 82 91 82 90 86 8¢ 671 7 7
Egito 180 179 178 195 | 193 18| 191r|  195r| 195r| 215
Gana 135 137 [ 152 56 | 104 137 144 i 13 -
Maogambique - - - - - 54 266 273 408 547
Nigéria (1) - - 3 20 . 16 - - - - -
América do Norte 5557 | 5921 | 599 | 6149 | 6232 | 6102 | 5272 | 5454 | 5521 | 5109
Canada 2172 | 2283 | 237 | 2314 | 2390 | 2373 | 2583 | 270r| 2792 | 2592 |
Estados Unidos 3375 | 3577 | 3603 | 373 | 3779 | 3668 | 2637 | 2705r| 2704r| 2517
México 10 61 6 e &/ 61 7| 397 -5 - =
América do Sul 2029 | 2042 | 2039 | 2007 | 2031 | 2106 | 1948 | 2192 | 2254 | 2353
Argentina 183 18 | 184 185) 0% | %)l #5690 2w 212 ﬁg? i
Brasil 1188 | 1197 | 1189 | 1208 | 1250 { 1271 | 1132 | 1318 | 1381 | 1457
Suriname (1) 28 32 32 29 6, - - - = -
Venezuela 630 629 634 585 570 571 571 605 | 601 624 | h
Asia 3566 | 3601 | 3908 | 4266 | 4632 | 5060 | 5595 | 6732 | 8100 | 9569
Bahrain 451 461 190 501 503 509 523 519 | 532r| 530
China (1) 1680 | 1770 | 1960 | 2340 | 2530 | 2800 | 3250 | 4300 | 5450 | 6670
Emirados Arabes (1) 247 | . 259 381 352 440 470 | 500 536 560 1| 683
India ; 537 531 484 542 614 644 624 671 7997|862
Indanésia (1) 220 225 216 133 106 160 180 160 2000 | 230
Ira 119 80 ) 124. 137 140 160 169 170 170
Japao (2) 18 17 17 16 1 7 o7 6 7 6
Tadjiquistao oz 198 206 19 229 269 289 308 319 358
Turquia 62 60 62 62 )] 62 63 63 60
Europa 6362 | 6646 | 6846 | 7211 | 7604 | 7830 | 8017 | 8160 .| 8452 | 8815
Uniio Européia 2313 | 2409 | 2449 | 2566 | 2687 | 2771 | 2825 | 2850 | 2881 | 2970
Alemanha 575 576 572 | 612 634 644 | 652 553 661r| 675
Espanha 361 362 360 362 364 366 376 380 39| 398
Eslovaquia (1) 31 111 110 108 109 1370  138r| 147r| 165¢| 160
Eslovénia (5) 58 60 74 74 77 84 77 88 Mor| = 110
Franca 372 380 399 424 455 | 462 463 31| 450
Grécia 144 141 133 146 170 168 166 165 165 | 165
= Holanda 216 227 232 264 286 302 294 284 28r| 326
(1) Estimado pelo Hungria 25 30 35 35 34 34 34 35 35 35
g ;‘jf:“"’g‘“‘ Italia 198 184 188 187 187 189 187 190 91| 190
~ | (2) Exclui produgdo Reino Unido 238 240 248 258 72 305 341 304 3430|360
ol s Suécia % % % | % % | 01 02| 101 F oo 101
| (3) Incorporada & Outros Europa 4049 | 4237 | 4397 | 4645 | 4917 | 5059 | 5192 | 5310 | 5571 | 5845
~ Unido Européia em
1994, Azerbaijao (1) 4 1 R - - - - - 19r 30
g‘:’t'::[";i(f“’d“@ Bosnia-Herzegovina 10 10 15 28 70 95 9% 03] 1M o) 11
(5) Inclui aluminio Croacia (5) 31 38 18 16 14 15 16 - = —
secundario. e
S s Islandia (4) 100 104 | 123 173 220 224 #3 | 264 661 | 271
de ligas primarias. Noruega 847 | 863 919 9% | 1020 | 1026 | 1068 | 109 | 1192r| 1322
Fontes: Polénia (5) 56 52 54 54 51 47 45 orf 4sc| 5
$ AP Roménia (6) 141, 141 163 174 174 | 179 182 187 190 190
2004 -The Aluminum Rlssia 2724 | 2874 | 2906 | 3005 | 3146 | 3245 | 3300 | 3347 | 3478 | 3593
T g Sérvia-Montenegro (5) 17 37 66 60 73 88 100 112 120 115
Qg;ff'g;n:‘:glst'w Suica 21 27 21 32 34 36 36 40 44 45
Argentina dé la Ugrania (6) %8 | % 101 107 115 104 106 112 114 113
Moy wetales | OceaNia 1570 | 1655 | 1805 | 1545 | 2045 | 2097 | 2119 | 2171 | 2197 | 2250
. Afines. Australia 1297 | 1372 | ‘1495 | 1627 | 1718 | 1769 | 1797 | 1836 | 187 | 1900
. ® Mexico - Instituto 5
SelRlimiia Nova Zelandia 7 283 310 318 327 328 322 335 340 350
DA ol Total Mundial (1) 19707 | 20833 | 21691 | 22608 | 23636 | 24334 |24295 | 26068 |27955 | 29798

20



5

CONSUMO APARENTE MUNDIAL O

ESTATISTICAS INTERNACIONAIS

| 4

CONSUMO APARENTE DE ALUMINIO

Africa : 1 :
Africa do Sul (1) 1783 | 1876 || 1899 2104 | 1984 | 1937 | 1892 | 2038 | 1848 | 1649
Camardes 06 217 4 oy U Snp Sl RSSO argiel ey
América do Norte ; : : ; : '
Canads 7594r| 7167c| 7530r| 680r| o77r| ses3r| e211| smor| wesr| 9224
Estados Unidos 797491 | 82833 r | 86356 1| 90996 r| 98093 | 97232 | 818621 | 84375 r | 8560,2 r | 8642,0
México 1863 | 2307 | 2695 | 4175 | s494r| 47a8r| 4792 | 5201 | 7457r| 3087
Ameérica Central e S it
El Salvador (1) 27 09 22 nd 32 22 25 26 a0r| 76
Banorac) 85 87 | 90 | 100 | 10 89 nd 77 47 6,4
América do Sul : ; ' ._
Argentina 890 | 1001 | 1191 | 164 | ms9 | 1wea | w38 | esr | 12 | 1146
Brasil 5031 | 5472 | 6457 | 7041 | 681 | 6663 | 7361 | 7155 | 6660 | 7385
Venezuela 1345 | 1173 | 241 | 27 |o1012 | o117 o100 | 1098 | 75| 1247
Asia i ' e '
Bahrain 60 | w0 | m0 1070 | 1000 | 50 | 1060 | 1040 | os0 | 1080
China(1) - - 2300 {23670 | 24310 | 26300 | 27270 | 441301 | 448301 | 508301 | 63760 | 75810
Filipinas (1) 557 | 657 | 625 | 543 nd | 680 | 671 | 747 | 724 | 683
India 5040 500,0 526,0 584,0 5'14,0 660,0 605,0 6420 | nd nd
Japso _ 38009 | 38760 | 40170 | 35132 | 36152 | 38771 | 36184 | 35644 | 39292 [41181
Turquia (1) ~ | 170 | 193 | 287 | 255 | 1683 | 2058 | 1771 | 2479¢| 2954r¢| 3465
P : , : : : { : :
Unigo Européia .
Alemanha 21730 | 19582 [21172 | 22327 20213 |23660 | 24252 | 25178 | 27436 | 26605
Austria (1) 226 | 229 | 226 | 290 | 247 | 279 | 20951| 233r| 3229 | 2794
Bélgica (1) 653 | 1049 | o4 | 1830 | 2074 | 2110r| 1999r| 1987r| 1975r1| 2045
 Binariaen ) 1065 | 1001 | 175 | 1210 | 147 | 1273r| 1238¢] 1263¢| 1269¢| 1419
Espanha (1) 034 | 4058 | s626 | 6487 | es36 | 7592 | 7e43 | 8122 | e726 | 8950
Finlandia (1) 51,1 SR e P R B T B ST T e
Franca 10266 | 10189 | 11104 | 11677 | 12259 |1367,9r| 13418 1| 13665 1| 13860 r| 13746
Grédia (1) o4 fort fosar sz |12 [ Posae] 1597 ] desie | 1869
Holanda (1) 132 | 3981 | 3707 aas | s182 | sez3 | asos | 3052 | 3m3 | 4wy
Irlanda (1) 365 | 586 b w36 L6066 | Mor|-a2p| 512 | 550¢ |- 425
Itélia 1221 10674 (12724 [ 13710 | 14348 | 16095 | 15310 | 16453 | 17559 | 17613
Reino Unido (1) 6495 | T0400 | 6597 | 8906 | 8383 | 6261 | 8%B8r| 8857r| 8852r| 6587
Suéda 215 | 2a1 | 30 | 27 | mes | 2670 | as0 | w1 | e | 2392
Outros Europa l ; _ '
Islandia (1) 395 80 | 160 30 | 23r] 60r| 3sar| wuer| 238
Noruega TR T 048 | 1090 | 1210 | 1273.| 1250 | 1230c| 12728¢] 1221
Rissia 376,1 2257 ' nd nd : nd. nd nd nd nd nd
Suica (1) 1308 | 1191 | 1427 | 1691 | 1597 | 1729 | 1649 | 1509 | 1575 | 1798
Oceania _ : : RS e ‘
Australia 307 | s | oaes | 30 3690 | 18| 3659r| 3980r| asasc| assp
 Nova Zelandia Sl mEe nest Hig nd nd nd nd nd nd

21

Nota:

(1) Nao foi
considerada a
variacao de estoques
na série completa ou
parcial.

Fontes:

@ Aluminum
Statistical Review
2004 - The Aluminum
Association.

@ Argentina -
Anudrio Estadistico
2004 - Camara
Argentina de la
Industria del
Aluminio y Metales
Afines.
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Statistical Review.
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Nota:
(1) N&o foi
considerada a -

‘variacao de estoques

na série completa ou
parcial.

Fontes:

® Aluminum
Statistical Review
2004 - The Aluminum
Association.

® Argentina -
Anuario Estadistico
2004 - Camara
Argentina de la
Industria del
Aluminio y Metales
Afines. \
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ESTATISTICAS INTERNACIONAIS

CONSUMO PER CAPITA (j\ ,
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- Américas

Meéxico

Venezuela

Africa do Sul

Australia
Japéo

China

Africa, Oceania e Asia

@ 2004

Alemanha

‘Austria

’ Din.a:marca

Franca

Europa

talia

Argentina 2,6 33 32 3.0 2,6 % 1,9 2,'5(817 31
Brasil S 34 29 4.2 3.9 39 42 r 41 37 41
Canada 250 241 r 250 r 286r 299 r 314r 30,0 r 280 r 28,7_ r 28,9
Estados Unidos 29,9:1 30,7 S5 33,0 35,2 345 287 29,3 2941 l29,4
México 24 25 29r 44r BT b '4,9 r 4;8 r 58T 13 7.8
- Venezuela 6,3 54 5,6 55 Ahs ‘5,1 50, 5,0 DRST 54
Asia, Africa e Ocednia : % ) 3
Africa doSul (1) 44 45 45 49 | 46 a5c | 43 Lol S T R
Australia {780 : 18,1 20,3 18,2 . 195r 194r 189 r 204 .| "231r 22,2
Chiné(1) 1,9 1.9 2,0 . 2,1 22 35r 35r 40r “50r 58
Japdo - 30,3 30,8 31,8 27,8‘ 28,5 30,5 284 28,0 30,8 32,3
Europa Sas : ; = ‘ ' '
Unido Européia s
- Alemanha 266 239 23,8 27,2 24,6 28,8 29,5 30,6 333 323 ;
Austria (1) 19,2 21,2 28,6 28,2 26,5 28,1 30,8 33,7 39,.9 - 34,5
Bélgica (1) 6,5 10,4 ‘ 9.0 17.9 20,3 PO T a9 4 19,3 19,2 o
Dinamarca (1) 20,4 191 222 29 218 738 33 235 236 | 263
Eﬁpanha (1) 10,8 10,3 14,4 16,6 17,5 1900 a0 20,3 21,7 22,27
Franca 177 135 | 1897 | 1985 07 |a22Br | 2B 23 ol o
Holanda (1) 287 25,7 238 28,4 329 37,0 283 | =245 24,2 30,5
ltalia 213 18,6 221 238 249 279 26,5 284 303 30,3
Reino Unido (1) {52 17,9 113 152 r 14,3 123r 14571 1.4,9 T 149 r 11,0
Suécia 26,2 26,5 275 286 28,2 30,1 27,5 29,0 29,1 26,6
Outros Europa :
Noruega 21,6 20,8 215 246 271 284 27,1 2N 27181 27,6
Suica (1) 18,6 16,8 19,7 233 22,0 238 22,6 20,7 21,6 24,6

COMPARATIVO CONSUMO PER CAPITA

g 1995

Unidade: kg/hab.
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CONSUMO E RENDA PER CAPITA ( u‘oﬁw &) Con S

ESTATISTECAS iNTERNACIONAIS

i

o

CONSUMO PER CAPITA DE ALUMINIO E RENDA PER CAPITA (*)
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Argen:tina
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{ﬁustria-ﬁ) :
Bélgica (1)
Brasil e
[Feanadass =
China(1)

' Dinamarca (1)
_Espanha (1)
Estados L—lnie_ioé 2
Franéa
Holanda (1)
Jtélia

Jé.ﬂé“icv -
Nowegg& :
Reino Unido (1)
Suéca . -

Suica (1) o

26
17,8
26,6

65

239
2540

19

204 -
108
B 00
197
Dl
03

303
216
1.2
26,2

- 13,5
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IO

385
348
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0,7

440
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354

337
343
244
54,1
83
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0.7
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3237
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345

100
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0
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=323
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11,0
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{
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1.3
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Estados Unidos

CONSUMO PER CAPITA DE ALUMINIO E RENDA PER CAPITA (*)

Unidade: kg/1000 US$

3

Notas.

(*) Renda Per Capita . i

- pregos constantes
de 2004,

(1) Considerando
consumo aparente
sem variagao de
estoque.

Fontes:

(A) Aluminum
Statistical Review
2004, The Aluminum
Association. -
(B) International
Monetary Fpnd,
World Economic
Outlook Database,
September 2005.

#




Nota:

(1) Nao inclui latas
para bebidas.

(2) Considerado
somente os produtos:
chapas, folhas,
extrudadas {dados de
2002) e fundidos
(dados de 2001).

Fontes: -

@ Aluminum
Statistical Review
2004 - The Aluminum
Association.

® Aluminium

Statistics - novembro/

2005 - Japan

- Aluminium-
~Assodiation.

‘@ Argentina -
Anuario Estadistico
2004 - Camara
Argentina de la
‘Industria del
“Aluminio y Metales
Afines.

@ Site FACE/2006 -
Federation of
Aluminium
Consumers in Europe.
@ Meéxico - Instituto
del Aluminio -
IMEDAL, Anuéario
1995/2004.

CONSUMO MUNDIAL POR SETOR Q

Y.

ESTATISTICAS INTERNACIONAIS

COMPARATIVO DO CONSUMO POR SETOR - 2004

Argentina (1) 260 | 237 | 266[243| 169 | 154 k8,1 oAl S e S (o B e i 109,6 100,0
Brasil 947 | 128 1875|254 | 681 | 92| 692 | 94 2135|289 | 311 42| 788|101 738,5| 100,0
Canadl 16787 | 161 | 3853|369 | 7226 | 69| 7298 | \ | A oo,
Earalos Unides 7 | 16, 57,3 | 36,9 | 722, 69| 7298 | 7.0 (23079 | 221 | 7303 | 7.0 .415,4 40 _10443,_0 1000
Europa (2) 16980 | 21,7 | 21390 | 266 | 281,0 35| 4880 | 61 |14650 | 182 | 9040 | 11,3 1054,0 13,2 | 8039,0(100,0
- Japdo 7054 | 17,4 15512 383 | 1935 | 48| 5225 | 7129 4642 | 11,4 | 1708 | 42 | 4473 | 11,0 | 405497000
México 572 | 70| 2452|300 | 1389 | 17,0 | 1063 130 899 | 17,0 | 654 | 80 1144 | 140 | 8173(1000
'}

Argentina

B Embalagens

. l Construgdo Civil

l’ Transporte

E Maquinas e Equipamentos

Brasil

COMPARAT!VO DO CONSUMO POR SETOR -

2004

F Industria de Eletricidade

© Outros

[ Bensde Consumo

- Unidade: %

26




PRE(;OS DE ALUMINIO oM

ESTATISTICAS INTERNACIONAIS

EVOLUCAO DOS PRECOS 1996/2005

Unidade: US$/tonelada

19% 1506,05 1536,67
1997 1599,74 _ 161974
1998 1357,84 1380,50
1999 1361,45 1387,84
2000 1549,55 1567,21
2001 1444,04 1453,91
2002 1350,24 1365,10
2003 1431,64 142827
2004 1715,95 172115
2005 189852 1899,92
Jan +1834,43 1827,08
Fev 1882,85 1872,43
Mar 1982,36 1962578
Abr 1894,29 " 188821
Mai 1743,70 175278
Jun 173130 1748,18
-l 177879 1796,21
Ago 1867,84 1889,41
Set 183991 1854,52
out 192871 1932,31
Nov 205059 203886
Dez 224745 223648

1 586,62 56,58
1714,17 79,92
1456,01 44,00
" 1461,63 68,08
1649,78 70,92
1528,42 46,00
1441,18 4850
1514,19 63,67
1865,20 74,17
202255 71,00
1993,81 89,00
2.046,11 77,00
214834 - 69,00
2050,08 69,00
1885,24 69,55
1849,39 70,00
1879,00 70,00
1951,73 69,30
ol A h 68,00
2028,67 68,00
2159,51 68,00
2358,02 6516

1336,48

148493
1222,88
122221

ST
1196,89
1247,12
1393,30
1587,77
167023
1667,15
1693,00
1737,86
1687,05
1573,70
157091
158795
163732
162873
1640,48
1704,55
1914,10

" de Metais de Londres

‘considerando custo,

- naquele mercado.

" de Metais de Londres

EVOLUCAO DOS PRECOS DE ALUMINIO PRIMARIO - 2005

2300
2200
2100
2000

1900

1700

~ Janeiro WMaio

S Al

Fevereiro ~ Marco

Q= |ME Cash

BRI
Junho

@emmmgy LME 3 meses E

. juho - Agosto  Setembro Outubro

Unidade: US$/tonelada

- Novembro izjlezemliro

2

Notas: :
(1) Pregos da Bolsa

(London Metal
Exchange), aluminio
primarioicom 99,7%
de pureza, cotagdes
cash (settlement) e
trés meses.

(2) Precos US
Transactions - CIF’
(Midwest Estados
Unidos) para o
lingote 99,7%,
divulgados a partir
de novembro/84.
(3) Precos metal
99,7%, sem impostos,

!
|

frete e seguro,
colocado em Toquiof
lapdo. A partir de
janeiro/96, a fonte
passou a publicar a
média dos prémios
pagos sobre os
valores do LME cash

(4) Precos da Bolsa

(London Metal
Exchange), liga
secundaria com
especificacdes
A380.1/DIN 226/
ADC12, cotacdo trés
meses, negociada a S
partir de 06/10/92,

Fontes:
Metal Bulletin e
Platts Metals Week.
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n industria brasileira de aluminio
consumiu cerca de 6 % do total da
energia elétrica gerada no pais em
2005, incluindo a autoprodugao.

A producéo de 1499,6 mil tonela-

sumiu 22 940 GWh'de energia elétri-
ca, indicando um consumo médio es-
pecifico de 15,3 MWh por tonelada de
aluminio primario produzido. Foram
consumidos ainda 1 643 GWh de ener-
gia elétrica para a producéo de 5 201, 1
mil toneladas de alumina.

Nesta drea extremamente importan-
te para a industria do aluminio, o ano

de da requlamentacdo do novo mode-

do setor elétrico, e pela exaustdo do
bloco de energia excedente, resultan-
te do racionamento, causando aumen-
tos de preco no mercado.

das de aluminio primario em 2005 con- -

de 2005 foi marcado pela continuida-

ENERGIA ELETRICA Q‘S/

Por ser, hoje, essencialmente suprida
pela autoprodugdo e pela energia com-
prada no mercado livre — por meio de
contratos de médio e longo prazo —, o

. impacto desses aumentos sobre a indus-
tria primaria do aluminio s6 ocorrerd na
futura recontratacdo desta energia. Para
o setor transformador, de consumo ain-
da predominantemente cativo, os pre-
¢os aumentaram significativamente a
partir de 2003 e devem se estabilizar por
algum tempo neste novo patamar, em
decorréncia dos pregos madicos dos qua-
se 17 GW médios de energia adquirida
pelas distribuidoras, no leildo de dezem-
bro de 2004, por oito anos.

Ameédio e longo prazos, con5|derando
um cenériointernacional de aumentos do
preco do petréleo e crescimento estrutu-
ral do custo da energia, a tendéndia é a
de uma alta nos precos provocada pela

utilizagdo crescente de geracdo térmica
mais cara e pela distancia das usinas hi-
drelétricas, como sinalizado pelo recém
anunciado Plano Decenal 2006 - 2015.
Nesse cenario, o trabalho conjunto

- com entidades representativas de ou-

tros setores industriais e grandes con-
sumidores de energia tem se orientado
pela defesa dos interesses da indstria
do aluminio, tanto na regulacdo do mo-
delo em desenvolvimento pela ANEEL -
Agéncia Nacional de Energia Elétrica,
como ha busca de energia mais compe-
titiva. No setor de autoproducao, alguns
passos foram dados para afastar os en-
traves ambientais e econdmicos aos pro-
jetos de geracao propria paralisados, -
mas as dificuldades do processo de
licenciamento ambiental persistem, tra-
zendo imprevisibilidade e afastando os
investidores privados.

Notas:
@ Tarifas médias de

EVOLUCAO DAS TARIFAS DE ENERGiA ELETRICA

Unidade: US$/MWh'

. energia elétrica
aplicaveis a uma

Penodo 1996 o 1991_"‘

1998 | 1999 | 2000 | 2001

2002

2003 | 2004 | 2005

industria de producao
de aluminio primério,
considerando a
existéncia de

Grupo A1
Grupo A2

35,49
37,11

35,31
37,51

36,05

2289
27,08

3378 + 24,50

31,26

23,25
28,22

2841 34,29
62,68

41,37

22,75 27,74

33,47

condicGes normais de
| consumo em
- reducoes de aluminio,
conforme os critérios:
leitura no Gltimo dia
_ de cada més, sem
~ descontos especiais;
~ fatorde cargade
97% e modulagao de
5%; as tarifas médias
mensais ponderadas
ao periodo de
vigéncia de cada
| «  reajuste e convertidas
| ~  pelo valor médio
. mensal do défar .
americano. Conforme
classificagdo adotada
. pela Agéncia
Nacional de Energia
| Elétrica - ANEEL, o
Grupo Al
corresponde aos
consumidores com
.tensao de 230 kV ou
mais e 0 Grupo A2
aos consumidores

20

70

60

50-

40

=30

20

s Grupo Al
Grupo A2

Jan
-28.98
46,84

Fey
29,98
48,46

e

Mar -
28,76
46,49

EVOLUCAO DAS TARIFAS DE ENERGIA ELETRICA - 2005 3

Jun
36,19
66,18

Abr
30,21

55,16

Mai
33,34

65,10

Jul
36,79
67,29

Ago
36,95
67,58

27,72

Unidade: US$/MWh

Set
37,91
69,35

Out
38,66
70,70

Nov
39,46
77,94

Dez —
34,19
71,02

g

¢ _com tensao de 88 kV
| "a138kv.

@ Desde abril/93,
. calculamsse as tarifas
. médias do setor pela
ponderacdo da
capacidade instalada
de producag de
aluminio primario,
: considerando as
\ _regides Nordeste e

Sudeste, sem geragao

. prépria de energia,
excluindo
| Eletronorte.

16,0

155

o o

15,0
Fontes: ;
ABAL e International
Aluminium
Institute - 1Al 145

1996
7153

15,7

1997
15,2
15,7

Ol rasil,
@) Média Mundial

w

1998
153
15,7

1999
14,8
15,2

14,7
154

CONSUMO MEDIO ESPECIFICO DE ENERGIA ELETRICA NA PRODUCAO DE ALUMINIO PRIMARIO

Unidade: US$/MWh

2003
15,0
152

2002
148
15,1

2004
15,1
15,3

2005
153
nd

28
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RECICLAGEM DE ALUMINIO

O.,

m 2004, foram recicladas cerca de

281 mil toneladas dos varios tipos
de sucata de aluminio, volume que re-
presenta 38% do consumo domestico
de produtos transformados de alumi-
nio no mesmo periodo, enquanto a
média mundial foi de 29%.

No grafico ao lado, sdo apresenta-
dos os resultados dessa relacdo - suca-
tarecuperada versus consumo domés-

tico - entre os varios paises, segundo -

calculos elaborados pela ABAL com
base em informagoes divulgadas pela
The Aluminum Association.

Latas para Bebidas

As latas de aluminio para bebidas
sao o carro-chefe da reciclagem. Fato-
res como curto ciclo de vida, facilida-
de de coleta, transporte e venda, e
grande disponibilidade tém incentiva-
do areciclagem desse produto no Pais.

Em 2005, o indice brasileiro chegou
a 96,2%, consagrando o Pais, pelo
guinto ano consecutivo, como lider ab-
soluto de reciclagem de latas de alu-
minio, a frente. mesmo de paises que
tem legislacao rigida sobre reciclagem
de materiais, como € o caso da Dina-
marca, Finlandia e Suica. Foram 127,6
mil toneladas de latas de aluminio
recicladas, que correspondem a cerca
de 9,4 bilhdes de latas.

Além do estimulo a consciéncia eco-
logica e da economia de energia elé-
irica e de recursos naturais, a reci-
clagem de latas de aluminio traz be-
neficios sociais para o pafs, como a
geracao de emprego e renda para mais
de 160 mil pessoas.

Outro beneficio, é a economia equi-
valente a 95% da energia elétrica uti-
lizada na producao do metal a partir
da bauxita. Em 2005, a reciclagem ape-
nas de latas para bebidas foi respon-
savel pela economia de cerca de 1 800

- GWh/ano. :
O indice de reciclagem é calculado

pela ABAL desde 1990 e considera o
consumo de sucata de latas'das princi-

pais empresas recicladoras versus a dis-

ponibilidade de latas no mercado in-
terno. Desde 2003, este levantamento
vem sendo feito pela ABAL em conjun-
to com a Abralatas — Associacdo Brasi-
leira dos Fabricantes de Latas de Alta
Reciclabilidade. -

RELACAO ENTRE SUCATA RECUPERADA E CONSUMO DOMESTICO - 2004 @4 e

40

Brasil
Grécia
italia B

Alemanha

P
o
nole
c
=
w
(o]
o
il
5
w

Espanha ©

Franca

Reino Unido

Unidade: %
283 Média Mundial 29,3%
233 !
202 95

nm\

i
c

o

L9

12,8515

e

Holanda ™
Australia
‘C;miné

' iNDICE DE RECICLAGEM DE LATAS DE ALUMINIO

§ Capacidade®
15,00 :
S e s et
10,00 3
5,00
0,00
1998 ,

Unidade: %
100
80
60
40
el R B ST S
o b 1ou6eE e19st SThden R08Y 2000 2001 2002 2003 2004 2005 -
s Argentina 41,0 480 50,0 510 - SO0 520 780 80 780 7
o Brasil 613 f40 652 729 717 850 85 890 957 %2
=== Europa 30 M0 A0 410 430 450 460 480 1480 - fj.gq?
s FUA 63,5 665 . €28 | 635 6al 554 5340 500 sl2r - 520
ssss Japio TR T2 A B B0B B2 W BAT BB LT 2L
: T

g Producio

13,00

2001

2002

2002

CAPACIDADE DE PRODUCAO DE LATAS DE ALUMINIO :

Unidade: bilhges

29

12 rP&Lv;;

Fonte:

The Aluminum
Association,
calculo ABAL.

Fontes:

ABAL, Associacdo
Brasileira dos
Fabricantes de Latas
de Alta
Reciclabilidade, The
Japan Aluminum Can
Recycling
Association, Camara
Argentina de la
Industria del
Aluminio y Metales
Afines, The
Aluminum .
Association e EAA - 3%
European Aluminium
Association.

Nota:
(1) Definida em
31/12 de cada ano.

ABAL (até 2002) e
Associacao Brasileira
dos Fabricantes de
Latas de Alta
Reciclabilidade.




TR

DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

onciliar desenvolvimento econo-
c mico com preservacao ambiental
e qualidade de vida de seus funciona-
rios e das comunidades onde atua, tem
sido.a tonica da industria brasileira do
aluminio ao longo de sua existéncia.
Os esforcos do setor na busca continua
de uma gestdo responsavel em toda a

Saude e Seguranca no Trabalho
Em 2005, o nimero total de aciden-
tes de trabalho foi 1039, acifa das 873
~ocorréncias registradas em 2004. Este
aumento concentrou-se basicamente
_nos setores de transformacao e de
reciclagem, nos quais também houve
aumento na Taxa Média de Freqiiéncia

A Taxa Média de Gravidade — que é
a relacdo do niimero de dias compu-
tados por um milhao de horas traba-
Ihadas - também registrou acréscimo,
saindo de 321 para 444. -

Como esses resultados mostram uma
inversdo da tendéncia decrescente que
ocorre desde 1996, um dos focos das

) cadeia produtiva sdo reconhecidos in-  dos Acidentes com Afastamento —que  atividades da ABAL continuaré a'ser o
ternacionalmente e seus indicadores  éa relacdo do numere de acidentescom - incentivo a analise e discussao desses
;q, de sustentabilidade ja se transforma-  afastamento por um milhdo de horas  resultados e de suas causas, buscando
4 ram em referéncia mundial nesta drea.  trabalhadas -, que foi de 6,54, acima implementar acées que reduzam efe-
Integrante da iniciativa mundial  da média de 5,08 do ano anterior. tivamente o risco de acidentes.
“Aluminio para Futuras Geracdes”, em- i
preendida pelo International Alumi- ‘ 5
nium Institute (IAl), a indstria brasilei- i I
rado aluminio tem direcionado parte =~ 2 '
3 vimento de tecnologias que solucio- ; : Unidade: acidentes por 1 milhdo de horas
nem as questdes ambientais, com ex- AL :
celentes resultados na redugdo da 11,07 5
: emissao de poluentes, no uso eficien-
te de energia elétrica, na reabilitagio
de areas mineradas e no reaprovei- 10,00
tamento e reciclagem de residuos e
produtos. O-setor é referéncia, ainda,
na taxa de reciclagem do metal e na
implantacao de sistemas de geren- 8,00
ciamento integrados (qualidade, meio
ambiente, seguranca e saide) nos va- 654
rios elos da cadeia produtiva.
\ A industria brasileira do aluminio o 22
também se destaca pelos projetos so- ;
‘ciais voltados para as comunidades
onde atua e por agoes efetivas de sal- 5,08
de e seguranca do trabalho, que tém
comoimetacalcaricar o indice zeroide 2 1995 199 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 . 2005
acidentes. ;
%)
/4
SEGURANCA NO TRABALHO - INDUSTRIA BRASILEIRA DO ALUMINIO
S ol PR el S _ Taxas Médias
Ano o e D e P e eemierkin e Rt el
< X Acidentes (1) f\cndentes com;Afas.tamento : o Afastimento ) g 3 r_;av:.a e
1995 4795 29 10,26 =533
1996 4207 39 11,07 : LEh20
Rotas: 1997 4037 35453 9,75 813
(1) Nao se considera -
acidentes de trajeto. 1998 2988 68 9,70 1053
(2) T.F. éigual ao i g
~ Nimero de Acidentes 1999 2525 73 / 7,33 894
~ com Afastamento x : :
~ 10°dividido por 2000 2098 85 7,39 e 752
S e 2001 1597 108 5,49 e ey
e 2002 1577 49 5,55 378
:![:r‘:isvcidds:dEi;’;Egéo 2003 1274 - 49 5,99 : 708
2o Rice; 2004 873 63 5,08 321
Fonte: 2005 : 1039 68 6,54 444
Empresas do Setor. =
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ligned with the economy’s performance, the

Brazilian aluminum industry closed the fiscal
year of 2005 showing an important growth,
in spite of a list of factors that influenced
negatively the industry’s competitiveness.
The primary aluminum production reached
1.5 million tons, as a result of investments in
‘ expansion and technical improvements,
confirming Brazil as the sixth- producer in the
world. The domestic consumption of
transformed aluminum products showed
growth for the second year in a row - 9%
compared to 2004, reaching 800 thousand
tons, following the demand of the major
consumer segments. The industry presented
positive results in the external market as well:
exports reached US$ 3 billion, representing

~_ 2.5% of the total exports of the country.

Almost one millioﬁ tons of Brazilian aluminum
“were sold abroad, out of which over 78% as
primary aluminum and alloys, showing that
the industry needs to conquer markets that
demand higher added value products.
This performance gave the industry a revenue
~ of US$ 9.1 billion and investmentsin the order
of US$ 1.2 billion, in addition to providing more
than 55 thousand direct jobs. These results show
the importance of the Brazilian aluminum
industry - which paid US$ 1.4 billion in taxesin
2005 and has 3.2% share of the Industrial GDP
- for the national economy and for the global
market. However, the results could have been
even better, if there were no hurdles that limit
the industry’s continuous efforts in the search
of sustainable growth.
Factors such as high interest rates, the high
 taxload, exchange rate gap and lack of taxation
isonomy between competing materials and
between products with the same purpose
impact and concern the production industry.
Another concern is the scenario of the Brazilian
infrastructure, with chronic broblems that stifle
the logistics capacity. The solution for these
variables debends on the government, which
has to face a hard task, however fundamental:
to balance the public accounts, keeping
inflation” under control and, simultaneously,
unburden the production chain, This is the only
way the Country will be able to win the
challenge of recovery the pace of private and
governmental investments, and therefbre,
resume growing in a consistent manner. -

The Brazilian aluminum industry has put its
stakes on growth, reconciling development
and environmental protection an'd'respect to
quality. of life. There are several indicators of
this responsible activity, as, for instance, the

rate of aluminum beverage cans’ recycling, of

96.2%, that places Brazil on the top of the
ranking for the fifth consecutive year;
investments in health care, training and work .
safety, that resulted in a decline of more than |
50% in the work accident rate, in last five
years, in addition to effective actions in the
recovery of mined areas, in the reduction of
the greenhouse effect gases, and in the
development of social projects.

ABAL has followed and provided support to
companies by maintaining a list of activities,
such as partnerships with research institutes,
universities and technical schools for the
exchange of information and technological
innovation that will make feasible the
expansion of the use of aluminum and will
contribute even more for the development of -
environmental solutions, socially responsible.

The industry’s growth potential is
extraordinary, since, due to its features, one
may say that aluminum is the most democratic
of metals, since it is present from the simplest
to the most sophisticated utilizations in
modern [ife - from wires and cables for
transmission of electrical power to popular
housing and complex industrial buildings;
from household appliances and furniture
and decoration objects, from beverage cansto °
pharmaceutical and food packaging: from
buses for mass transportation to airpianes, cars
and high speed trains - and, itis, naturally, a
product for the future generations. '

* The industry’s chal_l_énge is to increase the
domestic demand and to expand the activities
in the international market with higher added-
value products. It is in this direction that the
Brazilian aluminum industry will address all of

its efforts in the coming years.

@w -

Luis Carlos Loureiro Filho
; Chairman
Board of Directors
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INITIALS
ALCA Free Trade Area of the Americas
MDIC Ministry of the Development,

Industry and Trade
MERCOSUL  South Common Market

NAFTA North American
Free Trade Agreement

NCM/SH Mercosul Common
Nomenclature Harmonized System

SECEX Foreign Trade Secretary

CONVENTIONAL SYMBOLS
nd not available
preliminary
reviewed
- inexistent data
0.0 less than 50kg ‘or 50 tons,
depending on the unit adopted
p.a. aluminum weight
() negative
e estimated

DEFINITIONS AND FR!TERIA TR
For a clearer understanding of the variables and
products mentioned in this Yearbook, we present
below the adapted definitions and criteria:

Imports

Imports effected/ nationalized in the
mentioned period, save the restrictions
obtained vis-a-vis SISCOMEX - Integrated °
Foreign Trade System — SECEX/MDIC.

Exports

Exports effectively made —after being logged '
in the shipping register — in the mentioned
period, save the restrictions obtained vis-a-
vis SISCOMEX - Integrated Foreign Trade
System — SECEX/MDIC.

Transformer

A non-integrated company that produces semi
manufactured or manufactured products, that
is, a company that does not have its own
primary aluminum production.

Domestic consumption
Domestic demand for the product or raw
material.

Primary production
Molten metal removed from smelting pot lines.

RecoVered scrap

Re-utilization of semi finished or finished
products, after their work life is exhausted,
such as scrap, waste, etc.

Semimanufactured products

Intermediate products between primary or
secondary aluminum and the finished
product for end-use (manufactured product).

Notes
e Starting'in 2001, excludes alumlnum master
alloys. -~

" e Starting in 2004, the head NCM/SH 7605

(aluminum wires) exports are included in
“Other”-(before included in "Extruded”).
The only exception is the exports of the item
NCM/SH 7605.11.10, that is in “Wires and
Cables”.

PROFILE OF THE ALUMINUM INDUSTRY - 2005 Page 3

|}
The Brazilian aluminum industry showed

positive results in 2005, in line with the
Brazilian economy's performance: The
production of primary aluminum
increased, reaching-1.5 million tons,
confirming Brazil as the sixth largest
world producer; and the domestic
consumption of transformed aluminum
products, that grew by 8.6% compared
to the previous year, surpassing 800
thousand tons.

In the trade balance, exports
amounted to US$ 2.9 billion FOB,
representing 2.5% of all Brazilian
exports in the year.

With a revenue of US$ 9.1 billion
and 3.2% share in the Industrial GDP,
the Brazilian aluminum industry paid
US$ 1.4 billion in taxes. Nevertheless,
it never stopped investing, destining
US$ 1.2 billion to expansions, technical
enhancements, selfgeneration and
other sustainability actions.

. Break-down ‘ | 2004 | 2005
Direct Jobs (December 31%) 54,492 | 55,022
Revenue (US$ billion) 7.8 9.1

GDP Share (%) 13 i |

GDP Industrial Share (%) 33 32
Investments (US$ billion) 0.6 1.2
Paid Taxes (US$ billion) 152 1.4
Production of Primary Aluminum (thousand tons) 1,457 | 1,500
Aluminum Domestic Consumption (thousand tons) ; 739 802
Per Capita Consumption (kg/inhab/year) 41 44
Exports (thousand tons - aluminum weight) S 1,039 960
Imports (thousand tons - aluminum weight) 98 130
Aluminum Industry Trade Balance (US$ million FOE) (¥)

Exports . 2,688 2,928

Imports 42 500

Balance | 2286 2428
Share of aluminum exports in the total brazilian exports (%) 2.8 25

Note: (*) Includes Bauxite and Alumina

-

With this performance, the
employment level in the industry

showed a slight growth, with a total
of 55 thousand direct jobs. -
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The domestic consumption of aluminum
transformed products reached in 2005 a
record volume for the second year in a
row —802.3 thousand tons, a growth of
8.6% over the previous year. Except for
the Extruded and Destructive sectors,
that showed a decline, the year results
show a positive performance for all other
sectors. Cables and Wires had an
outstanding performance, with an
increase of 56.4% compared to 2004.
This performance was achieved thanks
to the electrical power transmission
network expansion programs, that

The exports of aluminum and its
products amounted to 959.8 thousand
tons (aluminum weight) in 2005,
therefore, 7.6% below the total
exports in the previous year. External
sales were distributed as follows:
753.1 thousand tons of primary
aluminum/alloys, 205.0 thousand tons
of transformed products, and 1.7
thousand tons of scrap.

" However, the imports of aluminum

and its products have grown by 32.6%,
amounting to 130.1 thousand tons
(aluminum weight), thanks, overall, to
the growth in imports of primary
aluminum and alloys, which went from
14.7 thousand tons in 2004 to 27.8
thousand tons in 2005. The imports of
transformed-products, on the other
hand, showed a decline, reaching 59.2

' thousand tons, compared to 64.0
- thousands ton in the previous year.

DOMESTIC CONSUMPTION OF TRANSFORMED

ALUMINUM PRODUCTS

(1000 tons)

raised tc? 85.1 thousand tons the volu‘me “Products " 2004t "299,.5‘5.:' [ 200572004
ofalurr?mum consumed by the electrical | S bot e 7 s ey
- power industry.
: : Foils 66.3 707 ;
Among the major consumer markets, :
the increases found in the Electricity Drtided LiE 184 i)
Industry (46.7%), Transports (11.8%) Wires and Cables = 54‘4 51 561
‘and Packaging (5.2%) stood out. Castings 135.9 1433 99
The volume consumed by the | Powder 166 230 38.6
domestic market resulted in an the Destructive 39.2 377 (38)
increase of the per capita volume Other : =0 10.8 187
consumption of aluminum in Brazil, that _ | Total 4 : 7385 802.3 8.6
grew from 4.1 kg/personfyear in 2004 to :
4 4 kg/person/year in 2005. The Brazilian
average, however, remains far from the CONSUMPTION BY END USE MARKETS : (1000 tons)
average of the major consumer countries | Sector 2008 | 2005 | 1200542004 (%)
such as, for instance, Germany and Japan Building chstruction 947 a6 22
1(32.3 kg/person/year) and United States Transports 187.5 2097 118
(294 kg/person/year). : Electrical 68.1 999 167
The domestic supply of a_lummum' ~ Consumer Durables 69.2 61.7 (10.8) -
‘th:j:lt represents th.e summation of the sl Siae o %
primary production plus recovered i 7
scrap ahd imports, was 1,880.9 Machinery and Equipment 31.1 29.7 : (4.5)
thousand tons, an increase of 4% over se Vit el o0
the volume reached in 2004. Jotal: 738.5 8023 8.6
SUPPLY, DOMESTIC AND PER CAPITA CONSUMPTION Page 6
'. : : (1000 tons)
Description 5 o
anary production
+ Recovered scrap (1)
+ Imports
Primary metal and alloys
Semimanufactured and manufactured (p.a.)
= Total supply
- Exports &
Primary metal and alloys
Scrap
Semimanufactured and manufactured (p.a.)
- Adjustments
= Domestic consumption Chart Note:
Annual grow‘th rate Th_e evolution of the growth rate corresponds to a
'Average ere for the period E::&i_cvd that hfd nine yearly varia_tions. The item ;
ljustments” covers the following components:
= Population (million) inventory variation in the processing plants and
~Consumption e ot et foaldnme s i G
Not booked exports

(1) includes imported scrap.
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ALUMINUM IMPORTS AND EXPORTS Page 7

The exports of the Brazilian
aluminum industry were responsible
for exchange values in the order of
US$ 2.9 billion FOB in 2005,

_corresponding to 2.5% of the total

exported by Brazil during that year. In
volume, foreign sales amounted to
959.8 thousand tons, showing a
decline of 7.6% compared to 2004.

Ata volume of 130.1 thousand tons,
imports showed a decline of 32.6%
compared to 2004. Howéver, at FOB
value, they reached US$ 500 million,
an amount slightly above the figures
reached in 2004,

Major destinations for Brazilian
exports of aluminum and its products
in 2005 were the United States,

Japan, Netherlands and Belgium. In
imports, Germany, United States and -
Argentina stood out as the main
countries of origin.

The aluminum industry performance
in the trade balance can be evaluated
by economic black and by countries of
origin/destination in the charts
presented in the following pages.

IMPORTS AND EXPORTS Page 9

Chart Note:

Volumes are mentioned in total weight referring to chapter NCM/SH 76, as supplied by the sources, except when there is no special mention.
(1) For market purposes, the aluminum rod volume mentioned in item NCM/SH 7605.11.10 is considered in the Wire and Cable sector.
(2) Items NCM/SH 8409.10.00, 8409.91.13, 8409.91.20, 8409.99.20 and the volume of aluminum “wheels” mentioned in item NCM/SH 8708.70.90 identified in a

survey with producers.

(3) Aluminum contained in position NCM/SH 8544, included in the Wire and Cable sector.

EXPORTS 2005 Page 12

Products |

Désﬁqétion" : .In“g_ot:‘.- A!ong‘. ‘Scrap

Extruded | Cal

Sh .ts Foil : hIésll" dei
eets | Foils m e I_ow er

Houé_ehdld_ o] Cast
Utensils 7 70ﬂ1er' Pieces 3)

Total

Chart Note:
(1) lterns NCM/SH 7604, 7608 e 7610.

(2) items NCM/SH 7614 e 7605.11.10 related to rods (40,083.5 tons). In aluminum weight, the volume of aluminum items in posmon NCM/SH 8544 are also

considered.

(3) Items NCM/SH 8409.10.00, 8409.91.13, 8409.91.20, 8409.99.20. In aluminum weight, the volume of “aluminum wheels” contained in itemn NCM/SH 8708.70.90,

identified in a survey with producersis also included.
(4) Further details are available at ABAL.

\

CAPACITY, EXPANSIONS AND PROJECTS Page 16

The installed production capacity of
primary aluminum increased by 42
thousand tons in 2005, reaching 1,509
thousand tons/year. This result was
influenced by the expansion of
Companhia Brasileira de Aluminio -
CBA (Sao Paulo), that raised the
installed capacity to 370 thousand
tons, and operational improvements at
the units belonging to Albras Aluminio

Brasileiro S.A. (Para), Alcoa Aluminio

S.A. (Minas Gerais) and Alumar

Consortium (Maranhao).
Continuing its expansion plan,

Companhia Brasileira de Aluminio '

expects-to reach 630 thousand tons
by 2010. The Alumar Consortium
(Maranhaa), consisting of Alcoa
Aluminio S.A. and BHP Billiton Metais
S.A., also foresees the expansion of its

production unit for the same period,
and it will then have the capacity for
468 thousand tons/year.

Data related to the installed capacity
of primary aluminum, of the main raw
materials for the production of
primary aluminum, as well as the
installed 'capacity of transformed
aluminum products can be seen in the
charts below.

INSTALLED PRODUCTION CAPACITY OF PRIMARY ALUMINUM Page 17

Chart Note:

Primary aluminum installed production capacity — Defined on December 31% of each year. As of 1990, data reflect the effective production capacity.

INSTALLED PRODUCTION CAPACITY TRANSFORMED PRODUCTS Page 17

Chart Note:

Capacity defined on December 31%, each year, taking into consideration three operation shifts.
Sheets - capacity of cold rolling products over 0.20 mm thickness, based on the availability of sheet roll entry and on the product mix of-each company.
Foils - installed production capacity for rolled products less or equal to 0.20 mm thickness and considering the product mix of each company.

Cables — aluminum wire drawing for-cable production.

Raods — Properzi or Spidem systems. =

Extruded products — installed production capacity of extruded products, considering the machine power and the product mix of each company Compames that '
are representative of the industry and presses in operation are taken into consideration.
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BAUXITE AND ALUMINA Page 18

BAUXITE - In 2005, the Brazilian .

production of bauxite reached 22,034.6
thousand tons, an increase of 5.2%
compared to the previous year. This
increase is directly connected to the
increase in the production of Alcoa
Aluminio S.A. (Minas Gerais), Companhia
Brasileira de Aluminio - CBA (580 Paulo)
and Mineracao Rio do Norte - MRN (Para).

The domastic consumption for

metallic uses was 12,200.2 thousand
tons, a volume 2.9% higher than the
total achieved in 2004. Bauxite exports

amounted to 7,508.7 thousand tons, an

increase of 3% over the 7,290.5 thousand
tons shipped in the previous year. Major
buyers of Brazilian bauxite were the
United States, Canada and Ireland.
New projects for the exploitation of
. mines were registered: Companhia Vale
do Rio Doce, in Paragominas (Para);
Alcoa, in Juruti (Pard); CBA, in Mirai
(Minas Gerais); Mineracao Curimbaba

Ltda, in Minas Gerais-and Espirito Santo;
and Mineracdo Rio Pomba Cataguases
Ltda, in Minas Gerais and Santa Catarina.

ALUMINA - The Brazilian production of
alumina amountedto 5,201.1 thousand
tons in 2005, 1.5% above the 5,126.5
thousand tons reached in 2004. The
domestic consumption for metallic uses
showed a slight increase, going from
2,820.4 thousand tons in 2004 to 2,886.1
thousand tons. Exports also showed a
significant increase of 21.1% over the
previous year: 2,327.1 thousand tons
were shipped in 2005 compared to
1,921.4 thousand tons in 2004, mainly
to Norway, Canada and Argentina.

Chart Note:

The expansion announced by
Alunorte - Alumina do Norte do Brasil
S.A. (Pard), should expand its production
capacity from 2.5 million tons to 4.4
million tons already in 2006, increasing
to 6.3 million tons in 2008. With this
expansion, the refinery wilt take the
position of the largest in the world.

Companhia Vale do Rio Dace, in a
joint venture with the government-
owned China Aluminium Company —
Chalco, foresees the construction of a

new refinery in the state of Para, while.

the Alumar Consortium announced
the expansion of the unit located in
Sao Luis (Maranhao), which will add 2
million tons to its current capacity.

@ Bauxite production data meet the “wet base” criteria in order tomake them comparable to data supplied
by various'sources. In 2005, the average moisture content was about 11%.

@ Domestic consumption without inventory change.

(1) The item “Other” in bauxite production includes data from companies that produces non metallic uses

bauxite.

WORLDWIDE PRODUCTION AND CONSUMPTION Page 79

Primary aluminum world production
“grew by 6.6% in 2005 compared to
2004, going from 29,921.7 thousand
tons to 31,895.1 thousand tons,
according to data from World Metal
Statistics, publication issued by the
World Bureau of Metal Statistics and
detailed in the table below. The world
consumption also grew, remaining
- 5.8% above the figure recorded in

2004: 31,622.3 thousand tons.in 2005,
against 29,888.4 thousand tons in the
previous year. :
The average price of primary
aluminum at the London Metal

_Exchange (LME) for delivery in three

months was US$ 1,900/ton, an
increase of 10.4% over the average
value achieved.in 2004, of US$ 1,721/
ton. The lowest monthly average was

US$ 1,748/ton, recorded in June.

December showed the highest

average: US$ 2,236/ton.

Details of the world production
and consumption by country in 2004
are in the charts in the following
pages, according to information
from the Aluminum Statistical
Review, published by The Aluminum
Association Inc.

ELECTRICAL POWER Page 28

_ The Brazilian aluminum industry was
responsible for approximately 6% of the
total electrical power generated in the

countryin 2005, including selfgeneration.

The production of 1,499.6 thousand

tons of primary aluminum in 2005
consumed 22,940 GWh of electrical
power, pointing out to a specific
average consumption of 15.3 MWh per
ton of primary aluminum produced. In
addition, 1,643 GWh of electrical power

were consumed.for the production of

5,201.1 thousand tons of alumina.

In this area, extremely important for
the aluminum industry, 2005 was
marked by the continuation of the
regulation of the new electrical sector
model, and by the exhaustion of the
surplus energy stock, remaining from
the rationing period, causing price
increases in the electrical power market.

Since the market is currently supplied
essentially by selfproduced energy and
by energy acquired in the free market,
the impact of these price increases on
the primary aluminum industry will take
place only in the future recontracting

. of this energy. For the transforming

industry, with prevailingly captive
consumption, prices have increased

significantly as of 2003 and should:

stabilize for some time at this new level,
due to the modest prices of the almost
17 GW of energy acquired by the

- distributors, at the auction of December

2004, for eight years.

On the medium and long terms, ¢

considering an international scenario of
oil price increases and structural growth
of the energy cost, the trend is that
prices of energy in Brazil will escalate
substantially, due to increasing use of

more expensive heat generation and to
distances of hydroelectrical plants, as
mentioned in the recently announced
‘Decennial Plan 2006 - 2015.

In this scenario, the joint work of

“entities that represent other industrial

segments and major energy-intensive
consumers has been oriented by the

defense of the aluminum industry in-

terests, both in the regulation of the
model that is being developed by
ANEEL (National Electrical Power
Agency), as in the search for more com-
petitive energy. In the selfgeneration
industry, some steps were taken to re-
move the environmental and economic
obstacles that paralyze the selfge-
neration projects, but the difficuities of
obtaining environmental licenses per-
sist, bringing the lack of predictability
and pushing away the private investors.
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In 2004, approximately 281 thousand tons
of various types of aluminum scrap were
recycled, corresponding to 38% of the
domestic consumption of aluminum
transformed products in the same period,
while the world average was 29%.

The chart beside shows the results
of this ratio - recovered scrap'versus

domestic consumption - in several

countries, according to calculations
made by ABAL based on data provided
by The Aluminum Association.

Beverage Cans

Aluminum cans for beverages
became the most important recycled
product in the country. Such factors as
short lifecycle, ease of collection,

transportation and sale and high
availability, have encouraged the
recycling of this product in the country.

In 2005, the Brazilian rate reached
96.2%, awarding Brazil, for the fifth
consecutive year, the rank of absolute
leaderinaluminum can recycling, before
countries that have a strict law on
materials’ recycling such as Denmark,
Finland, and Switzerland, 127.6 thousand
tons of aluminum cans were recycled,
corresponding to approximately
9.4 billion cans.

In addition to encouraging
ecological awareness and savings in

electrical power and natural resources, °

the recycling of aluminum cans results
in social benefits for the country,

generating jobs and income for over
160 thousand people.

Aluminum recycling provided savings
equivalent to 95% of the electrical
power used in the metal production
based on bauxite. In 2005, the recycling
of beverage cans alone was responsible -

for savings of about 1,800 GWh/year.

The recycling rate has been
computed by ABAL since 1990 and
considers the consumption of can scrap
of the ‘major recycling companies

_ compared to the availability of cans in

the domestic market. Since 2003, this
survey has been conducted by ABAL
jointly with Abralatas (Brazilian
Association of Manufacturers of Highly
Recyclable Cans). :

f
i

SUSTAINABLE DEVELOPMENT Page 30

The core goal of the Brazilian
aluminum industry along its existence
has been to reconcile the economic
development and environmental
protection as well to enhance the

quality of life of its employees and the

communities where it operates. The
industry's efforts in the continuous
search of a responsible management
throughout the entire production
chain are internationally recognized

and its sustainability indicators have

already become a world benchmark in
this area. : :

As part of the world initiative
“Aluminum for-Future Generations”
undertaken by the International
Aluminium Institute (IAl), the Brazilian
aluminum industry has addressed part
of its investments to the development
of technologies that will solve
environmental issues, with excellent

5

results in reducing the emission of
pollutants, in the efficient use of

- electrical power, in the recovery of

mined areas and in the reutilization and
recycling of waste and products. Itis also
a benchmark in the rate of metal
recycling and in the implementation of
integrated management systems
(quality, environment, health), in the
various stages of the production chain.

The Brazilian aluminum industry-also
stands out for its social projects
addressed to the communities where
it operates and for effective health and
work safety actions, whose goal is to
achieve zero accidents level.

Work Health and Safety
In 2005, the total number of work
accidents amounted to 1,039, higher

than the 873 incidents recorded in

2004. This increase happened mostly

in the transforming and recycling
sectors, where there was, additionally,
an increase in the Average Rate of
Accidents invoving Lost Time, - which
is the ratio of the number of accidents
involving lost time per million of hours
worked, that was 6.54, also above the
average of 5.08 recorded in the
previous year.

The Average Rate of Severity —that is
the ratio of the number of days lost per

“million of hours worked — also recorded

an increase, going from 321 to 444.

As these results show a reversion in
the decreasing trend that has been
happening since 1996, one of the
focal points of ABAL's activities will
continue to encourage the analysis and
discussion of these results and their
causes, searching for the implementation
of actions that will effectively reduce the
risk of accidents.
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a industria brasilena del aluminio, alineada con
el desempefio de la economia, concluyé el afio
2005 con crecimiento, a pesar de una serie de
* factores que tuvieron una influencia negativa
W sobre la competitividad del sector.

~ La produccién de aluminio primario llegé a
1,5 millon de toneladas, resultado de inversiones
en expansion y mejoras técnicas, confirmando a
Brasil como el sexto productor mundial. El
consumo interno de productos transformados de
aluminio present6 crecimiento por el segundo
afio consecutivo (el 9% en relacién a 2004,
llegando a 800 mil toneladas), acompariando la
demanda de los principales segmentos
consumidores. El sector también presento
resultados positivos en el mercado externo: las
exportaciones llegaron:a aproximadamente

US$ 3 mil millones, lo que representa el 2,5%

del total exportado por el pais. Fue casi un
millén de toneladas de aluminio brasilefo
vendidas en el exterior, de los cuales mas del
78% en la forma de aluminio primario y
aleaciones, lo que demuestra la necesidad de
la industria de conguistar mercados que
demanden productos de mayor valor agregado.
Este desempefio permitié al sector una
facturacion de US$ 9,1 mil millones e inversiones
de aproximadamente US$ 1,2 mil millones,
ademas de asegurar 55 mil empleos directos.
" Tales resultados dan la dimensién de la
importancia de la industria brasilefa del
aluminio, que recaudé US$ 1,4 mil millones de
impuestos en 2005 y participa con el 3,2% del
PIB industrial, para la economia nacional y para
el mercado global. Pero podrian ser atin
mejores si no existieran los obstaculos que
limitan los constantes esfuerzos del sector por
la busqueda de un crecimiento sostenible. -
Factores como los altos indices de interés,
la elevada carga impositiva, el desfase del
cambio y la falta de isonomia tributaria
entre materiales de la competencia y entre
productos con la misma finalidad causan
impactos'y preocupaciones en el sector
productivo, asi como el escenario de la
infraestructura brasilefia que tiene
problemas cronicos que estrangulan la
capacidad logistica. Son variables cuya
solucion depende del gobierno que tiene por
delante una tarea dificil, pero fundamental:
equilibrar las cuentas publicas, manteniendo
la inflacién controlada y, al mismo tiempo,
desgravar ala cadena productiva. Solamente
asi podra el Pais vencer el desafio de
recuperar el ritmo de inversiones privadas y
_estatales y, consecuentemente, reanudar el
crecimiento de una manera consistente.

La industria brasilefia del aluminio ha
apostado en el crecimiento, conciliando el
desarrollo con la preservacion ambiental y el
respeto por la calidad de vida. Son diversos los
indicadores de esa actuacién responsable como,
por ejemplo, un indice de reciclaje de latas para
bebidas del 96,2%, que sitta a Brasil en la
primera posicion del ranking por el quinto afio
consecutivo; inversiones permanentes en salud,
capacitacién y seguridad en el trabajo han
resultado en una disminucion de mas del 50%
del indice de accidentes de trabajo en los
ultimos cinco afios; ademas de acciones efectivas
de rehabilitacion de areas de mineria, en la
reduccion de gases del efecto invernaderoy en’
el desarrollo de proyectos sociales. '

ABAL ha acompafado y apoyado a las
empresas realizando una serie de actividades
como, por ejemplo, asociaciones con institutos
de investigacion, universidades y escuelas
técnicas para el intercambio de informaciones
e innovacion tecnolégica que hagan posible”
ampliar el uso del aluminio y contribuir ain
mas al desarrollo de soluciones ambientales y
socialmente responsables. .

El potencial de crecimiento del sector es
extraordinario, puesto que, por sus
caracteristicas se puede decir que el aluminio
es el mas democratico de los metales, ya que
se encuentra en no solo en las mas sencillas,
sino también en las mas sofisticadas
utilizaciones de la vida moderna: de hilos a
cables para transmision de energia eléctrica
hasta edificaciones residenciales populares y
complejas construcciones industriales, de
utensilios domésticos a muebles y objetos de
decoracion, de latas para bebidas a embalajes
farmacéuticos y alimenticios, de autobuses
para transporte de la poblacion a aviones,

automoviles y trenes de alta velocidad,

siendo, por lo tanto, un producto para las
futuras generaciones. il

El desafio del sector es aumentar la
demanda interna y ampliar la actuacién én el
mercado internacional con productos de
mayor valor agregado. Es en esta direccion
que la industria brasilena del aluminio '
realizara todos los esfuerzos posibles en los
proximos afos.

i

O.iy_;/«/ri

Luis Carlos Loureiro Filho
Presidente
Consejo Directivo
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Para una mejor orientacién, les presentamos
las definiciones y criterios adoptados,

relativos a las variables y a los productos

mencionados en el presente Anuarlo
Importaciones

Son las concretadas/nacionalizadas en el
periodo indicado, salvo restricciones, recogidas
en el SISCOMEX - Sistema Integrado del
Comercio Exterior — SECEX/MDIC.
Exportaciones

Son las concretadas — después del registro
de embarque —en el periodo indicado, salvo
restricciones, recogidas en el SISCOMEX —
Sistema_Integrado del Comercio Exterior-
SECEX/MDIC.

Transformador 3

Es la empresa fabricante de productos
semimanufacturados y manufacturados de
aluminio, no integrada, o sea, que no tiene
produccion propia de aluminio primario.
Consumo interno

Esla demanda del producto o del insumo en
el mercado interno.

Produccion primaria

Se refiere a metal liquido retirado de las
cubas de reduccion.

Chatarra recuperada

Es el reaprovechamiento de productos
semielaborados o acabados, con vida util
agotada, retazos, desperdicios, etc.
Producto semimanufacturado

Es el producto intermedio entre el aluminio
primario o secundario y el producto acabado
para uso final (manufacturado). .

Notas

® A partir de 2001, excluidas prealeaciones
del aluminio.

® A partir dé 2004, las exportaciones de la

posicion NCM/SH 7605 (hilos) estan incluydas

en “Otros” (anteriormente incluydas en

“Extrusion”). La unica exception-es la

exportacion de la partida NCM/SH

7605.11.10, que esta en “Hilos / Cables”.

PERFIL DE LA INDUSTRIA DEL ALUMINIO - 2005 Pagina 3

La industria brasilefia del aluminio | Composicion : o 004 | 2005
presento resultados positivos en 2005, Empleos Directos (31, Diciembre) 54492 | 55022
acompafando el desempefio dela | paturacion (US§ mil millones) 78| 91
economia bra;i’leﬁa. Hubcf uln au!nen'Fo Participacién PBI (%) 3 1314
ge’q Piodicitnde dlumitio pu manOusel P PR il (6] 39 A
que lleg6 a 1,5 millén de toneladas, ¥ e
reafirmando a Brasil en el sexto lugar Ivetsianes (h4 rT"I r?"”mes) 4t 4
en la clasificacién de productores | 'MPuestos (USS mil millones L2 14
mundiales: también hubo aumento Produccion de Aluminio Primario (mil ton) 1457 | 1500
del consumo interno de productos Consumo Doméstic? de Productos Transformados de aluminio (mil ton) 739 802
transformados, que crecid el 8,6% en | Consumo Per Capita (kg/hablario) A1 44
relacion al afio anterior, superando las Exportacién (mil ton - peso aluminio) 1039 960
800 mil toneladas. En la balanza Importacién (mil ton - peso aluminio) .98 130
' comercial, las exportaciones llegaron Balanza Comercial de la Industria del Aluminio (US$ millones FOB) (¥)._
a US$ 2 900 millones FOB, lo que Exportacionés 2688 | 2928
representd el 2,5% de todas las Importaciones 2| 500
exportaciones brasiller"las del afo. . Saldo 2266 | 2428
Con el ohideslis g, fnl Contribucion a las Exportaciones Brasilends (%) 3 )

millones y participacion del 3,2% en
el PIB Industrial, la industria brasilefia
del aluminio recaudé US$ 1,4 mil

Nota: (*) Inclui Bauxita y Alimina

millones de impuestos. Sin embargo,
no dejo de invertir, destinando US$ 1,2
mil millones a expansiones, mejoras

empleo en el sector presentd un leve
crecimiento, con un total de 55 mil
empleos directos.

técnicas, auto-generacion y otras
acciones de sostenibilidad.
Con éste desempefio, el mvel de
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El consumo doméstico de productos
transformados de aluminio registrd en
2005 un volumen récord por el sequndo
ano consecutivo, totalizando 802,3 mil
toneladas, con un crecimiento del 8,6%
sobre el afio anterior. Exceptuandose los
sectores de Extrusiony Destructivos, que
* tuvieron una caida, los resultados del afio
muestran-un desempefio positivo para
todos los demés, destacdndose Hilos y
Cables, que presenté un crecimiento del
56,4% en comparacion a 2004. Tal
desempefiose debid a los programas de
expansion de la red de transmision de
energia eléctrica, que elevaron para 85,1
- miil toneladas el volumen de aluminio

toneladas (peso aluminio) en 2005;
permaneciendo un 7,6% por debajo del
total exportado el afio anterior. Las
ventas externas se distribuyeron de la
siguiente forma: 753,1 mil toneladas de
aluminio primario/aleaciones, 205,0 mil
toneladas de productos transformados
y 1,7 mil toneladas de chatarra.

A su vez, las importaciones de
aluminio y sus productos crecieron el
32,6%, totalizando 130,1 mil toneladas
{peso aluminio) debido, principalmente,

al crecimiento de las importaciones de
aluminio primario y aleaciones, que
pasaron de 14,7 mil toneladas en
2004 para 27,8 mil toneladas en 2005
y de las de chatarra, que pasaron de
19,4 mil toneladas para 43,1 mil
toneladas en 2005. Lasimportaciones
de productos transformados, por el
contrario, registraron baja,
manteniéndose en 59,2 mil toneladas
contra las 64,0 mil toneladas del afio
anterior, i

CONSUMO DOMESTICO DE PRODUCTOS

TRANSFORMADOS DE ALUMINIO

1000 toneladas

consumido por este sector. Productos 2004r | 2005 | 2005/2004(%)
Entre los principales mercados Chapas 287,1 2973 L L A
consumidores se destacaron los Hojas 66,3 70,7 6,6
aumentos identificados en el Sector Extrusion 1293 1284 (07
de Electricidad-(46,7%),‘ Transportes ‘Hilos/Cables 54,4 85,1 56,4
(11.8%) y Embalajes' (5,2%). Fundicion 1359 149,3 9.9
: El volumen colnsumldo por el mercado Boive 166 230 386
interno resulté en un aumento del
consumo per capita de aluminio en - | Destructivos 322 Bl (3:8)
Brasil, que pasé de 4,1 kg/hab/ano en Otros 91 10,8 187
2004 para 4,4 kg/hab/afio en 2005. Sin Total 7385 802,3 8,6
embargo, el promedioibrasilefio z
continta distante del de los principales
paises consumidores como, por ejemplo, =~ CONSUMO DOMESTICO DE ALUMINIO POR SECTOR 1000 toneladas
Alemania y Japén (32,3 kg/hab/afio) y | Setor: 2004r | 2005 | 2005/2004 (%) |
Estados Unidos (29,4 kg/hab/afio). - Construcci()n Civil 94,7 926 20
La oferta nacional de aluminio, que Transportes 1875 2007 SRR
representa ’Iatsur;atde la pr°d”cg"’” Industria Eléctrica 68,1 99,9 67
rimaria mas la chatarra recuperada ! - .
Els importaciones, fue de 1 8p80,9 mx Bienesde oI 69,'2 o (03)
toneladas, con un aumento del 4% Embarajes LR 2 2
sobre el volumen de 2004 Méguinas y Equipos 31,1 29,7 ? (4,5)
Las exportaciones de aluminio y sus Otros 77,1 84,1 13,0
productos ascendieron a 959,8 mil Total 741,2 8023 8,6
ABASTECIMIENTO, CONSUMO DOMESTICO Y PER CAPITA Pagina 6

3

1000 toneladas

Descripcion,

Produccmn de Alummto anano
+ Recuperacion'de Chatarra (1)
+ Importaciones

Aluminio Primario y Aleaciones

_ Semimanufacturados y Manufacturados {p.a)

Abastecimiento Total

Exportaciones :
Aluminio Primario y Aleaciones
Chatarra -

- Ajustes

Semimanufacturados y N Manufacturados (p.a)

= Consumo Doméstico

Tasa de Crescimiento Anual
|| Tasa Promedia
+ Pablacion (millones)

= Consumo per capita (kgheblaiio)

Exportaciones nao efectivadas

Nota de la Tabla:

La evolucién de la tasa de crecimiento
corresponde a un periodo con nueve variaciones
anuales. El item “ajustes” incluye |os siguientes ™\
componentes: variacion de existencias en las :
unidades de transformacion y en las usinas
productoras, pérdidas, metal destinado'a barrasy
superavit/déficit del periodo anterior.

- {1) inclusive chatarra importada
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Lasexportaciones de la industria brasilefia

del aluminio fueron responsables por
divisas de aproximadamente US$ 2 900
millones FOB en 2005, representando el
2,5% del total exportado por Brasil en
este afio. En términos de-volumen, las
ventas externas llegaron a 959,8 mil
toneladas, lo que representé una caida
del 7,6% en relacion a 2004.

Con un volumen de 130,1 mil
toneladas, las importaciones registraron

una baja del 32,6% en relacion a 2004.

Sin embargo, en valor FOB llegaron a

US$ 500 millones, cifra poco superior a.

la registrada en 2004.
Los principales destinos de las
exportaciones brasilefias de aluminio

_ysus productosen 2005 fueron Estados

Unidos, Japdn, Holanda y Bélgica. En
las importaciones, Alemania, Estados
Unidos y Argentina se destacaron
como origenes principales.

El desempefio de la balanza comercial
de la industria del aluminio se debe
evaluar por blogue econdémico y por
paises de destinoforigen en los cuadros
presentados en las paginas siguientes.

IMPORTACIONES Y EXPORTACIONES Pagina 9

Nota de la Tabla:

Los volimenes son indicados con su peso total y se refleren al capitulo NCM/SH 76, segun lo divulgado por las fuentes, salvo en los casos en que haya mencién especial.
(1) A los efectos del mercado, el volumen de barras clasificado en el item NCM/SH 7605.11.10, se considera en el sector de hilos y cables conductores.
(2) Items NCM/SH 8409.10.00, 8409.91.13, 8409.91.20, 8409.99.20 y volumen de “ruedas” de aluminio, clasificadas en el item NCM/SH 8708.70.90 identificado en una

investigacion realizada entre los productores.

(3) Aluminio contenido en la posicion NCM/SH 8544, incluido en el sector hilos y cables conductores.

EXPORTACIONES 2005 Paginé 12

o
Destino

| |Extruidos| Cables|
Chapas| Hojas|{ .\, |, | Polvo

~ Lingotes| Aleaciones Chatarra

| Artioulosde | | piems |
| Uso Doméstico O | Fundidasiy) | "%

Nota de la Tabla:
(1) [tems NCM/SH 7604 7608 y 7610.

(2) [tems NCM/SH 7614 y 7605.11.10 relacionados con la barra:(40 083,5 t). En peso alumlmo se considera, ademas, el volumen de los items de aluminio que constan

en la posicibn NCM/SH 8544.

(3) items NCM/SH 8409.10.00, 8409.91.13, 8409.91.20, 8409.99.20. En peso del aluminio se constdera también, el volumen “ruedas de aluminio”, clasificadas en el
item-NCM/SH 8708.70.90, identificado en una investigacion realizada entre los productores.

(4) Hay mas detalles a su disposicion en la ABAL.

CAPACIDAD, EXPANSIONES Y PROYECTOS Pagina 16

La capacidad de produccion instalada
de aluminio primario tuvo un aumento

de 42 mil toneladas en 2005, llegando-

a 1 509 mil toneladas/ano. Influyd en
ese resultado la expansion de la
Companhia Brasileira de Aluminio -
CBA (S&o Paulo), que aumento la
capacidad instalada para 370 mil
toneladas y mejoras operativas en
las unidades de Albras Aluminio

Brasileiro S.A. (Para), Alcoa Aluminio
S.A. (Minas Gerais) y del Consorcio
Alumar (Maranhao).

Dando continuidad a'su plan de
expansion, la Companhia Brasileira de
Aluminio ha previsto conseguir 630 mil
toneladas hasta 2010. El consorcio
Alumar (Maranhao), formado por
Alcoa Aluminio S.A, y BHP Billiton
Metais S.A., también ha proyectado la

expansion de su unidad de produccién
para el mismo periodo, debiendo
llegar a 468 mil toneladas/ano.

En los cuadros a continuacion
podemos analizar los datos relativos
a la capacidad instalada de aluminio
primario, los principales insumos para
la produccion de aluminio primario y
la capacidad de produccion instalada
de productos transformados.

CAPACIDAD DE PRODUCCIﬁN INSTALADA DE ALUMINIO PRIMARIO Pagina 17

Nota de la Tabla:

Se define el 31 de diciembre de cada afio. A partir de 1920, los datos reflejan la capacidad efectiva de produccién.

CAPACIDAD DE PRODUCCION INSTALADA DE PRODUCTOS TRANSFORMADOS Pagina 17

Nota de la Tabla;

Se define el 31 de diciembre de cada ario, considerados los tres turnos de operacion.
Chapas - capacidad de laminacién en frio de productos de espesura superior a 0,20 mm, con base en la disponibilidad de entrada de rollos de laminas y en el
compuesto de productos — product mix — de cada empresa.
Hojas — capacidad de produccién instalada de laminados de espesura inferior o igual a 0,20 mm, considerando el procesamiento del compuesto de productos -

product mix — de cada empresa.

Cables - trefilado de aluminio para produccion de cables desnudos y aislado.

Alambrén - sistema Propem u Spidem.

-

Extruidos — capacidad de produccién instalada de extruidos, considerando la potenna de la maquina y el compuesto de productos product mix — de cada
empresa. Se consideran las empresas representativas del sector y las prensas en operacion.
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BAUXITA - En 2005, la produccion
brasilena de bauxita llegé a 22 034,6 mil
toneladas, con un aumento del 5,2% en
relacion al afio anterior. Este aumento
esta directamente vinculado al aumento
en la produccién de Alcoa Aluminio S.A.
(Minas Gerais), Companhia Brasileira de
Aluminio - CBA (Sao Paulo) y Mineragao
Rio do Norte - MRN (Para).

El consumo doméstico para usos
metalicos fue de 12 200,2 mil toneladas,
un volumen el 2,9% mayor gue el total
registrado en 2004. Las exportaciones
de bauxita totalizaron 7 508,7 mil
toneladas, con un aumento del 3%
sobre las 7 290,5 mil toneladas
embarcadas el afio anterior. Los
principales compradores de bauxita
brasilefia fueron Estados Unidos,
Canada e Irlanda.

Hay registro de nuevos proyectos de
explotacion de minas Companhia Vale
do Rio Doce, en Paragominas (Para);
Alcoa, en Juruti {Para); CBA, en Mirai

(Minas Gerais); Mineracao Curimbaba
Ltda, en Minas Gerais y Espirito Santo;
y Mineracao Rio Pomba Cataguases
Ltda, en Minas Geraisy Santa Catarina.

ALUMINA - La produccion brasilefia de
altimina ascendié a 5201,1 mil toneladas
en 2005, colocandose el 1,5% porencima
de las 5 126,5 mil toneladas alcanzadas
en 2004. El consumo domeéstico para usos
metalicos tuvo un ligero aumento,
pasando de 2 820,4 mil toneladas en
2004 para 2 886,1 mil toneladas. Las
exportaciones también tuvieron un
significativo aumento del 21,1% sobre el
afio anterior: fueron 2327,1 mil toneladas
embarcadas en 2005 contra 1 921,4 mil
toneladas en 2004, principalmente para
Noruega, Canada y Argentina.

Nota de la Tabla:

La expansion anunciada por Alunorte
- Alumina do Norte do Brasil S.A. (Para),
debera ampliar su capacidad de
produccion de las actuales 2,5 millones
'de toneladas para 4,4 millones toneladas
todavia durante 2006, pasando a 6,3
millones de toneladas en 2008. Con ello,
la refineria debe asumir la posicion de
ser la mayor del mundo.

La Companhia Vale do Rio Doce, en
joint venture con la estatal China
Aluminium Company - Chalco, tiene
prevista la construccion de una nueva
refineria en el Estado de Para,
mientras que el consorcio Alumar
anunci6 una expansion en la unidad
localizada en Sdo Lufs (Maranhao),
que afadird 2 millones de toneladas
a su capacidad actual.

@ Los datos de produccion de bauxita siguen el criterio “base hdmeda”, de manera de tornarlos comparables
a los divulgados por varias fuentes. En el afio 2005, el tenor medio de humedad fue del orden del 11%.

® No se considera en el balance la variacion de las existencias.

(1) El item "Otros", de produccién de bauxita, considera datos de las empresas productoras de bauxita para

usos non metalicos.

PRODUCCION Y CONSUMO MUNDIAL

La produccién mundial de aluminio
primario aumento el 6,6% en-2005 en
comparacion a 2004, pasando de las
29 921,7 mil toneladas para 31 895,1 mil
toneladas, de acuerdo con los datos del
World Metal Statistics, publicacion
editada por el World Bureau of Metal
Statistics y detalladoes en el cuadro a
continuacion. El consumo mundial
también presento crecimiento, siendo el

Pagina 19

5,8% superior al registrado en 2004:
fueron 31 622,3 mil toneladas en 2005
contra 29 888,4 mil toneladas en el afio
anterior.

La cotizacion promedio de aluminio
primario en la London Metal Exchange
(LME) para entrega en tres meses fue de
US$ 1 900/, con un aumento del 10,4%
sobre el valor promedio obtenido en
2004, de US$ 1 721/t. El menor promedio

mensual fue de US$ 1 748/, registrado
en junio. El mayor promedio fue en el
mes de diciembre: US$ 2 236/t.

Los detalles de la preduccion y del
consumo mundial por pais en 2004
estén en los cuadros de las paginas
siguientes, de acuerdo con
informaciones del Aluminum Statistical
Review, publicado por The Aluminum
Association Inc. :

ENERGIA ELECTRICA Pagina 28

La industria brasilefia del aluminio fue
responsable por casi el 6,0% del total
de la energia eléctrica generada en el

pais en 2005, incluyéndose la auto-

produccion.
La produccion de T7499,6 mil toneladas

* de aluminio primario en 2005 consumicé

22 940 GWh de energia eléctrica,
indicando un consumo promedio
especifico de 15,3 MWh por tonelada
de aluminio primario producido.
También se consumieron 1 643 GWh de
energia eléctrica para la produccién de
5201,1 mil toneladas de alimina,

En este sector, de la mayor
importancia para la industria del
aluminio, el afio 2005 se vio sefialado
porla continuidad de la reglamentacion
del nuevo modelo del sector eléctrico,
y por el agotamiento del blogue de
energia excedente, resultado del
racionamiento, causando aumentos de
precio en el mercado de energia.

Por ser en la actualidad suplida
esencialmente por energia auto-
producida y energia comprada en el
mercado libre, el impacto de esos
aumentos sobre la industria primaria
del aluminio solamente tendra lugar

en la futura recontratacién de esa.

energia. Para el sector transformador,

" con un consumo predominantemente

cautivo, los precios aumentaron
significativamente a partir de 2003 y
deben estabilizarse durante algtn

. tiempe en este nuevo nivel, debido a los

precios asequibles de los casi 17 GW
promedio de energia adquirida por las
distribuidoras en la subasta de diciembre
de 2004, para un periodo de ocho afios.

Amedianoy largo plazo, considerandose
un escenario internacional de aumentos del
precio del petréleo y crecimiento
estructural del costo de la energia, la
tendencia es que los precios de energia
suban significativamente, por lautilizacién

creciente de generacion térmica mas
cara y por la distancia de las plantas
hidroeléctricas, conforme sefializado por

z ‘s . N
el recién anunciado Plan Decenal 2006 —

2015.

En este escenario, el trabajo en
conjunto con entidades representativas
de otros segmentos industriales y. de
grandes consumidores de energia se ha
regido por la defensa‘de los intereses
de la industria del aluminio, tanto en
la regulacién del modelo en desarrollo
por el ANEEL - Agencia Nacional de
Energia Eléctrica, como en la blsqueda
de energia mas competitiva. En el sector
de auto-produccién, se dieron algunos
pasos para-superar los obstaculos
ambientales y economicos que
paralizaban los proyectos de generacion
propia, pero las dificultades del proceso
de licencia ambiental atin se mantienen,
proporcionando incertidumbres y
alejando a los inversores privados,
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En 2004 se reciclaron casi 281 mil
toneladas de los diversos tipas de
chatarra de aluminio, volumen que
representa el 38% del consumo doméstico
de productos transformados de aluminio
. en el mismo periodo, mientras que el
promedio mundial fue del 29%. .
En el grafico al lado se presentan
“los resultados de esa proporcion,
chatarra recuperada versus consumo
doméstico, entre los diversos paises,
segun calcules elaborados por ABAL
con base en informaciones divulgadas
por The Aluminum Association.

Latas para bebidas

Las latas de aluminio para bebidas se
han transformado en el principal
producto de reciclaje en el pafs. Factores

como el corto ciclo de vida, la facilidad
de colecta, el transporte y la venta y la
gran disponibilidad han incentivado el
reciclaje de este producto en el Pais.

En 2005, el indice brasilefio Ilegd a los
96,2%, consagrandoal Brasil, por el quinto
ano consecutivo, como lider absoluto del
reciclaje de latas de aluminio, superando
incluso a paises que tienen legislacion
rigida sobre reciclaje de materiales, como
es el caso de Dinamarca, Finlandia y Suiza.
Fueron 127,6 mil toneladas de latas de
aluminio recicladas que corresponden a
casi 9400 millones de latas.

Ademas del estimulo a la conciencia
ecoldgica y de la economia de energia
eléctrica y de recursos naturales, el
reciclaje de latas de aluminio proporciona
beneficios sociales al pais como, por

f
/

ejemplo, la generacion de empleo e

“ingresos para mas de 160 mil personas.

El reciclaje del aluminio proporciona
una economia equivalente a un 95%
de la energia eléctrica utilizada en la
produccién del metal a partir de la
bauxita. En 2005, solamente el reciclaje
de las latas para bebidas fue responsable
por una economia de 1 800 GWh/afio.

Elindice de reciclaje es calculado por
ABAL desde 1990 y considera el.
consumo de chatarra de latas de las
principales empresas-de reciclaje del
metal versus la disponibilidad de latas
en el mercado interno. Desde 2003,
este estudio ha sido realizado por
ABAL en conjunto con Abralatas -
Asociacion Brasilefa de los Fabricantes
de Latas Altamente Reciclables.
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Conciliar desarrollo economico con
preservacion ambiental y calidad de vida
de sus empleados y de las comunidades
en las que actda hasido el principio de la
industria brasilefia del aluminio durante
todasu existencia. Los esfuerzosdel sector
en la busqueda continua de una gestion
responsable entoda la cadena productiva
son internacionalmente reconocidosy sus
indicadores de sostenibilidad ya se han
transformado en referencia mundial en
el area.

Integrante de la iniciativa mundial
"Aluminio para las Futuras Generaciones”,
iniciada por el International Aluminium
Institute (IAl), la industria brasilefia del
aluminio ha dirigido parte de sus
inversiones al desarrollo de tecnologias
que solucionen las cuestiones ambientales
con excelentes resultados en la reduccién
de |a emision de contaminantes, en el uso
eficiente de energia eléctrica, en la

rehabilitacién de areas de mineriay en el

reaprovechamientoy reciclaje de residuos
y productos. También es referencia en la
tasa de reciclaje del metal y en la
implantacion de sistemas de gestion
integrados (calidad, medioambiente,
seguridad y salud) en los diversos

-eslabones de la cadena productiva.

La industria brasilefia del aluminio
también se destaca por los proyectos
sociales dedicados a las comunidades en
las que acttia y por acciones efectivas de
saludy seguridad del trabajo, cuya meta
es alcanzar un indice cero de'accidentes.

Salud y Seguridad del Trabajo
- En 2005, el nimero total de
accidentes del trabajo fue de 1.039,
superior a los 873 sucesos registrados
en 2004. Este aumento se concentré
en los sectores de transformacion y
reciclaje, en donde hubo también un

]

aumento en la Tasa Promedio de
Frecuencia de los Accidentes con
Pérdidas de Dias de Trabajo, que es la
relacion del nmero de accidentes con
pérdida de dias de trabajo por un
millén de horas trabajadas, que fue de
6,54 tamhién superior al promedio de
5,08 registradp el ano anterior.

La Tasa Promedio de Gravedad, que
es la relacion de dias computados por
un millén de horas trabajadas, también
registré aumento, pasando de 321
para 444.

Como estos resultados muestran una
inversion de la tendencia de disminucion
que se mantiene desde 1996, uno de los
focos de las actividades de ABAL seguira
siendo el incentivo al analisis y discusion
de estos resultados y de sus causas,
buscando implantar acciones que
reduzcan efectivamente el nimero de
accidentes.
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EMPRESAS ASSOCIADAS

ASSOCIACAO BRASILEIRA DO ALUMINIO
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ALCAN

ALCAN ALUMINA LTDA

Av. das Nacoes Unidas, 12.551 - 13° andar
Cj. 1308-A - Brooklin Novo

04578-000 - Sao Paulo - SP

Tel: (11) 3043-7617 - Fax: (11) 3043-7648
www.alcan.com.br

HEIDORN

ALUMINIO HEIDORN LTDA

Rua Bardo de Monte Santo, 100 - Modca
03123-020 - S4o Paulo - SP

Tel: (11) 6603-5500 - Fax: (11) 6603-5524
www.aluminiojangada.com.br
aluminiojangada@uol.com.br

&

ALCOA

ALCOA ALUMINIO S.A.

Av. das Nagdes Unidas, 12.901 - Torre Oeste
16° andar - Brooklin Novo

04578-000 - Sdo Paulo - SP

Tel: 0800-159888 - Fax: (11) 5509-0299
www.alcoa.com.br
faleconosco@alcoa.com.br

e

ALUMTEK LAMINACAO DE ALUMINIO LTDA
Av. Presidente Vargas, 461 - Imével C. Campos
79570-000 - Aparecida do Taboado - MS

Tel. (67) 3565-3705 - Fax: (67) 3565-2402
alumtek@terra.com.br

O%@U@ﬂ@[ﬁ@

ALDORO INDUSTRIA DE POS E
PIGMENTOS METALICOS LTDA

Av. Suécia, 570 - Distrito Industrial
13505-690 - Rio Claro - SP

Tel: (19) 3535-6402 - Fax: (19) 3527-0330
www.aldoro.com.br
aldoro@aldoro.com.br

858

aluminio

ASA ALUMINIO S.A.

Rua da Ceramica, 100 - Sdo Jodo
13050-291 - Campinas - SP

Tel: (19) 3727-2000 - Fax: (19) 3228-1000
www.asaaluminio.com.br
marketing@asaaluminio.com.br

Aleris

RECICLAGEM LTDA.

ALERIS LATASA RECICLAGEM S.A.
Praca Jdcomo Zanella, 359 - Agua Branca
05038-010 - Sdo Paulo - SP

Tel: (11) 2103-8000 - Fax: (11) 2103-8060
www.aleris.com.br

Al
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BELMETAL INDUSTRIA E COMERCIO LTDA
Rua Dr. Moyses Kauffmann, 39/101 - Barra Funda
01140-010 - Sdo Paulo - SP

Tel: (11) 3879-3222 - Fax: (11) 3879-3211
www.belmetal.com.br
belmetal.sp@belmetal.com.br

ALPEX ALUMINIO LTDA
Rua Guamiranga, 1.396 - Ipiranga
04220-020 - Sdo Paulo - SP

odl

BHP BILLITON METAIS S.A.
Av. das Américas, 3.434 - Bl. 7 - 5° andar - Barra
da Tijuca - Centro Emp. Méario H. Simonsen

Tel: / Fax. (11) 6215-8844 bhpbilliton 22640-102-Rio de Janeiro- R
wwa]pex.com.br p Tel: (21) 3431-1600 - Fax: (21) 3431-1650
aluminio@alpex.com.br www.bhpbilliton.com
ALUBAR CABOS S.A.
T ey A CARBONE SAVOIE BRASIL S.A.
Complexo Portudrio de Vila do Conde ﬂﬁ. (S:ﬁsgloEN E 2;;?;';0? zzz,dkm h g:. -Bistito Indlsmial
68447-000 - Barcarena - PA g e U

./ ' BRASIL Tel: (21) 2549-3477 - Fax: (21) 2549-3476

Tel: (91) 3754-7100 - Fax: (91) 3754-7154
www.alubar.net
cabos@alubar.net

www.graftech.com
luis.fontes@graftech.com

ALUK

ALUK SISTEMAS EM ALUMINIO LTDA
Av. Presidente Wilson, 4.589 - Ipiranga
04220-001 - Sao Paulo - SP

Tel: (11) 6915-9800 - Fax: (11) 6915-9823
www.olgacolor.com.br
olgacolor@olgacolor.com.br

CEBE
BANDERANTE D
EBRABENS L8,

G

CBE - BANDEIRANTE DE EMBALAGENS LTDA
Rua América Central, 55 - Santo Amaro
04755-010 - Sdo Paulo - SP

Tel: (11) 5641-3388 - Fax: (11) 5641-2219
www.cbeband.com.br
cbeband@cheband.com.br

ALUMILESTE

ALUMILESTE INDUSTRIA E COMERCIO LTDA
Estrada da Bragantina, km 7 - Pau Arcado
13230-000 - Campo Limpo Paulista - SP

Tel. / Fax: (11) 4039-1227
www.alumileste.com.br
contato@pratsy.com.br

CDA COMERCIO INDUSTRIA DE METAIS LTDA
Av. dos Estados, 3.913 - Sta. Terezinha
09210-580 - Santo André - SP

Tel. /Fax: (11) 4997-3111
www.alumigon.com.br
alumigon@alumigon.com.br
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EMPRESAS ASSOCIADAS

ASSOCIACAOQ BRASILEIRA DO ALUMINIO

Gl

SULFATO DE ALUMINIO

CIMIL - COMERCIO E INDUSTRIA DE
MINERIOS LTDA

Bairro Ponte Nova, s/n°

12760-000 - Lavrinhas - SP

Tel: (12) 3146-1000 - Fax: (12) 3146-1001
www.cimil.com.br

cimil@cimil.com.br

&ricap

FICAPS.A.

Rua Tenente Negrao, 140 - 7° andar - Itaim Bibi
04530-030 - Sao Paulo - 5P

Tel: (11) 3048-0800 - Fax: (11) 3048-0801
www.ficap.com.br

consulte@ficap.com.br

", Vetorantim

COMPANHIA BRASILEIRA DE ALUMINIO - CBA

Praca Ramos de Azevedo, 254 - 3° andar - Centro

01037-912 - Sao Paulo - SP
Tel: (11) 3224-7000 - Fax: (11) 3331-4162
www.aluminiocba.com.br

GLENCORE

D@ BRASIL LTDA.

GLENCORE DO BRASIL COM. EXP. LTDA
Rua Lauro Muller, 116 5/4.101 - Botafogo
22290-906 - Rio de Janeiro - RJ

Tel: (21) 3873-3300 - Fax: (21) 2295-2494
glencere@uninet.com.br

COMPANHIA INDUSTRIAL FLUMINENSE
Rua Geraldo Flausino Gomes, 85 -
3°andar - Gj. 31 - Brooklin

04575-060 - Sdo Paulo - SP

Tel: (11) 5505-1001 - Fax: (11) 5505-5244
www.cif.ind.br

hfrancez@cif.ind.br
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HYDRO ALUMINIO ACRO S.A.

Rua Funchal, 375 - 6° andar - Vila Olimpia
04551-060 - Sao Paulo - SP

Tel: (11) 2102-7676 - Fax; (11) 2102-7677
www.hydroacro.com.br
marketingbs@hydro.com

COMPANHIA VALE DO RIO DOCE

Av. Graca Aranha, 26 - 7° andar - Castelo
20030-900 - Rio de Janeiro -RJ

Tel: (21) 3814-4763 - Fax: (21) 2220-2564
www.cvrd.com.br
aluminio@cvrd.com.br

IMPACTA S5.A. INDUSTRIA E COMERCIO
Av. Jordano Mendes, 1.400 - Jordanésia
07760-000 - Cajamar - SP

Tel: (11) 4447-7300 - Fax: (11) 4447-7396
www.impacta-brazil.com.br
impacta@impacta-brazil.com.br

Dalquim

Indystria’e Comércio

DALQUIM INDUSTRIA E COMERCIO LTDA
Rod. Jorge Lacerda, 245, Km 0 - Salseiros
88317-100 - Itajai - SC

Tel: (47) 3341-8200 - Fax : (47) 3341-8222
www.dalquim.com.br
dalquim@dalquim.com.br

INBRA INDUSTRIA E COMERCIO DE METAIS LTDA
Av. Industrial, 651 - Bairro Corredor
08586-150 - Itaquaquecetuba - SP
Tel: / Fax: (11) 4648-6244
www.inbrametais.com.br
vendas@inbrametais.com.br

ELKEM PARTICIPACOES INDUSTRIA E

COMERCIO LTDA - Unidade Carboderivados

Rua Atalydes Moreira de Souza, s/n - Civit |
29168-060 - Serra - ES

Tel: (27) 2123-5200 - Fax: (27) 3341-0077
www.carboderivados.com.br

Indastrias Quimicas Cataguases

INDUSTRIAS QUIMICAS CATAGUASES LTDA
Rua Jodo Dias Neto, 18 - Vila Reis

36770-902 - Cataguases - MG

Tel: (32) 3429-4655 - Fax: (32) 3429-4671
www.ggc.com.br

qualidade@gqc.com.br

EXALL ALUMINIO S.A.

Av. Tobias Salgado, 70 - Distrito Industrial
12412-770 - Pindamonhangaba - SP

Tel: (12) 3644-2100 - Fax: (12) 3644-2108
www.exall.com.br

exall@exall.com.br

INDUSTRIAS QUIMICAS CUBATAO LTDA
Rod. indio Tibiriga, 4.033, Km5, CP 66 - Raff
08675-970 - Suzano - SP :
Tel: (11) 4746-5200 - Fax: (11) 4746-5218
www.igc.com.br

igc@ige.com.br

EZS METAIS

EZS - INDUSTRIA E COMERCIO LTDA
Estrada Imperial, 1.500 - Distrito Industrial
18147-000 - Aracariguama - SP

Tel. (11) 4136-1800 - Fax: (11) 4136-1802
www.ezsmetais.com.br
ezs@ezsmetais.com.br
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Perfis de Aluminio

ISA PERFIS DE ALUMINIO LTDA
Rua Dr. Welvick Tabacow, 192 B3 - Jardim Planalto
18070-650 - Sorocaba - SP
Tel: / Fax: (15) 3223-4898

www.isaaluminio.com.br
isasoro@splicenet.com.br
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ASSOCIACAQ BRASILEIRA DO ALUMINIO
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PEED AVTOMOTIVE LTDA.

ITALSPEED AUTOMOTIVE LTDA

Av. Nossa Senhora do Sabara, 2.077 - Campo Grande
04685-004 - Sdo Paulo- SP

Tel: (11) 5631-0200 - Fax: (11) 5631-0203
www.italspeed.com.br
speed@italspeed.com.br

METALUR

METALUR LTDA

Estrada da Ronda, km 01 - CP 1028 - Ronda
18147-000 - Aracariguama - SP

Tel: {11) 4136-6200 - Fax: (11) 4136-6291
www.metalur.com.br
vendas@metalur.com.br

ITALTECNO DO BRASIL LTDA
Av. Angélica, 672 - 4° andar -
Gj. 41 a 44 - Santa Cecilia
01228-000 - S3o Paulo - SP
Tel. / Fax: (11) 3825-7022
www.italtecno.com.br
escrit@italtecno.com.br

NEXBI’]S

NEXANS BRASIL S.A.

Alameda Jad, 1.754 - 9° andar - Jardim Paulista
01420-002 - Sao Paulo - SP

Tel: (11) 3084-1601 - Fax:(11) 3061-9503
www.nexans.com.br

nexans@nexans.com.br

KENPACK SOLUCOES EM EMBALAGENS LTDA
Av. da Pirdmide, 343 - Jardim Eldorado
09970-900 - Diadema - SP

Tel: (11) 4057-6000 - Fax: (11) 4057-5968

Rheel

NHEEL QUIMICA LTDA

Rod. Washington Luiz, km 176 - Jardim Centendrio
13503-750 - Rio Claro -.SP

Tel: (19) 3522-8200 - Fax: (19) 3534-1248

KenPack e e NHEEL QUIMICALTDA. =" 2125
kenpack@kenpack.com.br vendas@nheel.com.br
LAMINAGAO DE METAIS CLEMENTE LTDA ko NOVELIS DO BRASIL LTDA
e Rua Municipal, 212-A - Jardim Alvorada ‘ ‘ é e % i Av. NagéesUnicias,12.551-15°andar-BrooinnNovo
CLEMENTIE 06612060 - Jandira - SP § 1 1" 04578000 - Sdo Paulo - 5P
e ! Tel: (11) 5503-0722 - Fax: (11) 5503-0791

AL WuUm™MINIO

Tel: (11) 4772-4772 - Fax: (11) 4619-2870
www.clemente.com.br
comercial@clemente.com.br

B

Novelis

www.novelis.com.br
sao.relacoes.externas@novelis.com

LAMINACAO DE METAIS FUNDALUMINIO
IND. COM. LTDA
Rua Jodo Pedro Blumenthal, 301 - Cumbica

PANEX PRODUTOS DOMESTICOS LTDA
Av. Alvaro Guimaraes, 1.100 - Bairro Planalto

07224-150 - Guarulhos - SP PA!XE;’S srmore  09890-003 - Sao Bernardo do Campo - SP
Tel: (11) 6412-2493 - Fax: (11) 6446-2400 Tel: (11) 4390-6999 - Fax: (11) 4390-6808
www.fundaluminio.com.br www.panex.com.br
fundaluminio@fundaluminio.com.br
MANGELS INDUSTRIA E COMERCIO LTDA
Rua Verbo Divino, 1.488 - PERMAX EXTRUSAO DE ALUMINIO LTDA
6° andar - Bl. A e D - Chécara Sto. Antonio Estrada Municipal, 110 - Mombaca

B\VIangels 04715904 - so paulo - sp 18130-000 - Sao Rogue - SP
Tel: (11) 5188-8800 - Fax: (11) 5181-0155 Tel: / Fax: (11) 4717-6336
www.mangels.com.br permax@permax.com.br
holding@mangels.com.br
METALEX LTDA PETROCOQUE S.A. INDUSTRIA E COMERCIO
Av. Nicolau Ferreira de Souza, 1.395 - Terra Baixa Rod. Conego Doménico Rangeni (SP 055),
18147-000 - Aracariguama - SP km 267,5 - Parque Industrial
Tel: (11) 4136-4400 - Fax: (11) 4136-4409 11573-000 - Cubatéo - SP
www.metalex.com.br Tel: (13) 3362-0200 - Fax: (13) 3361-2056
metalex@terra.com.br PETROCOQUE

petrocoque@petrocoque.com.br

METALIS ALUMINUM DO BRASIL S.A.
Av. Ceci, 860 - Tamboré

06460-120 - Barueri - SP

Tel: (11) 4166-4000 - Fax: (11) 4166-4001
www.metalis.com.br
metalis@metalis.com.br

PHELPS DODGE BRASIL LTDA

Av. Francisco Matarazzo, 1.400 -

7°andar- G. 71 - Agua Branca
05001-903 - Sao Paulo - SP

Tel: (11) 3457-0300 - Fax: (11) 3457-0342
www.phelpsdodgebrasil.com.br
vendas@phelpsdodge.com
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EMPRESAS ASSOCIADAS

ASSOCIACAO BRASILEIRA DO ALUMINIO

QEs

PRODUTOS QUIMICOS GUAGU INDUSTRIA
E COMERCIO LTDA

Rod. Dr. José Lanzi, 1.350 - Centro
13857-000 - Estiva Gerbi - SP

Tel: (19) 3868-9211 - Fax: (19) 3868-9473
www.pggnet.com.br

pgg@uol.com.br

SPS

Suprimontes para Sideroraia Lida,

SPS SUPRIMENTOS PARA SIDERURGIA LTDA
Rua Henrigue Monteiro, 234 -

£° andar - Cj. 43- Pinheiros

05423-020 - Sao Paulo - SP

Tel: (11) 3815-6088 - Fax: (11) 3815-6704
www.spsaluminio.com.br
spsaluminio@spsaluminio.com.br

Pyrobras

PYROBRAS COMERCIO E INDUSTRIA LTDA
Rua José Ruscitto, 245 - Vila das Oliveiras
06765-490 - Tabodo da Serra - SP

Tel: (11) 4786-5233 - Fax: (11) 4786-5475
www.pyrotek.info

carhar@pyrotek-inc.com

_St==lmon

EXTRUDADOS DE ALUMINIO

STEELMAN ALUMINIO LTDA

Av. Industrial, 1.500 - Parque Industrial
08586-150 - Itaguaquecetuba - SP

Tel: / Fax: (11) 4648-6558
roberto@lotusmetal.com.br

RECICLA ALUMINIO LTDA
Estrada do Zilo, 1.200 - CP 1028 - Ronda
18147-000 - Aracariguama - SP

SUALL INDUSTRIA E COMERCIO LTDA
Av. Gov, Janio Quadros, 805 - Vila Batista
12720-010 - Cruzeiro - SP

b/
ReciclaALurminioLtda. Tel: (11) 4136-4800 - Fax: (11) 4136-4801 "g%%z@[él/ Tel: (12) 3141-3010 - Fax: (12) 3141-3018
comercial@reciclaaluminio.com.br orenmimmoceesaw  vovsuall.coin.br
vendas@suall.com.br
RECOFARMA IND. DO AMAZONAS LTDA SULFAGO - SULFATOS DE GOIAS LTDA
Praia de Botafogo, 374 - 4° andar - Botafogo VPR-2 - Qd.02 - Modulo 12 - D.ALLA.
RECOFARMA 22250-040 - Rio de Janeiro - RJ § SULFAGO 75133-600- Anapolis- GO
Tel: (21) 2559-1622 - Fax: (21) 2559-1541 Q Tel: (62) 3316-1030 - Fax: (62) 3316-1836
loteixeira@la.ko.com sulfago@terra.com.br
TEXA TECNOLOGIA EM EXTRUSAO DE
REPWORLD REPRESENTACAO LTDA ALUMINIO LTDA
Rua Cotoxo, 303 - Cj. 88 - Perdizes Rua Prefeito Takumi Koike, 442 - V. Joana D"Arc
REPWORLD 05021-000- 530 PauJIo~ 5p EXE 08538-100 - Ferraz de Vasconcelos - SP
Tel: (11) 3872-2427 - Fax: (11) 3873-8865 Tel. /Fax: (11) 4676-7777
adriano@repworld.com.br www.texaaluminio.com.br
texa@texaaluminio.com.br
SANDRE INDUSTRIA EXTRUSORA DE THERMOPRAT IND. E COM. DE EMBALAGENS LTDA
A ALUMINIO LTDA Rod. Edgard Maximo Zambotto (SP 354), 6.533
Av. Marginal, 1.576 - Pélo Industrial - Sertaozinho 4 Sta. Gertrudes
09390-121 - Maua - SP 2”.(_ THERMOPRAT 13231-700 - Campo Limpo Paulista - SP
Tel: (11) 4543-6633 - Fax: (11) 4543-6900 Tel. / Fax: (11) 4039-4070
www.sandrealuminio.com.br www.thermoprat.com.br
sandrealuminio@sandrealuminio.com.br thermoprat@thermoprat.com.br
SHOCK METAIS NAO FERROSOS LTDA TIM INDUSTRIA E COMERCIO DE
/ Rua Fausto, 48 - Moinho Velho - EMBALAGENS LTDA
Yj?fufﬂ.%m’s 04285-080 - Sao Paulo - SP @ Av. Tito Fulgéncio, 436 - Jardim Industrial

Tel: (11) 6165-1611 - Fax: (11) 6165-0490
www.shockmetais.com.br
shock@shockmetais.com.br

EDA

32215-000 - Contagem - MG
Tel: (31) 3369-8700 - Fax: (31) 3369-8706
boreda@boreda.com.br

SOCIEDADE BRASILEIRA DE METAIS LTDA
Rua Francisco Pedroso de Toledo, 649 -

Vila Liviero

04185-150 - Sdo Paulo - SP

Tel: (11) 6331-0930 - Fax: (11) 6331-0043
www.sbm.com.br

vendas@sbm.com.br

WPA

WPA TRANSP. E OPERACOES AMBIENTAIS LTDA
Rodovia PA 481, km 12 - Posto Vitoria Il -

§/ 201 - Vila do Conde

68448-000 - Barcarena - PA

Tel: (91) 3733-1326 - Fax: (91) 3733-1648
www.wastech.com.br
wastech@wastech.com.br

“ metals

SOHO & BRIGHTON METALS LTDA
Rua Pais de Arajo, 29 - Cj. 64 - Itaim Bibi
04531-940 - S3o Paulo - SP

Tel: (11) 3168-1610 - Fax: (11) 3168-1641
info@sohometals.com

(€0
MG

&

WYDA E SINONIMO DE VIDA

WYDA EMBALAGENS LTDA

Alameda Wyda 109 - Polo Industrial
18086-390 - Sorocaba - SP

Tel: (15) 2101-7500 - Fax: (15) 2101-7504
www.wyda.com.br

wyda@wyda.com.br
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