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| s investimentos realizados nos dltimos
nos pela industria brasileira do aluminio
refletiram nos resultados de 2006, ano em que
o setor exibiu numeros recordes de producao,
consumo e exportacoes.

A producao de aluminio primario atingiu 1,6
milhdo de toneladas, resultado da consolida-
cao das expansdes da industria. Esse volume,
7,1% superior ao de 2005, ndo apenas assegu-
ra ao Brasil a posicdo de sexto maior produtor
mundial, como n&oc deixa ddvidas scbre sua
vocacao para o metal. O anuncio de um pos-
sivel novo ciclo de investimentos na regido Nor-
te, com a exploracdo de bauxita e expansdes nas
refinarias de alumina ne Pard e no Maranhao,
56 fortalecem esse sentimento.

O consumo doméstico de produtos transfor-
mados de aluminio foi de 838 mil toneladas e
representou um novo recorde para a industria.
Para 0 mercado externo, as vendas totalizaram
US$ 4,3 bilhdes (FOB) e responderam por 3,1%
do total das exportacdes brasileiras. O volume
exportado ultrapassou um milhdo de tonela-
das, sendo 21% dos embarques de produtos
transformados de aluminio.

Esse desempenho possibilitou ao setor fa-
turar US$ 12 bilhdes e contribuir com 4,3%
do PIB industrial do Pais. Mesmo recolhendo
US$ 1,8 bilhdo em impostos, a indUstria inves-
tiu US$ 1,4 bilh&o e assegurou 58 mil empregos
diretos, ou 128 mil empregos se considerarmos
também os indiretos. Trata-se de um cenario
positivo, sem duvida, mas que poderia estar me-
Ihor se viesse acompanhado por um crescimen-
to econdémico mais forte e amparado pelas re-
gulamentacdes necessarias para manter o se-
tor competitivo e em crescimentao.

AindUstria brasileira do aluminio tem cum-
prido seu papel e apostado no Pais. Qs investi-
mentos, da ordem de US$ 6 bilhGes nos ulti-
mos cinco anos, trouxeram maior capacidade
produtiva e atualizacdo tecnoldgica. Além dis-
50, essa € uma industria que cresce de maneira
sustentavel, pois ha tempos fez essa opcao. Fa-
tores como o indice de reciclagem de latas de
bebidas, em que o Brasil é lider mundial hacin-
o anos; investimentos em autogeracio ener-
getica; melhorias de processo para reduzir des-
perdicios e impactos ambientais; programas
socioambientais; além de pesquisas para novos
usos do aluminio que tragam beneficios dire-
tos ao meio ambiente levam a afirmar que o
setor escolheu a sustentabilidade para crescer.

Soma-se aos esforcos o suporte dado pela
ABAL a essa industria, por meic de uma série
de atividades, entre as quais a realizacdo do
VIl Semindrio Internacional de Reciclagem do
Aluminio, com recorde de publico e de partici-
pacdo das empresas na exposicdo paralela, e
o Workshop Aluminio nos Transportes, reunin-
do profissionais de ambas as industrias. Tam-
bém no ane passado foi lancado o Projeto ABAL
Aluminio nas Escolas, que visa fomentar o ensi-
no e a pesquisa tecnoldgica sobre o metal no
meio académico. Este ano, a Expasicio Presen-
¢a do Aluminio, a Campanha Institucional *Alu-
minio: Um setor que fez suas escolhas” e o llI
Congresso Internacional do Aluminio e a
ExpoAluminio 2007 - os maiores eventos do
setor na América Latina -, destacam o traba-
Iho que vem sendo focado pela ABAL no de-
senvolvimento do mercado.

O futuro do aluminio no Brasil continua sen-
do promissor. Rico em matéria-prima e com
abundancia de recursos hidricos, o Pais ja é um
player mundial. Sua industria detém tecnologia
e capacidade para abastecer o mercado inter-
no e o externo com volumes cada vez maiores
de produtos transformados. Mas para acelerar
o crescimento desse setor, & imperativo que o
governo dé solugdo a alguns entraves econd-
micos, como o alto custo de capital; a elevada
carga tributéria incidente sobre toda a cadeia
produtiva do aluminio, hoje acima de 37%; e a
falta de isonomia tributéria entre os materiais
concorrentes. Além disso, o real apreciado tem
promovido a crescente importacio de produtos
manufaturados, muitos deles contendo compo-
nentes de aluminio, como os eletroeletrénicos e
0s bens de consumo, além das autopegas. Esse é
um fato grave, que afeta diretamente a sobrevi-
véncia da industria, ndo sé a de aluminio, pois
desloca investimentos para fora do Pais e provo-
ca o desemprego.

Ao publicar este Anuario, a industria brasilei-
ra de aluminic deixa transparecer sua contribui-
¢ao para um desenvolvimento sustentado e ra-
tifica sua posicdo de apoio as iniciativas do
governo, na certeza de que cada esforco setorial
resultara no fortalecimento da nossa nacéo.
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Para melhor orientacdo, apresentamos as definicbes e critérios adotados, relati-
vos as variaveis e aos produtos mencionados neste Anuério.

IMPORTACOES

Importacoes efetivadas/nacionalizadas no periodo indicado, salvo restricoes, coletadas
junto ao SISCOMEX — Sistema Integrado de Comércio Exterior - SECEX/MDIC.
EXPORTACOES

Exportacdes efetivadas — ap6s a averbacdo de embarque — no periodo indicado,
salvo restricdes, coletadas junto ao SISCOMEX - Sistema Integrado de Comércio
Exterior — SECEX/MDIC.

TRANSFORMADOR

Empresa fabricante de produtos semimanufaturados e manufaturados de alumi-
nio, ndo integrada, ou seja, que nao tem producao propria de aluminio primario.
CONSUMO DOMESTICO

Demanda do produto ou do insumo no mercado interno.

PRODUCAO PRIMARIA )

Refere-se a metal liquido retirado das cubas de reducéo.

SUCATA RECUPERADA

Reaproveitamento de produtos semimanufaturados ou manufaturados, com vida
atil esgotada, retalhos, desperdicios, etc.

PRODUTO SEMIMANUFATURADO

Produto intermediario entre o aluminio primario ou secundario e o produto aca-
bado para uso final (manufaturado).

NOTAS

= A partir de 2001, o volume de ante-ligas deixou de ser considerado no setor “Outros”.
¢/ partir de 2004, a exportacéo da posicdo NCM/SH 7605 (fios de aluminio), anteri-
ormente incluida em “Extrudados”, passou a compor "Qutros”. A Unica excecdo e
o item 7605.11.10 (vergalhdo) que, nas exportagdes, continuou em “Fios e Cabos”.
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SIGLAS SINAIS CONVENCIONAIS CAPA
A, 3;?1;‘%';::;? Comércio nd ndo disponivel O aluminio é o material da era moderna. Para atender
5 G L as mais recentes necessidades do mundo atual, alia

IBGE InST'tUtO. Bras'lem? C.le p preliminar inovacdo tecnoldgica em processos e aplicacoes as suas
Ge‘o.gr?f'(a e Estatistica r revisado caracteristicas inerentes como versatilidade, leveza,

MDIC Ministério do o resisténcia e total recidabilidade.
Desenvolvimento, Industria - dado néo existente A microestrutura ilustrada, ampliada 50 x, refere-se a
€ Comercio Exterior uma placa laminada com a tecnologia Novelis Fusion™,

MERCOSUL  Mercado Comum do Sul 0.0 menor que 50kg ou 50t, processo inovador que funde, simultaneamente, varias

NAFTA Acordo de Livre Comércio conforme a unidade adotada camadas de ligas de aluminio em uma Unica placa para
da América do Norte . laminacdo, com nucleo composto de uma liga de

NCM/SH Nomenclatura Comum Pea. peso aluminio aluminio combinada com uma ou mais camadas de
do I\Jlerc_osu[ / Sistema ) negativo ligas de aluminio diferentes, resultando em umachapa
Harmeonizado com propriedades distintas interna e externamente e

SECEX Secretaria de Comércio Exterior e estimado criando oportunidades para novas aplicagdes.
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PERFIL DA INDUSTRIA BRASILEIRA DO ALUMINIO - 2006

ESTATISTICAS NACIONAIS
E m 2006, a indUstria brasileira do
aluminio apresentou uma signi-
ficativa melhora em seu desempe-
nho. A produc&o brasileira de alumi-
nio priméario cresceu 7,1% e totalizou
1 604 mil toneladas, confirmando a
posicdo do Pais como sexto colocado
entre os maiores produtores do me-
tal. O consumo doméstico de produ-
tos transformados de aluminio, que

vem apresentando um ritmo crescen-
te e elevando o indice per capita do
metal, atingiu 838 mil toneladas,
4,4% superior a 2005,

Na balanca comercial, o resultado da
indUstria também foi positivo. As ven-
das para o exterior contabilizaram
US$ 4,3 bilhdes FOB, com o setor
respondendo por 3,1% do total das ex-
portacdes brasileiras.

Reflexo desses desempenhos inter-
no e externo, a industria brasileira do
aluminio faturou, no ano passado,
US$ 12,1 bilhdes - participando com
4,3% do PIB industrial do Pais - inves-
tiu US$ 1,4 bilhdo e recolheu US$ 1,8
bilhdo em impostos, O numero de em-
pregos diretos no setor aumentou
quase 6%, fechando 2006 com 58 202
vagas ocupadas.

R s S i S e

Empregos diretos (31/12) 55068 58202
Faturamento (US$ bilhdes) 9,4 12,1
Participacio no PIB (%) 1,1 11
Participacio no PIB Industrial (%) " 4,1 43
Investimentos (USS bilhdes) 1.3 1,4
Impostos pagos (US$ bilhdes) 14 1.8
Produgdo de Aluminio Primario (mil t) 1500 1604
Consumo Doméstico de Transformados de Aluminio (mil t) 802 838
Consumo Per Capita (kgfhab./ano) 44 46
Exportacio (mil t) (peso aluminio) 960 101
Importacéo (mil t) (peso aluminio) 130 140
Balanca Comercial da Indiistria do Aluminio (US$ milhdes FOB) @
Exportacoes 2928 4305 Notas:
. (1) Calculada com base
Importagoes 500 644 na nova série do Sistema
de Contas Nacionais do
Saldo 2428 3661 heE
Participacio das exportacdes de aluminio nas exportacdes brasileiras (%) 25 3,1 '(:'l) Inclui Bauxita e
umina.
EMPREGOS DIRETOS
Ad rativo m Administrativo m
Priméariof/integrado m 3280r 14966 r 182461 3614 16105 19719
2 Notas:
Secundario 340 1081 1421 349 1106 1455 TR e
Transformadores 5215¢ 30186 35401 5488 31540 37028 tedisiroeinAlita do
respectivo ano.
Total 8 835r 462331 55 068 9451 43751 58 202 ‘1;_ induismieracao
retinaria.
O BRASIL NO MUNDO
Reserva Producao
Bauxita Bauxita Alumina Aluminio Primario
1° Guiné 1° Australia 1° Austrélia 1° China
& - L N e
2° Australia 2° Brasil 2° China 2° Rissia D:dt:s de 2005.
3° Brasil 3° Guiné 3° Estados Unidos 3° Canada
Fontes:
4° Jamaica 4° China 4° Brasil 4° Estados Unidos @ World Metal Statistics
- Abril/2007.
5° Jamaica 5° Australia @ Sumério Mineral/2006
- . - Departamento Nacional
6° Brasil de Produgao Mineral
7° Noruega (DNPM).




Notas:

(1) A partir de 2004,

a importacdo da posicdo
NCM/SH 7605

(fios de aluminio),
anteriormente incluida
em “Extrudados”, passou
a compor “Outros”.

(2) A partir de

2001, foram
desconsideradas

as ante-ligas.

ANALISE SETORIAL

ESTATISTICAS NACIONAIS

industria brasileira do aluminio
m apresentou resultados positivos e
manteve-se em ritmo de crescimenta,
tanto no consumo interno como nas ex-
portacBes. No ano passado, © consumo
doméstico de produtos transformados
de aluminio cresceu 4,4% em compa-
ragdo a 2005 e alcancou 837,6 mil tone-
ladas, um novo recorde para a indus-
tria, que tem investido continuamente
em tecnologia e na melhoria de pro-
cessos. Esse volume de aluminio absor-
vido internamente também se refletiu
em um aumento do consumo per capita
do metal, que passou para 4,6 kg/hab/
ano, mas que ainda continua distante
da média mundial de 27 kg/hab/ano.
Esse incremento foi percebido tan-
to em segmentos no qual o uso do alu-
minio j& esta consagrado, como o de
Embalagens - abastecido por chapas e
folhas -, guanto naqueles com grande
potencial de consumo, como Transpor-
tes e Construgao Civil, supridos princi-
palmente por produtos fundidos e
extrudados.
Com crescimento de 6,9%, Embala-

gens confirmou sua posicao de lideran-
ca entre os segmentos consumidores
de aluminio. Ja Transporte fechou o
ano com uma ampliacao de 5,2%, ul-
trapassando a marca das 213 mil tone-
ladas. Seguiram-se os segmentos de
Bens de Consumo, com 6,8% de cresci-
mento; e de Construcao Civil, com 6%.

O volume referente ao suprimento
interno de aluminio, que corresponde
a soma das quantidades de producdo
primaria, sucata recuperada e aluminio
importado, foi de 2 006,3 mil tonela-
das, um aumento de 6,8% sobre 2005.

No mercado externo, as exportacdes
de aluminio registraram crescimento
de 11,6%, com 1 070,7 mil toneladas
embarcadas. Desse volume, 842,1 mil
toneladas referem-se a aluminio pri-
mario e ligas, e 227,6 mil toneladas de
produtos acabados ou semimanu-
faturados. Ja as importacdes cresceram
7,5% e foram puxadas majoritariamen-
te pela sucata, com um volume de 54,6
mil toneladas, além dos produtos ma-
nufaturados e semimanufaturados,
com 64,9 mil toneladas.

CONSUMO DOMESTICO DE PRODUTOS

TRANSFORMADOS DE ALUMINIO

Unidade: 1 000 toneladas

45

Chapas 2973 310,7

Folhas 70,7 72,3 23

Extrudados 1284 136,8 6,5

Fios/Cabos 85,1 86,8 2,0

Fundidos 149,3 157,6 56

Po 23,0 24,4 6,1

Destrutivos 307 36,9 2.1
Outros @ 10,8 12,1 12,0

Total 8023 837.6 4.4

CONSUMO DE ALUMINIO POR SETOR DE APLICAGAO

u

nidade: 1 000 toneladas

2006 / 2005 %

Construcao Civil 89,8 95,2 6,0
Transportes 202,5 2131 52
Eletricidade 100,6 102,8 23
Bens de Consumo 65,7 70,2 6,8
Embalagens 225,2 240,7 6,9
Maquinas e Equipamentos 34,1 33,9 (0,6)
Qutros 84,4 81,6 (3.3)
Total 802,3 87,6 44




SUPRIMENTO DE ALUMINIO

ESTATISTICAS NACIONAIS

SUPRIMENTO DE ALUMINIO Unidade: 1000 toneladas

Producao pri Sucata recuperada Importacoes

o BHP Metal Semimanu-
Billiton | CBA Nacional | Importada | Total | Primario | faturadose
ne eLigas®® | Manufaturados

= = 32

1963 | - = L - 66| 135 - 20,1 25,8 13 271 50,4
1964 | - = - - | nal 14s| - %0 - = 27| 186 0,9 195 482
1965 | - “ = R G 6| - - 30| 218 13 23,1 55,7
1966 | - = - = a5z 72| - 29 - - 41| 396 23 419 78,9
1967 | - = 2 S Elqaet g 81 - & 37| 280 14 294 71,2
1968 | - - - - 193] 221 - nal - - 44| 336 31 36,7 82,5
1969 | - - % ot el 29| - = 65| 448 94 542 | 1036
1970 | - 79 | - - | 31| 251 ~ 561 - - 80| 274 131 40,5 104,6
971 - | 0| - = Lassl w2 807 = - 105 231 134 36,5 1277
1972 - | 313 | - - | 305| 38| - 96| - - 130 440 93 53,3 163,9
1973 - | 304 | - Eee e i S i 5,0 185 49,8 183 68,1 1983
1974 - | 295 | - - | 386| 455 | - 36| 168 56 24| 1048 20,8 1256 | 2616
1975 - | 299 | - - | 358] 556| - 1213| 235 24 59| 788 15,6 944 | 2416
1976 - | 413 ] - - | 35| 594 - 1392| 289 40 29| 781 154 93,5 | 2656
19774 - = | 59 - | 84| 593 | - 16711 314 84 398 828 293 1121 319,0
1978 - | 590 | - - | 660| 558 | - 180,8| 309 | 22,2 531 604 14,7 751 3091 Notas:
19| - | &3] - Lorgedl e = 2381| 356 | 228 584 | 518 213 791 | 3756 ;ﬁ;‘;r’jigf;z;‘;‘; ;:a
1980 - 89,3 - - 834| 879 - 260,6 385 11 49,6 46,7 223 69,0 379,2 produgio primaria, a
SRR T e = =5l gzat = 2564| 365 53 418 283 87 370 | 3352 scad feaUperad;
| inclusive a importada, e
1982 - | 897 | - - | 966 85| 242 | 2990 392 37 29 108 4,0 148 | 3567 as demais importagdes
i i = em peso aluminio.
1983 90,2 1203| 1071 | 83,1 | 4007 409 41 450 30 28 58 | 4515 T )
1984 - 11059 | - 104 |127,9] 1196 | 91,2 | 4550 47,0 02 472 46 5,0 9,6 511,8 volume de produgso da
1985| 871525 | - 41,6 [1357) 1201 | 90,8 | 549.4| 520 07 527| 26 38 64 | 6085 i umares
| indicado respeitando o
1986 | 9882272 | - 614 [1588] 1202 | 90,9 | 7573 575 3,1 60,6 14 2.2 36| 8215 S e
11987 | 166,0 | 2427 | 21,0 | 79,1 [169,0| 1127 | 530 | 8435| 61,0 49 659 23 63 86 | 9180 Alcoa Alivinio s.Ace
| BHP Billiton Metais 5.A.
1988 | 170,4 | 256,4 | 50,7 1089 (170,11 1170 - 8735| 66,0 038 66,8 0,1 73 7.4 9477 (2) A partir de 31/12/2003,
11989 |169,2 | 269,6 | 508 | 113,7 [169,1] 1155 | - 8879| 640 26 666 | 25 93 118 966,3 fﬂﬁﬂ‘d"ﬂscf'waliefof
incorporada pela
1990 | 194,0 | 266,1 | 514 | 1287 [1745| 1159 | - 930,6| 60,0 50 650 26 13,5 161 | 10117 com:anhia\:’a.edm
1991 288,0 | 2759 | 51,0 | 2067 |2043| 1137 - |11396| 620 44 664 | 22 17,5 197 | 12257 (D;;(:_CV;% -
artir de L a
1992 3352 | 2783 | 506 | 2096 (2174|1022 | - [11933]| 660 1,1 67,1 13 185 198 | 12802 p,ﬂdu‘zﬁodausina
1993 (3450 | 2790 | 465 | 2062 (2181 772 | - |11720| 760 08 768 65 26,0 325 | 12813 Va:esulAlumf':j?S‘-jA-
It
1994 347,64 | 2836 | 497 | 2100 |2218] 721 | - |118a6| w00 | 10 | 90| 73 45 548 | 13304 ke
1995 (341,71 | 2848 | 50,6 | 2112 [2205| 799 | - |11881| 1143 24  |167| 156 783 939 | 13987 1938.adistrihu;ca§
respeitava o take das
1996 (339,7 | 2834 | 502 | 2107 [2200] 934 | - [1197.4] 1430 26 | 1456| 86 75,2 838 | 14268 Scianistas Comparha
1997 {3380 | 2797 | 506 | 2065 [2210] 933 | - |1189,1] 1620 13 |1633| 57 128,4 134,1 | 14865 Vale do Rio Doce-CVRD e
BHP Billiton Metais S.A.
1998 [ 3447 | 2814 | 51,5 | 2069 [221,0] 1025 | - [12080| 1760 41 |180,1| 58 150,4 156,22 | 15443 (@) A partir de 2005,
1999 {3612 (2890 [50,2 | 2129 [2339] 1024 | - |12496/| 1820 44 |1864| 21 129,0 131,1 | 1567,1 entrou em operaco a
empresa Novelis do
2000 369,2 | 291,1 | 505 | 213,6 |240,1| 1068 | - [1271,4| 2250 42 2292 23 98,4 1007 | 16013 Bradi cubédisrs da
20013348 2439 | 436 | 1872 |2304| 921 R R v T T R T T 109,5 1182 | 15074 Novelis Inc., resultado da
cisdo dos ativos de
2002 | 416,1| 2869 | 506 | 2140 (2488|1020 | - (13184 2400 | 135 |2535| 89 89,8 98,7 | 16706 it e
2003 (4359|2755 | 516 | 1973 (3138|1065 | - [13806| 2400 80 [2480| 68 76,2 830 | 17116 Alcan Inc.
2004 | 4405|2927 | - | 1748 |3453| 1088 | 953 |1457.4| 2621 | 194 |2815| 147 64,0 787 | 18176 ) A cn bk D
f % 3 ! t f ! 1 ¢ s v v L r volume de ante-ligas —
2005 | 449,5 | 3009r| - 1752r|3704| 1076 | 940 |14976| 2509r| 431 [2040| 278 59,2 87,0 | 18786 NCMISH 7605 - passou a
compeor o item "Metal
2006 | 459,9 | 3566 | - 1774 140491 1099 | 958 [16045| 2619 | 546 [3165| 204 64,9 853 | 2006,3 i
PRODUGAO PRIMARIA POR USINA Unidade: 1000 toneladas
Albras Barcarena (PA) 3348 416,1 4359 440,5 449,5 459,9
Alcoa Pogos de Caldas (MG) 69,7 88,1 94,9 90,3 95,3 96,1
Alumar Sao Luis (MA) 325,1 370,5 3349 377.2 380,81 4379
CBA Aluminio (SP) 230,4 2488 3138 3453 370,4 404,9
Novelis Quro Preto (MG) 44,5 49,5 50,2 51,0 50,6 51,4 i
Novelis Aratu (BA) 47,6 52,5 56,3 57,8 57,0 58,5 (1) 0 conséreio Alumar
Valesul Santa Cruz (R)) 799 92,9 94,6 95,3 94,0 95,8 Sl lon
Total 1132,0 1318,4 1380,6 14574 14976 16045 el o il
- - Billiton Metais S.A.




Notas:

A evolucéo da taxa de
crescimento corresponde
a um periodo com nove
variagoes anuais. O item
"ajustes” abrange os
seguintes componentes:
variagdo de estoques nas
unidades de
transformacdo e nas
usinas produtoras,
perdas, metal destinado
a barramentos,
exportacbes ndo
averbadas e superavit /
déficit do periedo
anterior.

(1) Inclusive sucata
importada.

(2) A partir de 2004, o
volume de ante-ligas -
NCM/SH 7605 - passou a
compor o item “Metal
Primarios e Ligas”.

SUPRIMENTO DE ALUMINIO

ESTATISTICAS NACIONAIS

SUPRIMENTO, CONSUMO DOMESTICO E PER CAPITA

Unidade: 1 000 toneladas

T 700 0 T e I N T R T

Producdo primaria 1189,1 | 12080 | 12496
+Sucata recuperada 163,3 180,1 186,4
+ Importacdes

Metal primario e ligas @ 57 58 2,1

Semimanufaturados e

1284 50,4 129,0
manufaturades (p.a.) !

12714
229,2 257,2 253,5 248,0 2815 294,0 316,5

98,4 109,5 89,8 76,2 64,0 59,2 64,9

11320 | 13184 | 13806 | 14574 | 14976 | 16045

2,3 87 89 6,8 14,7 27,8 204

Semimanufaturados e

83,5 73, .
manufaturados (p.a.) a7 1e7s

- Ajustes 36,3 62,4 (0,6)

= Total do suprimento 14865 | 15043 | 1567,1 | 1601,3 | 15074 | 1670,6 | 1711,6 | 18176 | 18786 | 20063
- Exportacdes .

Metal primério e ligas 7162 | 624 | 7886 | 7600 | 5879 | 7ava | 7es8 | e84 | 7531 | sazd
Sucata 48 1,7 134

147,7 141,0 131,4 191,7 2195 2050 2216

243 42,0 733 550 40,5 116,5 98,0

3,0 04 1,0 0,1 0.7 1.7 1,0

= Consumo doméstico 545,7. .704,1 6581 666,3 736,1 7155 | 666,0 738,5 8023 837,6
Taxa anual de crescimento 9,0% (6,5%) 1.2% 10,5% (2,8%)  (6,9%) 10,9% 8,6% 4,4%

Taxa média do perfodo 2,9%

, Populacdo (milhdes) - IBGE (r) 163,5 165,7 167,9 170,1 1724 174,6 176,9 1791 181,3 1836
= Consumo per capita (kg'hab.) 3,9 4,2 3,9 3.9 4,3 41 38 41 44 | 46

EVOLUCAO DO CONSUMO DOMESTICO
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IMPORTACAO E EXPORTACAO DE ALUMINIO

ESTATISTICAS NACIONAIS

cial da industria do aluminio
registrados em 2006 comprovam a
importancia estratégica do setor
para a economia brasileira. As divi-
sas geradas com a exportagdo rende-
ram ao Pais um total de US$ 4,3 bi-
lhdes FOB, valor correspondente a
3,1% do total das exportacdes brasi-
leiras no periodo.
Os volumes embarcados cresceram
11,6% em comparacdo ao ano passa-

m s resultados da balanca comer-

do, somando um total de 1 070,7 mil
toneladas. Aluminio primario e ligas
responderam por 78,6% do volume ex-
portado, sendo que os principais des-
tinos foram Japdo, Suica e Estados Uni-
dos. A exportacdo de produtos acaba-
dos e semimanufaturados cresceu
11,1% em relagdo a 2005, sendo os Es-
tados Unidos, a Argentina e a Espanha
os principais destinos.

No mesmo periodo, o volume de im-
portagdes também aumentou em

7,5%, com a entrada de 139,9 mil to-
neladas no Pais, provenientes da Ale-
manha, Argentina e Colémbia, princi-
palmente. Chapas foi o produto mais
importado, com 30,9 mil toneladas. A
sucata de aluminio também teve bas-
tante demanda e as compras cresceram
26,7% em relagdo a 2005.

Na seqUéncia, o desempenho da
balanca comercial da industria pode
ser avaliado por bloco econémico e por
paises de destino e origem.

BALANCA COMERCIAL DO BRASIL E DA INDUSTRIA DO ALUMINIO

Exportacao Importacio

[ 19% 47747 1664
1997 52994 1749
1998 51140 1563
1999 48011 1702
2000 55086 1982
2001 58 223 1621
2002 60 362 1687
2003 73084 2124
2004 96 475 2688
2005 118308 2928
2006 137470 4305

iado i { d

Unidade: milhdes US$ FOB

m

35% 53346 3N 0,7% (5599) 1293 =
33% 59747 430 0,8% (6753) 1269 =
3.1% 57 764 548 0,9% (6624) 1015 -
35% 49295 467 0,9% (1284) 1235 -
3,6% 55839 389 0,7% (753) 1593 =
2,8% 55572 461 0,8% 2651 1160 43,8%
2,8% 47 237 374 0,8% 13125 1313 10,0%
2,9% 48305 V 356 0,7% 24779 1768 7.1%
2,8% 62813 422 0,7% 33662 2266 6,7%
25% 736061 500 0,7% 44702 ¢ 2428 54%
31% 91379 644 0,7% 46091 3661 7,9%

4500
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BALANCA COMERCIAL DA INDUSTRIA BRASILEIRA DO ALUMINIO

_ Unidade: milhoes US§ FOB

2003 2004 2005 2006

Nota:

(1) Os valores indicados
referem-se ao Capitulo
NCM/SH 76 - Aluminio
e seus produtos; NCMV/
SH 2606 - Bauxita e
NCM/SH 2818.20 -
Alumina e, em
exportacdes, incluem
ainda os NCM/SH
8409.10.00, 8408.91.13,
8409.91.20 e
8409.99.20 - Pecas
fundidas.

Fonte:

SISCOMEX - Sistema
Integrado de Comércio
Exterior - SECEX/MDIC.




Notas:

{*) Inclui Porto Rico.

Os valores indicados
referem-se ao Capitulo
NCM/SH 76 - Aluminioc e
seus produtos; NCM/SH
2606 - Bauxita e NCM/SH
2818.20 - Alumina e, em
exportacdes, inclui ainda
os NCM/SH 8409.10.00,
8409.91.13, 8409.91.20 e
8409.99.20 - Pecas
fundidas.

Fonte:

SISCOMEX - Sistema
Integrado de Comércio
Exterior - SECEX/MDIC.

IMPORTACAO E EXPORTACAO DE ALUMINIO

ESTATISTICAS NACIONAIS

BALANCA COMERCIAL DA INDUSTRIA DO ALUMINIO POR BLOCOS ECONOMICOS Unidade: milhGes US$ FOB

ALCA 1221 45,4% 179 2,4% 102
 MERCOSUL 201 7.5% 27 64% 174 i
Argentina 177 21 156
Paraguai 10 2 8
Uruguai 14 4 10
NAFTA 7] 32,4% 134 31,7% 738
Canada 125 6 119
Estados Unidos () 717 127 590
México 30 1 29
Outros ALCA 148 55% 18 43% ' 130
Agd T ' 194% 35 Bav 486
Unio Européia 651 24,2% 185 43,8% 466
 Outros 295 11,0% ' 23 55% m
Total Brasil 2688 100,0% 422 100,0% 2266

ALCA 1314 44,9% 221 44.2% 1003 ;
MERCOSUL 214 7.3% 47 9,4% 167
Argentina 188 40 148
Paraguai " 3 8
Uruguai 15 4 1
NAFTA 911 31,1% 123 246% 788 '
Canada 181 8 173
Estados Unidos 671 113 558
México 59 2 57
Outros ALCA 189 6,5% 51 10,2% 138

Asia 500 17.1% 51 0w 451

Unigo Européia 649 22,2% 199 39,8% ' 450

Outros . 48 15,8% 29 s =

Total Brasil 2928 100,0% 500 100,0% 2428

Exportacoes Participacdo
ALCA 1630 _ 37.9% 254 1376
MERCOSUL ' 253 5,9% 55 86% 198
Argentina 221 47 174
Paraguai 14 3 "
Uruguai 18 5 13
NAFTA 1118 26,0% 118 18,3% 1001
Canada 404 6 398
Estados Unidos 690 108 582
México 25 4 21
Outros ALCA 258 6,0% 81 12,6% 177
a0 o m 16,5% 110 AZth L e
Unidio Européia 928 21,5% 245 380% 683
Outros i am = e 10
Total Brasil 4305 100,0% 644 100,0% 3661




IMPORTACAO E EXPORTACAO DE ALUMINIO

ESTATISTICAS NACIONAIS

IMPORTACOES E EXPORTACOES

Descricao

oo s e | o s

Unidade: toneladas

Exportacio

7601.1000 | Aluminio ndo ligado, em forma bruta 39479 5308,0 1712,6 582942,9 561399,6 6138875
7601.2000 | Ligas de aluminio 8070,2 132711 9916,6 235474,7 191710,5 2281725
7602.0000 | Desperdicios e residuos de aluminio 18 415,2 431189 54 5571 707.6 16840 10014
7603 Pés e escamas de aluminio 126,5 2446 754,5 1586,6 1508,0r 1069,9
7604 Barras e perfis de aluminio 43492 27573r 3064,6 123346 13787,0 10791,3
7605 Fios de aluminio 2712,0r 9169,0 87382 55537,4 434073 53216,1
______________ Sisgpvnigu S VI Y R R
Teosrpag | oRARS dughailio>=5 93 4% 8 1097 9144 54307 | 525709%| 4008350 | 4875230
resistividade elétrica <= 0,0283 ohm.mm2/m
Chapas e tiras de aluminio,
7606 7 42 4440 32906,5r 30910,2 810475 771779 91909,8
de espessura superior a 0,2 mm
Folh i | lumini
gy | FohwRRlias deldades dnaluminia 1M6159r | 142198 | 184991 | 294723 | 299796r | 287947
de espessura ndo superior a 0,2 mm
7608 Tubos de aluminio 12817 23535 38324 2501,2 2900,4 1676,9
7609.00 00 | Acessorios para tubos de aluminio 106,0 120,6 89,3 2079 2713 340,4
Construgdes e suas partes, de aluminio,
5 ¢ fabri
7610 e 2045 2331 329,8 5881 5263 666,6
posicao 9406; chapas, barras, perfis,
tubos e semelhantes para construces
Reservatdrios, tonéis, cubas e recipientes
semelhantes p/ quaisquer matérias de
%11 a.Iummso, de. capa.c.zdade su'pe.nor 2300 01 49 50 83 _ 532
litros, sem dispositivos mecénicos,
ou térmicos, mesmo com revestimento
interior ou calorifugo
Reservatdrios, barris, tambores, latas,
caixas e recipientes semelhantes para
7612 el Tt G, 5166 1145,9 30283 516,3 595,4 750,5
de capacidade nao superior a 300 litros,
sem dispositivos mecanicos ou térmicos,
mesmo ¢/ revestimento interior/calorifugo
7613 Reci?)ientEF para gases comprimidos 478 6151 722 02 06 9.1
ou liquefeitos, de aluminio
Cordas, cabos, trancas (entrancados) e
7614 (%) semelhantes, de aluminio, ndo isolados 685,7 1897,5 23233 2240,3 28534 3502,0
para usos elétricos
Artefatos de uso doméstico, de higiene
ou de toucador, e suas partes de aluminio;
7615 esponjas, esfregdes, luvas e artefatos 478.0 337,2 5728 62075 68519 44877
semelhantes de aluminio, para limpeza,
polimento e usos semelhantes, de aluminio
7616 Outras obras de aluminio 33356 40832+ 41848 37757 4821,0 5 356,9
Total 99336,9r | 1312128r | 142590,8 | 10151491 939474,2r | 1045 686,5
(*) Em peso aluminio, conforme informaces de empresas do setor, tem-se:
NCIMI/SH 7607 10380,0 13 126,0 16 207,0 23751,0 25 406,0 24458,0
NCM/SH 7614 675,7 1866,3 19553 17229 21522 2 806,1
Sub-total 98 091,0 130087,8 139930,7 10089104 9341994 | 10406539
Pecas fundidas @ - - - 265476 23231,1 272297
Fios e cabos revestidos - - - 32320 2390,0 28350
Total peso aluminio 98091,0r | 130087,8r | 139930,7 [10386900 | 9598205r | 10707186

Notas:

Os volumes sdo
indicados em peso
total, referindo-se ao
capitulo NCM/SH 76,
conforme divulgado
pelas fontes, salvo nos
casos em que houver
mencao especial.

{1) Para efeito de
mercado, o volume de
vergalhdo classificado
no item NCM/SH
7605.11.10, é
considerado no setor
de Fios e Cabos.

(2) Itens NCM/SH
8409.10.00, 8409.91.13,
8409.91.20, 8409.99.20
e o volume “rodas” de
aluminio, classificadas
no item NCM/SH
8708.70.90
identificado em
pesquisa junto aos
produtores.

{3) Aluminio contido
na posicac NCM/SH
8544, incluido no setor
Fios e Cabos.

Fonte:

SISCOMEX - Sistema
Integrado de Comércio
Exterior - SECEX/MDIC.



IMPORTACAO E EXPORTACAO DE ALUMINIO

ESTATISTICAS NACIONAIS

IMPORTACOES 2006

Produto

Onaer ‘ Lingote Ligas Sucata Chapas ; Folhas Extrudados @
Africa e 3.9 859,0 36222 6@ 12736
Africa do Sul - 39 1397 36222 08 12736
Tunisia - - 655,9 - - =
Outros - - 63,4 - - -
Valor FOB (1 000 USS) - 7 1196 13899 6 7391
América i 171256 8 060,1 321381 68278 45459 24323
= Argentina 12375 6570,2 6814 368,4 1786,3 207,5
'S Paraguai - ° 16185 - = &
= Uruguai - 36,9 7634 - 0,6 10025
Canada - 19,2 68,4 86 4188 209
. Chile - - 6135,2 - 1,0 103,1
Colombia - - 10 463,3 - - -
Cuba - - 618,8 - - -
El Salvador - - 10429 - - -
Estados Unidos - 810,8 878,6 6316,4 632,9 916,2
& Guatemala - = 21789 - - -
S Honduras - = 35,6 - - 16,0
llhas Virgens Britanicas 1742 = - = - 7
Jamaica - - 12614 - - -
México - 91,4 16458 46 21,7 75,8
Panama - - 9289 - " -
Venezuela 300,9 531,6 2419,0 129,8 15447 -
Outros ¥ - - 1078,0 - 139,9 0,2
Valor FOB (1 000 USS) 4560 21457 57 666 34040 26 808 15343
Asia : - 493,3 182856 4710,2 33381 5254
Arabia Saudita - - 100793 - - -
China - 468,2 - 1796,2 1679,5 715
Cingapura - - - 45,2 6236 -
Coréia do Sul - 15,9 - 158,9 658,6 34,0
Emirados Arabes = = 2653,1 - = -
Hong Kong = 5 = 19321 40,5 =
Japio = 9,2 131 280,8 201,7 367,9
Jordénia - - 2078,0 = = -
Libano - - 887,2 - - -
Malésia - - 1205,0 - - -
Tailandia - - 12619 - 0,5 -
Taiwan - - - 4958 65,1 36,2
Outros ¥ - - 120,0 1,2 68,6 98
Valor FOB (1 000 USS) - 2002 31710 14026 15680 4373
Europa - 10 097.5 23357 157391 10 606,5 27682
Albénia - - 605,2 = = -
Alemanha - 9,6 190,4 12 085,0 8668,0 12299
Austria - 102,1 - 3177 133 274
Bélgica - 14,3 0,7 361,5 3,7 32
.= Espanha - 19382 280,7 358 571 3328
i;i Franca - 680,4 - 18251 65,3 116,7
2 Holanda = 797,8 362,2 30,2 37 420
2 ltalia - 15,1 241 538,83 495,2 4011
5 Luxemburgo - 6350,2 - - 57,8 -
Reino Unido - 22,1 265,9 52,4 49,4 234
Roménia - 5,5 73,9 - - 0.1
Suécia - - 93,0 229,6 693,6 27,6
Outros @ - - 394,8 94,2 102,6 296,7
3 Suica - 75,2 - 82,0 187.8 260,2
S Outros @ = = 448 86,8 109,0 7.1
Valor FOB (1 000 US$) - 26783 4199 63429 61319 21165
Ocednia - - 938,7 10,9 78 03
Australia - - 594,2 0,9 - -
Nova Zelandia = - 344,5 10,0 78 03
Valor FOB (1 000 US$) - - 1520 30 77 10
Total 17126 - 18654,8 54 5571 30910,2 18 4991 6999.8
Total Valor FOB (T 000 US$) 4560 50249 96 291 125524 103 830 48282

Para efeito de mercado, os volumes considerados em cada setor sdo os seguintes, de acordo com a classificacdo NCM/SH e peso alumino:

Total (p.a.) | 17126 18654,8 54 557,1 30910,2 16 207,0 6999,8
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Utensilios

Domésticos

Outros &

Unidade: toneladas

0.2 1,0 5760,7

= & = 1,0 5041,2

= = = = 655,9

= - 0,2 - 63,6

- = - 6 22 605
1488,6 1222 69,3 3569,7 60 966,6
851,7 = 60,1 2268,0 14 031,1
72,0 - - 2,0 1692,5
N - - - 1893,5

2z = = 1618 697,7

= = = 265,8 6505,1
515,8 - 0,1 2,9 10 982,1
= - - - 18,8

= & = L 1042,9

3.8 122,2 1,8 857.4 10 540,1

= = ~ o 21789

— - - - 3716

2 % Z & 174,2

= = = 2 12614

- - 73 038 1847,4

= - - - 928,9
53 - = 4.6 4975,9
= = = 6,4 1224,5
4950 1006 649 50343 225822
8346 95,3 3375 1326,0 29 946,0
- - - - 10079,3
8346 82,0 307,7 785,2 6030,9
b = = 13 670,1

& 4 14,1 37,5 919,0

N - & & 2653,1

- 13,0 1,2 24,1 2010,9

= 0,1 0,7 195,6 10571

s = = - 2078,0

- - - - 887,2

= = = 76,8 1281,8

. - - 9,5 1271,9

= - 36 184,8 785,5

- 0.2 10,2 11,2 221,2
2205 336 1039 30935 102306
0,1 474,1 165,8 27727 44.959,7

& ~ s = 605,2

i 11,0 24 1207,6 23490,9

- 380,0 = 37 944,2

o U L 88,0 47,4

= - 228 3751 3042,5

- z 1,7 2347 29239

- = 0,4 183,3 1419,6

0,1 0,1 1338 201.3 1809,6

- - = - 6 408,0

o 83,0 - 101,3 5975

- = “ = 79,5

= - = 38,2 1082,0

= = 3,0 2732 1164,5

- - 17 133 650,2

- - = 23,0 270,7

7 1660 1195 65 245 245 002

z = = 0.1 957,8

- = - - 595,1

8 ~ - 0,1 362,7

= = = 6 1643
23233 691,6 572.8 7 669,5 142 590,8
7162 3002 2883 155535 597378
19553 691,6 572,8 7669,5 139 930,7

iMPORTAl;ﬁES - 2006

Qutyos 47,0% Argentina 9,8%

i Alemanha 16,5%
{

P |

Chile 45% ‘

Arabia Saudita 7,1%

Estados Unidos 7,4% |

Colémbia 7,7%

Notas:

(1) A partir de 2004 o volume da posicado NCM/SH
7605 - fios de aluminio - deixou de ser considerado no
setor “Outros”, passando a ser considerado no item
"Ligas"”.

(2) ltens NCM/SH 7604, 7608 e 7610 (excluindo
volumes relativos a outros segmentos).

(3) Em peso aluminio, adicionados volumes relativos
a setores ndo especificos.

(4) Maicres detalhes a disposicao na ABAL,

Fonte:
SISCOMEX - Sistema Integrado de Comércio
Exterior - SECEX / MDIC.
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IMPORTACAO E EXPORTACAO DE ALUMINIO

ESTATISTICAS NACIONAIS

EXPORTACOES 2006

Produto

Extrudados!!

Destino

Africa - 31932 - 11259 364,5
Africa do Sul - 21,0 - 02 3,1 431,2
Angola - - - 76,8 34,0 2791
Argélia = - - - - -
Egito - 59,7 - - 324 -
Marrocos - - - - - -
Nigéria - 31125 - 100,9 278,0 2,5
Tunisia - = - 847 1 - -
Qutros @ - - - 0,9 17,0 18,5
Valor FOB (1 000 USS) - 8429 4 2664 1315 4653
América ; 54 539,2 130 590,2 614,5 70 554,2 15 656,6 11820,1
2 Argentina 28712 870,0 - 1771,0 5390,0 7193
g Paraguai - & = 94,5 1508,9 3923
= Uruguai 1323,0 21938 - 253,2 214,2 592,6
Bolivia - - - 258,0 257,0 174,8
Canadé - 34,2 - 2502,9 4333 485,2
Chile - 19481 - 84870 600,2 27349
Colémbia 17 460,2 3590,2 - 73395 565,1 221,0
Costa Rica - 61777 - 0,1 625,8 78,2
El Salvador - 35784 - - 1.1 0,8
Equador - 34286 - 154,8 151,2 86,6
»  Estados Unidos 32731,8 977258 614,5 224409 48432 52753
£ Guatemala - 16125 - - 128,8 97,7
©  Honduras - - - - = 3.2
México - 3131 - 68 326,4 7426
Panama - 6774 - 1463,0 0,8 21,9
Peru 153,0 3100,7 - 208,0 358,9 20,4
Porto Rico - 2677,8 o 51844 - 08
Republica Dominicana = 1815,7 - 140,1 29,4 04
Venezuela - 65,2 - 141257 109,3 12,4
Outros 4 - 781,0 - 17,3 113,0 99,7
Valor FOB (1 000 USS) 137873 339225 11630 222 545 63 386 52425
Asia . 2412615 260,4 386,9 17 060,7 69,7 182,9
Arébia Saudita - - - 6753,5 18,6 -
China - - 126,5 0,2 - 1,2
Coréia do Sul - 145,7 260,4 18,5 0,2 55,5
Emirados Arabes - 10,0 - 27940 - 8,1
Israel - - - 753,6 34,3 -
lapdo 2412615 5,1 - 0.9 0,1 11,0
Jordania - - - 6739,8 - -
Libano - - - - 16,4 -
QOutros @ - 99,6 - 0,2 0,1 107,1
Valor FOB (1 000 US§) 580194 850 599 53694 214 912
Europa : 318 086,8 94 128,7 - 16695 | 126999 334.8
Alemanha - 4.6 ~ 1646,0 16583 64,2
Bélgica 984727 - - 03 6036,0 =
Dinamarca - - - - 99,5 =
Espanha - 387,5 - - 85,1 14
« Finlandia - = = - 67,7 -
‘% Franca = = = - 327.2 0,3
S Grécia - - - = = 0,2
‘5> Holanda 60946,9 880904 = - 2776,0 231
2 Hungria = - - - - 0,1
= tilia ; 1019,6 1406,1 - 1.4 120,5 3,8
Portugal - 42286 - 0,7 1.1 1.9
Reino Unido - TES - 1,0 1194,8 101,2
Suécia - - - - 534 -
Qutros @ - - - 20,1 280,3 1
o Noruega & = - - = =
< Suica 157 647,6 - - - - 1375
°  Outros @ - - - - - -
Valor FOB ( 1000 US$) 776 828 238217 - 5619 43211 2494
Oceania : - - - 14995 4.0 65,7
Australia - - - 14293 - 45,6
Nova Zelandia - - = 70,2 - 20,1
Qutros @ - - = - 40 -
Valor FOB (1 000 US$) - - - 5256 20 338
Total : : 613 887,5 228 172,5 10014 91 909,8 287947 13 134,8
Total Valor FOB (1 000 US$) 1494 895 586 721 1762 289778 108 146 60822
Para efeito de mercado, os volumes considerados em cada setor sao os sequintes, de acordo com a classificacdo NCM/SH e peso alumino:
Total (p.a.) | 6138875 [ 2281725 [ 10014 | 919098 | 244580 [ 131348
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Unidade: toneladas

: Utensilios Pecas

Cabos @ Po Doiadsticos Outros i disias @ Total
5636,6 - 41,2 1160,7 725 12 325,9
78,1 - 21 498,7 41,3 1075,7
51,6 2 22,7 103,8 6,1 574,1
542,1 - 2,3 0,1 0,2 544,7
= - 04 514,9 21,2 628,6
565,8 - - - 03 566,1
31457 = 39 1.8 22 6647,5
732,1 = 0,7 - 0,1 1680,0
521,2 - 9,1 41,4 151 609,2
15064 - 396 5526 873 38920
9 106,6 314,9 41381,2 8354,9 13 3147 3192471
2,1 46,1 649,3 4906,9 7484 23980,3
11143 - 229,0 91,0 93,7 35237
596,7 - 42,7 156,1 50,0 54223
1671,3 - 279,9 64,4 1339 28393
- = 1.3 4329 15,0 39048
96,7 o 195,6 278,2 148,1 144888
= = 16,0 63,0 90,9 293459
29.1 - 49,1 85,8 14,2 7060,0
96,9 - 41,7 38 10,2 37329
10931 - 753 170,6 438 5204,0
35727 2371 23385 13878 8274,2 179441,8
= - 93.3 2,5 26,2 1961,0
696,7 - 38,3 0,1 1.3 7496
474 - 84,9 562,6 33254 5409,2
= - 49,9 28 1,6 22174
23,5 = 23,9 47,0 137,6 4074,0
= = 69,0 0.3 - 79323
66,1 = 11,2 1.3 2,5 2066,7
- 317 4,5 95,2 176,7 14717,7
> = 50,8 26 1,0 11754
25661 1866 31710 45044 126 490 1047 388
1154,0 366,1 434 657,2 244,2 261 687,0
- - 23 1,0 5,3 6780,7
- & = 62,0 6,2 196,1
= = - 48 17 486,8
- - 214 0,2 84,0 2917,7
660,1 - - - - 1448,0
- 366,1 6,4 28,4 40,9 2417204
= 5 0,1 33 04 6743,6
446,7 = 6,7 = 0,1 469,9
47,2 - 6,5 557,5 105,6 923,8
3070 3285 450 3634 2195 649 097
351281,2 2957 183 857,0 7098,1 470 470,0
- 0,5 - 40,4 2378,6 5792,6
29297 16,3 0.2 14,6 13,9 107 483,7
4232 - - 04 10,3 533,4
16249,1 - 0,6 45 4,6 16732,8
3394,0 - - 0,1 2489 37107
- 2789 - 42,7 1016,1 1665,2
704,7 - 1,2 27 1,0 709,8
17735 & - 59,9 45,1 153714,9
= = 0,3 - 940,3 940,7
5094,4 = = 531 21,8 7720,7
- - 40 4,0 07 42410
17,7 - 0,6 201,1 1886,6 35145
23341 - 5 6,0 19,1 24126
= = 3,0 9,0 488,4 801,9
2260,8 = - 0,1 - 2260,9
e = = 28,3 - 157813,4
- - 84 390,1 22,7 421,2
94001 2752 194 8628 106 007 1277951
10759 - 36 373 20,2 2706,2
249,3 - 0,2 36,6 20,2 1781,2
826,6 - - 0,7 = 917,6
B - 34 - - 7.4
2920 = 43 242 288 9107
52754,3 976,7 44877 110671 70749,7 | 1066436,
140716 7903 32793 63074 235853 3022463
543934 i 976,7 44877 | 110671 272297 i 1070718,6

EXPORTACOES - 2006

lapdo 22,7%

?
f

Suica 14,8%

Estados Unidos 16,8%

[

Colombia 2,8% |

TEESUTVRERNE ..

i
Bélgica 10,1%

Duiros! 18,4% Holanda 14,4%

Notas:

(1) Itens NCM/SH 7604, 7608 e 7610.

(2) Itens NCM/SH 7614 e 7605.11.10 relativo a
Vergalhao (48 752,3 t). Em peso aluminio considera-
se ainda o volume dos itens de aluminio constantes
na posicao NSM/SH 8544 (Fios e Cabos revestidos).

(3) Itens NCM/SH 8409.10.00. 8409.91.13, 8409.91.20,
8409.99.20. Em peso aluminio é considerado ainda
o volume de “rodas de aluminio”, classificadas no
item NCM/SH 8708.70.90, identificado em pesquisa
junto aos produtores.

(4) Maiores detalhes a disposicdo na ABAL.

Fonte:
SISCOMEX - Sistema Integrado de Comércio Exterior
- SECEX / MDIC.
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Notas:

® A producdo de cada
setor é obtida a partir
das vendas ao mercado
interno (+) exporta¢des
{-) importacdes (+/-)
variacio de estoque no
periodo,

@ A partir de 1999, o
volume relativo ao
produto “evaporadores”
passou a ser inserido em
Laminacao Pura.

® O consumo doméstico
inclui importacdes de
semimanufaturados e
manufaturados.

{1} A partir de 2004 a
exportacao da posicao
NCM/SH 7605 (fios de
aluminio), anteriormente
incluida em
"Extrudados”, passou a
compor "Qutros”. A
Unica excecdo é o item
NCM/SH 7605.11.10, que
nas exportacoes,
continuou em “Fios e
Cabos”.

(2) Inclui vergalhdo
exportado.

{3) A partir de 2001 foram
desconsideradas as ante-
ligas de aluminio.

(4) A partir de 2004 a
importacdo da posicéio
NCM/SH 7605 deixou de
ser considerada neste
setor.

MERCADO DE TRANSFORMADOS

ESTATISTICAS NACIONAIS

PRODUCAO
Tipos de produtos

| res | doen | oo | aoo0 | oot | aon2 | oo |

Unidade: 1 000 toneladas

Chapas e Laminas 1653 1838 1749 2341 266,2 252,6 274,0 3351 355,1 3772
Laminacdo Pura 127,6 1473 146,3 200,1 2359 221,5 2418 3019 320,8 3458
Laminacéo Artefatos 31,5 30,3 24,6 29,2 25,4 26,2 274 21,7 289 25,4
Laminacao Impactados 6,2 6,2 40 48 49 49 5.1 55 5.4 6,0

Folhas 46,6 51,9 49,1 8.1 57,4 66,6 70,5 79,8 82,8 80,6

Extrudados " 1335 138,5 139,5 143,6 138,8 128,1 126,2 140,2 140,5 143,0

Fios e Cabos @ 103,4 114,1 107,7 113,1 1281 130,5 1137 11,1 1299 1389

Fundidos e Forjados 104,6 97,7 100,3 1111 11,5 119,3 1314 162,4 172,6 184,6

Po 151 17,5 16,7 16,8 24,2 19,0 18,9 18,0 24,2 247

Usos Destrutivos 31,2 30,7 30,0 331 319 353 37,2 39,2 377 36,9

Outros (&) 50 6,6 6,3 8,6 8,4 88 838 12,4 14,2 8,0

Total 604,7 640,8 624,5 17,5 766,5 760,2 780,7 898,2 | 957,0 993,9

CONSUMO DOMESTICO

Unidade: 1 000 toneladas

Chapas e Laminas 2559 | 2776 | 2715 | 2739 | 3099 | 2806 | 2660 | 2877 | 2973 | 3107
Laminagéo Pura 2190 | 2407 | 2445 | 2452 | 2825 | 2537 | 2408 | 2593 | 2697 | 2833
Laminacdo Artefatas 30,4 30,8 23,1 24,1 22,6 21,8 20,1 230 222 21,5
Laminacdo Impactados 6,5 6,1 39 4,6 43 5.1 51 54 54 59

Folhas 46,0 53,7 54,9 59,1 58,7 57,2 60,6 66,3 70,7 723

Extrudados @ 138,1 M6 | 1376 | 1381 1375 | 1259 | 1193 | 1293 1284 | 1368

Fios e Cabos 54,8 90,3 58,7 44,8 73,0 91,9 51,2 54,4 85,1 86,8

Fundidos e Forjados 91,4 82,6 814 91,7 94,0 994 | 1079 | 1359 1493 | 1576

PO 15,1 17,3 16,4 16,1 2,1 16,0 154 16,6 230 24,4

Usos Destrutivos 31,2 30,7 30,0 33,1 31,9 353 37,2 39,2 37,7 36,9

Outros @ 13,2 103 7.6 9,5 9,0 9,2 84 9,1 10,8 12,1

Total 6457 | 7041 | 6581 | 6663 | 7361 | 7155 | 6660 | 7385 | 8023 | 8376

900
800 -

600
500
400
300
200

100

1997 1998

1999

2000

2001

Producéo

2002

2003

2004

COMPARATIVO DE PRODU(;I"\O E CONSUMO
ﬁ Consumo

Unidade: 1 000
L . _ Unidade :0_

2005 2006
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MERCADO DE TRANSFORMADOS

ESTATISTICAS NACIONAIS

CONSUMO POR SETOR E POR PRODUTO Unidade: 1 000 toneladas

Bens de
consumo

Industria de
eletricidade

Construcao
civil

Magquinas e

Chapas e Ldminas
Folhas

Extrudados

Fios e Cabos Condutores
Fundidos e Forjados

P&

Usos Destrutivos

Qutros

Total

Participacdo por Setor

26,7
1,3
66,6

0,1

94,7

12,8%

30,9
4,1
273
125,2

187.5

254%

6,5
1,0
53
54,4
0,9

68,1
9.2%

44,0
6,0
15,0

42

69,2
94%

Embalagens

161,6
515

0.4
2135

equipamentos

311

28,9%

4,2%

52
05
34

0,8
16,6
39,2

8,7
74,4

10,1%

287,7
663
1293
54,4
1359
16,6
392
9,1
7385

100,0%

Praduto

Chapas e Laminas
Folhas

Extrudados

Fios e Cabos Condutores
Fundidos e Forjados
Po

Usos Destrutivos
Qutros

Total

Partfcipagéo. por Setor

26,2
0,7
62,9

89,8

11,2%

31,5
37
29,2
1381

202,5

252%

1,0
6,8
85,1
0,6
100,6
12,5%

*| Construcdo Transportes Industria de Bens de
civil eletricidade consumo

39,8
65
15,7
37

By

Embalagens

168,8
554

10
53
28,1%

82%

.

165 74

28 06

86 5,2

62 07

- 230

f 37,7

- 98

W1 e
43% | 10,5%

2973
70,7
128,4
85,1
149,3
23,0
37,7
10,8
8023
100,0%

Chapas e Laminas 283 34,1 40,2 1823 137 45 | 3107
Folhas 0,6 50 1,3 6,9 55,6 24 0.5 72,3
Extrudados 66,3 30,8 6,6 187 0,0 9,7 47 136,8
Fios e Cabos Condutores - - 86,8 - - - - 86,8
Fundidos e Forjados - 143,2 0,6 4.4 - 81 1.3 157,6
P6 - - - = - = 24,4 24,4
Usos Destrutivos - - - - - - 36,9 36,9
QOutros - - - = 28 - 93 12,1
Total 95,2 2131 1029 70,2 20,7 339 | 816 | 8376
Participaco por Setor 11,4% 254% 12.3% 84% 28,7% 41% 97% | 1000%

Outros ———
15% —I

Folhas e

8.6%

Fios e Cabos — .
10,4%

CONSUMO POR PRODUTO - 2006

Chapas e Laminas

371%

Fundidos
e Forjados
18,8%

Extrudados
16,3%

CONSUMO POR SETOR - 2006

Qutros
9,7%

Méquinasrfn- . '.
e Equipamentos """

4.1%

Bens de
Consumo

8.4%
Construgao Civil
11.4%

e Transportes

e Flatricidade

25,4%

12,3%

Notas:

P&: compreendendo
aluminotermia, tintas
e explosivos.

Usos destrutivos:
compreendendo
siderurgia e anodos
para protecdo catodica
das plataformas
maritimas de
exploracéo de petréleo.



CAPACIDADE, EXPANSOES E PROJETOS

ESTATISTICAS NACIONAIS

capacidade de producéo instala-
da de aluminio primario teve um
acréscimo de 102 mil toneladas em
2006, atingindo o volume de 1611 mil
toneladas. Influiram nesse resultado as
expansdes da Companhia Brasileira de
Aluminio - CBA (5P); da Alcoa Alumi-
nio S.A., da unidade fabril do Consér-
cio de Aluminio do Maranhao - Alumar
(MA); além de melhorias no processo
de producdo na Albras — Aluminio Bra-
sileiro S.A. (PA).
Para os proximos anos nao estdo pre-
vistos outros investimentos na expan-

sao da capacidade de producao de alu-
minio primario, salvo as novas etapas
do projeto da CBA. A primeira devera
elevar a capacidade de producao da
empresa para 475 mil toneladas/ano
em 2007, e asegunda, para 615 mil to-
neladas/ano, de aluminio primario, até
o final da década.

Confira nos quadros a seguir os da-
dos relativos a capacidade instalada de
aluminio primario, os principais insumos
para produgdo do metal, assim como a
capacidade de producdo instalada dos
principais produtos transformados.

T SANTA

| ESPIRITO
SANTO

RIO DE JANEIRO

SAQ PAULO

£ CATARINA

PARAIBA
PERNAMBUCO

ALUMINIO PRIMARIO
* Em operacdo
* Expansdes previstas

TRANSFORMADOS
@ Chapas
@ rolhas
B Extrudados
B Cabos/ Vergalhio
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ESTATISTICAS NACIONAIS

CAPACIDADE DE PRODUCAO INSTALADA DE ALUMINIO PRIMARIO Unidade: 1000 toneladas
T T T T T
Albras Aluminio Brasileiro S.A. Barcarena - PA 369 406 430 436 445 449 460
Alcoa Aluminio S.A. Pogos de Caldas - MG 92 92 94 94 94 95 96
Consércio de Aluminio do Maranhéo - Alumar @ | Sdo Luis - MA 370 370 374 376 376 388 443
Companhia Brasileira de Aluminio - CBA Aluminio - SP 240 240 280 314 345 370 405
Novelis do Brasil Ltda 109 109 109 109 109 109 108

Quro Preto - MG 51 51 51 51 51 51 51

Aratu - BA 58 58 58 58 58 58 58

Valesul Aluminio S.A. @ Santa Cruz-RJ 93 93 923 94 98 93 98
Total | 123 | 1310 | 1380 1423 | 1467 | 1509 | 1611

Notas: Capacidade definidaem 31 de dezembro de cada ano. A partir de 1990, os dados refletem a capacidade
efetiva de produgdo.
{1) O Consorcio Alumar tem como acionistas as empresas Alcoa Aluminio S.A. e BHP Billiton Metais S.A.
(2) A partir de 2004, a capacidade de producdo da usina Valesul Aluminio S.A. voltou a ser indicada
individualmente; antes desse periodo, a distribuicio respeitava o take das acionistas Companhia
Vale do Rio Doce - CVRD e BHP Billiton Metais S.A.

Fonte: Produtores Primarios.

PRINCIPAIS INSUMOS PARA PRODUCAO DE ALUMINIO PRIMARIO

Alumina (1 000 toneladas) 2886,1 3097,5
Energia Elétrica (GWh) 229396 239738
Oleo Combustivel {1 000 toneladas) 59,1 54,2
Coque (1 000 toneladas) 556,2 601,7
Piche {1 000 toneladas) 172,5 183,8
Fluoreto (1 000 toneladas) 27,6 321
Criolita (1 000 toneladas) 9,4 9,5

Fonte: Produtores Primarios.

CAPACIDADE DE PRODU(;I:'\O INSTALADA DE PRODUTOS TRANSFORMADOS Unidade: 1 000 toneladas
Produtos

Chapas
Folhas
Cabos

Vergalhdes

Capa- Capa-
cidade cidade

Capa- Capa- Capa- Capa- Bripie Capa-

Prensas | “ e s cidade cidade cidade

Extrudados 82 199,0 81 2015 82 2235 84 2340 85 230,0 88 240,0 89 2380

Motas: Capacidade de producdo instalada dos produtos indicados - definida em 31 de dezembro de cada
ano, considerando trés turnos de operacao.
Chapas: laminagio a frio de produtos com espessura superior a 0,20 mm, baseada na disponibilidade
de entrada de rolos de laminas e no composto de produtos - product mix — de cada empresa.
Folhas: laminados com espessura inferior ou igual a 0,20mm, considerando o processamento do
composto de produtos — product mix — de cada empresa.
Cabos: trefilacdo de aluminic para producdo de cabos nus e revestidos.
Vergalhoes: sistema Properzi ou Spidem.
Extrudados: considerando a poténcia da maguina e o composto de produtos — product mix ~de cada
empresa. Sao consideradas as empresas representativas do setor e as prensas em operacéo.

Fonte: Empresas do setor.




Bauxita
B Minas em
operacac

@ Alumina
Refinarias
em operacao

Notas:

(1) A partir de 2005,
entrou em operagao a
empresa Novelis do
Brasil Ltda, subsidiaria da
Novelis Inc., resultado da
cisao dos ativos de
produtos laminados da
Alcan Inc.

(2) O item "Outros”
considera dados das
empresas que produzem
para usos ndo metalicos.
@ Os dados de produgdo
de bauxita atendem ao
critério “base Umida”, de
forma a torna-los
comparaveis aos
divulgados por varias
fontes.

® No ano de 2006, o
teor médio de umidade
da bauxita foi da ordem
de 11%.

® Nzo é considerada no
balanco a variagdo de
estoques.

Fontes:

#® Informaces das
empresas do setor.

® SISCOMEX - Sistema
Int=grado de Comércio
Exterior - SECEX/MDIC.

BAUXITA E ALUMINA

ESTATISTICAS NACIONAIS

BAUXITA - Em 2006, a producéo bra-
sileira de bauxita foi de 22 836,3 mil
toneladas, com acréscimo de 3,6% em
relacdo ao ano anterior. O aumento no
volume de extracdo do minério foi
puxado principalmente pela Minera-
¢do Rio do Norte S.A., no Para, e pela
Companhia Brasileira de Aluminio
(CBA), em Sao Paulo.

O consumo doméstico de bauxita
para usos metalicos foi de 15 847,5 mil
toneladas, um aumento de 30% sobre
2005. J3 as exportactes da matéria-pri-
ma registraram queda de 29,3%, com
um volume de 5 309,5 mil toneladas.

Os principais mercados compradores
de bauxita no exterior foram Canada,
Estados Unidos e Irlanda.

Em relagao a investimentos na ex-
tracdo de bauxita, a CBA deve iniciar,
em 2007, as atividades na mina de
Mirai (MG), para produzir 3 milhdes de
toneladas por ano. No Pard, a Compa-
nhia Vale do Rio Doce (CVRD) investi-
ra no desenvolvimento da mina de
Paragominas que passara dos 5,4 mi-
|lhdes de toneladas/ano em 2007, para
9,9 milhdes de toneladas/ano, a partir
de 2008. A Alcoa tem projeto para ex-
trair, da mina de Juruti (PA), 2,6 mi-
Ihdes de toneladas/ano de bauxita, a
partir de 2008.

ALUMINA - A producdo nacional de
alumina, no ano passado, foi de 6 720,2
mil toneladas, volume 29,2% superior
a 2005, com o acréscimo de 1519,1 mil
toneladas provenientes, sobretudo,
do aumento de producdo da Alunorte
— Alumina do Brasil S.A. O consumo
doméstico para usos metalicos foi de

3097,5 mil toneladas, registrando um
aumento de 7,3% sobre o volume do
ano anterior. As exporta¢des de alu-
mina registraram 3 380,6 mil tonela-
das, tendo como principais destinos
Noruega, Canada e Egito.

Com os investimentos nos Gltimos
dois anos, a Alunorte elevou sua capa-
cidade de produgdo de aluminade 2,5
milh&es de toneladas anuais para 4,4
milhdes de toneladas/ano, tornando-
a a maior planta mundial de refino.
Novos investimentos elevardo a capa-
cidade de producao da planta para 6,3
milhBes de toneladas/ano, ja em 2008.

A refinaria do Consércio Aluminio
do Maranhdo (Alumar) passara, nos
préximos anos, por duas etapas de ex-
pansdo. A primeira, a ser concluida em
2008, elevara a capacidade de refino
para 2,2 milhées de toneladas/ano;
um segundo aumento de mais 50%
dessa capacidade esta previsto para
2009, atingindo 3,3 milhdes de tone-
ladas/ano.

PRINCIPAIS INSUMOS PARA PRODUCAO DE ALUMINA

Bauxita (1 000 toneladas)

Oleo combustivel (1 000 toneladas)
Soda caustica (1 000 toneladas)
Energia elétrica (GWh)

Cal (1 000 toneladas)

12200,2 158475
656,7 738,0
4915 640,5

1643,2 20099
94,3 154,2

Fonte: Empresas produtoras.

SUPRIMENTO E CONSUMO DE BAUXITA E ALUMINA

Unidade: 1 000 toneladas

| o R, |
ey I T T R T U
Suprimento 20 548,3 22081,2 229139 5134,5 5226,6 67930
Produgéo 20511,8 220346 22 836,3 5126,5 52011 6720,2
Alcan Alumina Ltda - MA - - - 139,5 1373 144,0
Alcoa Aluminio S.A. 1074,3 11051 1163,3
Pagos de Caldas - MG 788,5 10682 1180,6 3212 363,8 369,4
S&o Luis - MA < = - 753,1 7413 7939
Alunorte - Alumina do Norte do Brasil S.A. - PA - - - 25483 2570,2 3939,0
BHP Billiton Metais 5.A. - MA - - & 502,3 494,2 503,5
CBA - Cia. Brasileira de Aluminio - SP 22327 24612 27850 7299 7710 840,6
Novelis do Brasil Ltda - MG - 451,7 461,2 132,2 1233 1298
MRN - Mineracdo Rio do Norte S.A. - PA 16749,1 172114 177503 - - -
Outros @ 741,5 842,1 659,2 - - -
Importacdes 36,5 46,6 71,6 8,0 35,5 728
Consumo doméstico 125641 | 130432 | 166808 | 30035 30195 32406
Usos metalicos 11861,1 12 200,2 158475 28204 2886,1 3097,5
Outros usos 703,0 843,0 8333 1832 1334 143,1
i Exportacoes _ 7290,5 75087 5 309_,5 19214 23271 3 330,6'
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PRODUCAO E CONSUMO MUNDIAL

ESTATISTICAS INTERNACIONAIS

E m 2006, a producdo mundial de
aluminio primario foi 3,4% supe-
rior ao volume produzido em 2005 e
alcangou as 33 952 mil toneladas, con-
tra 32 821 mil toneladas do ano ante-
rior, conforme dados do World Metal
Statistics, publicacdo editada pelo
World Bureau of Metal Statistics, de-
talhados na tabela abaixo.

0 consumo mundial também apresen-
tou crescimento, ficando 7,3% acima do
volume registrado em 2005. No ano pas-
sado, foram consumidas 34 023 mil to-
neladas de aluminio primério, contra
31 707 mil toneladas do ano anterior.

A cotacao média de aluminio prima-
rio na London Metal Exchange (LME),

para entrega em trés meses, foi de
US$ 2 595/tonelada, mantendo a ten-
déncia de crescimento dos Ultimos
quatro anos. A evolucdo das cota¢des
do aluminio na bolsa internacional
apontou gque a menor média mensal
foi de US$ 2 391/tonelada, registrada
no més de janeiro, enguanto maio re-
gistrou o maior valor médio para o
metal, US$ 2 881/tonelada.

Nas proximas paginas, quadros
detalham os volumes de producdo e
de consumo, referentes a 2005, dis-
criminados por pais, conforme divul-
gado pela The Aluminum Association
Inc., sequndo o Anudrio Aluminum
Statistical Review.

PRODUCAO E CONSUMO MUNDIAL

DE ALUMINIO PRIMARIO Unidade: 1 000 toneladas
Producéo Consumo
Africa 1865,1 482,0
América 78257 8393,2
Asia 13089,8 15995,5
Europa 8901,8 87779
i Fonte:
Oceania 2 2?0'0 3743 World Metal Statistics -
Total 339524  3A07) World Bureau of Metal
Total 339524 B, Statistics - Abril/2007.
ALUMINIO PRIMARIO - PRODUCAO x ESTOQUE LME x LME 3 MESES
Unidade: 1 000 toneladas Unidade: US$ / tonelada
36000 e e —
7 v S M—
! ~3000
28 000
24 000
20000
16 000 .' R e
12,000 |
500
4000 |- | ! !
oL i : i Q |,
1997 1998 1999 2000 2001 r 2002« 2003 2004 ¢ 2005r 2006 Fontes:

Producao

(1 000)

Estoque LME

21691

622

22 608

‘ 636

23636 24334

71

24283

821

25 084
1281

28003«
1423

29 889 ¢

693

31866«
65

33952

The Aluminum
Association, World
Bureau of Metal Statistics
e LME - London Metal
Exchange.



Notas:

{1) Estimado pelo U.S.
Geological Survey.

(2) Exclui producéo de
aluminio high-purity.
(3) Inclui producdo de
tarugo.

(&) Inclui aluminio
secundario.

{5) indlui producao de
ligas primarias.

Fontes:

® Aluminum Statistical
Review 2005 - The

J Jm Association.
na - Anuario

PRODUCAO MUNDIAL

ESTATISTICAS INTERNACIONAIS

PRODUCAO DE ALUMINIO PRIMARIO

097 | 1998 | 1999 | 2000 2001 |

Unidade: 1000 toneladas

Africa 968 | 1097 @ 1030 | 1092 & 1139 | 1348 | 1354 | 1435 | 1714 1753
Africa do Sul 570 673 677 689 673 662 707 738 863 851
Camardes 82 91 82 a0 86 81 67 77 8 r 90
Egito 179 178 195 193 189 191 195 195 216 T 244
Gana 137 152 56 104 137 144 117 167 = 13
Mogambique = - - - 54 270 268 409 r 549 r 555
Nigéria 5 3 20 16 - = - = - -

América do Norte 5921 5996 6 149 6232 6102 | 5272 5 455 5 520 5108 5375
Canada 2283 | 2327 | 2374 | 2390 | 2373 | 2583 | 2709r| 2792 | 2592 | 2894
Estados Unidos 3577 3603 3713 37719 3668 2637 2707 2703r| 2516r| 2481
México 61 66 62 63 61 52 39 25 - =

América do Sul 2042 | 2039 | 2007 2031 | 2106 1948 | 2192 | 2254 | 2353 | 2379

Argentina 184 184 185 205 264 245 269 2 272 271
Brasil 1197 1189 1208 1250 Eer A ) 1318 1381 1457 1498
Suriname (1) 32 32 29 6 - - - - - =
Venezuela 629 634 585 570 571 571 605 601 624 610

Asia 3601 | 3908 4266 | 4632 5060 | 5581 | 6732 | 8111 | 9614 | 11106
Bahrain 461 490 501 503 509 523 519 532 532 r 751
China 1770 1960 2340 2530 2800 | 3250 4300 5450 6670 7800
Emirados Arabes 259 381 352 440 470 500 536 560 683 750
india 531 484 542 614 644 624 671 799 862 898
Indonésia 225 216 133 106 160 180 160 200 230 240
Irs 80 92 124 137 140 146 169 182 r 23r 220
lapéo @ 17 17 16 1 7 7 6 6r 6 7
Tadjiquistao 198 206 196 229 269 289 308 319 358 380
Turquia 60 62 62 62 61 62 63 63 80 60

Europa 6 646 6 846 7211 7604 7830 | 8015 8180 8486 § 856 8999

Unido Européia 2602 | 2666 | 2794 | 2912 | 2997 | 3052 | 3086 | 3128 | 3247 3273
Alemanha 576 572 612 634 644 652 653 661 668 r 668
Espanha 362 360 362 364 366 376 380 389 398 395
Eslovaquia ™ m 110 108 109 137 134 147 165 160 160
Eslovénia 60 74 74 77 84 77 88 110 121r 139
Franca 380 399 424 455 441 462 463 443 451 r 442
Grécia 141 133 146 170 168 166 165 165 167 r 165
Holanda 227 232 264 286 302 294 284 2831 326 325
Hungria 30 35 35 34 34 34 35 35 35 35
ltélia 184 188 187 187 189 187 190 191 195 r 195
Polénia ¥ 52 54 54 51 47 45 49 45 46 r 43
Reino Unido 240 248 258 272 305 34 344 343 360 360
Roménia 141 163 174 174 179 182 187 197 r 219 r 244
Suécia 98 93 % 99 101 102 101 101 101 102

Outros Europa 4044 | 4180 | 4417 | 4692 | 4833 | 4963 | 5094 | 5358 | 5609 5726
Azerbaijao 1 5 - - - - - 19 30 30
Bdsnia-Herzegovina 10 15 28 10 95 95 102 13r 121 r 131
Crodcia ¥ 38 18 16 14 15 16 - - - -
Islandia 104 123 173 220 224 242 285 286 1 7 272
Noruega 863 919 99 1020 1026 | 1068 1096 1192 1322 1372
Rissia 2874 2906 3005 3146 | 3245 | 3300 3347 3478 3592r| 3647
Sérvia-Montenegro® 37 66 60 73 88 100 112 112 115 115
Suica 2 27 32 34 36 36 40 44 45 45
Ucrania ® 90 101 107 115 104 106 112 114 113 114

| Oceania 1655 | 1805 | 1945 | 2045 | 2097 | 2119 | 2171 | 2197 | 2244 2254
Australia 1372 1495 1627 1718 1769 | 1797 1836 1857 1894 1| 1903
Nova Zelandia 283 310 318 327 328 vyl 335 340 350 351
Total Mundial (1! | 20833 | 21691 | 22608 | 23636 | 24334 | 24283 | 26084 28003 | 29889 | 31866




CONSUMO APARENTE MUNDIAL

ESTATISTICAS INTERNACIONAIS

CONSUMO APARENTE DE ALUMINIO

T T T e S TR T TR TR

Unidade: 1 000 toneladas

Africa
Adricado Sul 0 ‘ w76 | 189 | 2104 | 1e8a | 1937 | 1e92 | 2038 | 1848 | 1649 194,1
Camardes 1 21,7 233 25,0 24,0 234 24,5 21,2 27,0 13,7 nd
América do Norte :
Canada ' 767 | 7539 | sso | ong | 93 | w21 | 87o 8897 r| 9141r| 9318
Estados Unidos §2833 | 86356 | 90996 98093 97232 81862 |83881r 85099873521 93217
México 80,9 r| 3290r| 4758r| 6107r| 5234r| 4671r| 5048r| 7607r| B223r| 7932
Ameérica Central o
El Salvador 0,9 22 nd 3,'2 22 25 2,6 4,0 1 76 f,s
Panama " 87 9.0 10,0 | 10,1 89 nd 1.7 47 6,4 6.9
América do Sul
Argentina 101,1 119,1 1464 | 1159 109,4 93,8 68,1 o2 | 1347¢| 1505
Brasil 547,2 | 6457 | 7041 658, 1 6663 | 7361 7155 | 6660 | 7385 802,3
Venezuela 17,3 124,1 1217 | 1012 | 1117 1100 | 1098 | 1175 124,7 1214
Asia '
Bahrain 84,0 790 | 1070 | 1000 95,0 | 1060 | 1040 94,0 | 1080 nd
China 23670 | 24310 |2630,0 |2727,0 |44730 |44430 50830 |63760 |76380r 88340
Filipinas ™ 65,7 62,5 54,3 nd 68,0 67,2r1| 747 723r| 632r| 667
india 5000 | 5260 | 5840 | 6140 | 6600 | 6050 | 6420 nd nd nd
Japao 38760 |4017,0 |35132 | 36152 (38771 36184 | 35644 |3 9293 1| 41181 | 41741
Turquia 1793 | 287 | 2255 | 1683 | 2058 | 1771 2476 1| 30251 | 3740r| 3842
Europa
Unido Européia
Alemanha 19582 |2117.2 |22327 [20213 | 23660 | 24252 |25178 |24987r 226101 21555
Austria (0 e | 224 | 200 | 2147 | 2279 | 2495 | 2733 | 3229 | 2794 2145
Bélgica ™ 104,9 914 | 1830 | 2074 | 2110 1999 | 1987 | 1975 | 2045 nd
Dinamarca (! 100,1 "5 1210 147 | 1273 1238 | 1263 1269 | 1419 150,9
Espanha (! A58 | 5626 | 6487 | 6836 | 7592 | 7643 | 8122 | 8726 | 8950 916,0
Finlandia " 54,0 743 77,1 77,0 82,7 78,7 82,8 79,8 91,6 1| 960
Franca 10189 | 11104 | 11677 |12259 |13676r 13418 | 13665 | 13860 | 13746 | 13093
Grécia 1131 134,1 1357 | 1332 153,1 157,1 1597 | 1654 | 1869 178,7
Holanda 398,1 3707 | 4440 | 5182 | 5873 | 4506 | 3952 | 3923 | 4947 708,0
Irlanda " 58,6 53,6 60,6 43,6 44,9 42,2 51,2 55,0 42,5 53,1
Italia 10674 |12724 | 13710 [14348 | 16096 |15310 16453 |17559 |17613 | 17351
Reino Unido 7 10400 | 6597 | 8906 | 8383 | 6261 |105887r|10857r|10852r 8587r| 6477
Roménia nd nd nd nd nd nd nd 68,8 59,5 74,8
Suécia 234,1 2430 | 2527 | 2495 | 2670 | 2450 | 2581 2588 | 2392 2515
Qutros Europa
Islandia 46 8,0 16,0 30 293 6,0 35,4 14,6 236 7.8
Noruega " 91,1 948 | 1090 | 1210 | 1273 | 1250 1230 | 1278 883r 1101
Russia 2257 nd nd nd nd nd nd nd nd nd
Suica 119,1 142,7 169,1 1597 | 1729 | 1649 | 1509 | 1575 | 1798 176,9
Ocednia . .
Australia 3315 376,3 343,0 369,0 \ 3718 365,9 398,0 454,8 444,0 nd
Nova Zelandia 545 56,5 54,8 nd ‘ nd nd nd nd nd nd J
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Nota:

{1) Nao foi considerada
a variagao de estoques
na série completa ou
parcial.

Fontes:

@ Aluminum Statistical
Review 2005 - The
Aluminum Association.
® Argentina - Anuario
Estadistico 2005 -
Camara Argentina de la
industria del Aluminio y
Metales Afines.



COMPOSICAO DO CONSUMO MUNDIAL

ESTATISTICAS INTERNACIONAIS

COMPOSICAO DO CONSUMO MUNDIAL - 2005

Descricao

1. + Producéo Priméaria
2. + Ajustes Governamentais
3. + Importacdo de Lingotes

4, + Importacao de Semimanufaturados
e Manufaturados

5. + Sucata Recuperada

6. - Exportacdo de Lingotes

=~
|

Exportacdo de Semimanufaturados
e Manufaturados

8. = Consumo Aparente

9. + Variacdo de Estoque

10.  Consumo Doméstico

1. Populacdo (milhdes)

12.  Consumo per capita (kg/hab.)

13.  Consumo per capita com
variacao de estoque (kg/hab.)

Africa do Sul

860,0

181

18,0

96,0

650,0

148,0

1941
nd
1941
45,0

43

nd

Argentina

280

nd

168,5

14876

278
59,2

294,0

7531
206,7"

918,8
116,59
8023
1813

54

44

28943

163,1

6635

265,0

22550

7771

953,8
22,0
931,8
323

29,6

289

b
-]
=
=
=
"
=]
=
n
ki

24804

3669,0

15521

3019,0

360,7

10889

92709
(50,8)
9321,7
2964

313

314

574,1

2508

110,0

747,0
nd
747,0
105,4

7.1

nd

Venezuela

£
(=]

331

24,0

403,0

140,0

1184
(3,0)
1214
230
5.1

53

Bahrain &

4,0

4290

106,0
@0

1080
07

1476

150,4

7806,0

6370
618,0

1765,0

13190
711,0

8826,0

(8,0)
88340
13040

6,8

6,8

2976,7

82,0

1405,6

12,9

274,6

41833

9.2
41741
1277

328

32,7

60,0

3822

76,7

69,0

21,2

177,2

384,2

384,2
72,0

53

—Exportacdo (6.)/
Producdo Primaria (1.)

- Sucata Recuperada (5.) /
Consumo Doméstico (10.)

75,6%

49,5%

62,3%

50,3%

36,7%

77.9%

284%

14,5%

324%

76,9%

66,7%

19,8%

80,8%

37%

16,9%

20,0%

33,7%

45,3%

18,0%
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Unido Européia

Unidade: 1 000 toneladas

Outros Europa

= o
= o -
i % g
—
< a &
18770 | 6479 - - 398,0 4398 | 1633 | 3338 1929 | 3682 | 2380 | 1021 273,0 | 13873 | 36471 44,8
= = s = 2 < < - - i - = = - = 0,1
69 | 17705 | 2971 .4 | 2680 517,2 | 2184 | 6563 887,7 | 2008 28 | 1351 1.1 376,5 17,1 132,0
11851 1066,7 | 190,3 | 1357 | 2220 688,1 290 | 2565 3982 | 4243 428 | 1637 16,3 50,0 985 | 1863
80| 6773 1278 30,3 | 3000 4349 53,0 | 100,0 654,1 | 3344 nd 519 1.3 36,8 nd nd
15337 | 3917 | 1328 23,6 50,0 1728 68,0 | 4823 66,3 | 3787 39,3 97,7 | 2836 | 15132 | 36793 -
112,7 | 16152 | 2679 629 | 2220 6066 | 2170 | 1563 3539 | 3013 169,5 | 106,6 03 2272 | 3915| 1863
4410 121555 | 2145 | 1509 | 9160 | 13006 | 178,77 | 7080 (17127 | 6477 748 | 2486 78 110,1 nd 176,9
nd nd nd nd nd (87| nd nd (22.4)| nd nd 29 | nd nd nd nd
4440 |21555 | 2145 | 1509 | 9160 | 13093 | 1787 | 7080 |17351 | 6477 748 | 2515 7.8 1101 nd 176,9
20,0 82,4 82 54 40,4 62,0 11,0 16,3 58,5 58,8 21,6 9,0 0,3 46 | 1434 13
22,2 26,2 26,2 219 22,7 21,0 16,2 43,4 293 10,8 3,5 276 26,4 24,0 nd 24,2
nd nd nd nd nd 211 nd nd 297 | nd nd 279 nd nd nd nd
81,7% | 60.5% - - 12,6% | 393% | 41,6% - 34,4% - 16,5% | 95,7% - - - -
198% | 31,4% | 596% | 20,1% | 32,8% | 33,2% | 29,7% | 141% | 37,7% | 51.6% - 206% | 16,7% | 33,4% & -
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Notas:

(1) Inclui volume

de sucata.

(2) Ajustes - vide pagina 6.
(3) Dados relativos ao
ano de 2004.

Fontes:

® Aluminum Statistical
Review 2005 - The
Aluminum Association.
@ Argentina - Anuario
Estadistico 2005 -
Camara Argentina de la
Industria del Aluminio y
Metales Afines.

® México - Estadisticas
de Aluminio - Instituto
del Aluminic - IMEDAL.




CONSUMO PER CAPITA

ESTATISTICAS INTERNACIONAIS

CONSUMO PER CAPITA Unidade: kg/hab.
Américas . o . : L -
Argentina 29 33 41 32 3,0 26 19 25 361 | 40
Brasil 34 3,9 42 39 39 43r | 41 38r | 41 44
Canada 241 25,0 86 299 314 30,0 28,0 11 | 287r | 289
Estados Unidos 30,7 3,7 330 35,2 345 28,7 291r | 293r| 297r | 314
México 30T 357 50r 6,4r 54r 47 50 741 7.9 7,6
Venezuela 5,4 5,6 55 4,6 5,1 5,0 5,0 53 54 53
Africa, Asia e Ocednia ‘ : . '
Africa do Sul ) 45 45 19 46 45 43 a7 | a2 | 37 | 43
Australia @ 18,1 203 18,2 19,5 19,4 18,9 204 5,1 2.2 nd
China 19 2,0 21 22 35 35 40 5,0 591 | 68
Japao 30,8 318 278 285 30,5 284 28,0 308 | 323 327
e : . L
Unido Européia
Alemanha (" 239 258 272 246 288 29,5 30,6 303r | 274 26,2
Austria 1) 21,2 286 28,2 26,5 28,1 30,8 337 399 3421 | 262
Bélgica 10,4 9,0 17,9 20,3 20,7 19,4 19,3 19,2 19,9 nd
Dinamarca ™ 19,1 22,2 28r | 216r | 238 231r | 235 236 26,3 27,9
Nota: Espanha 10,3 14,4 16,6 17,5 19,0 191 203 217 222 2,7
Lk ey Franga 175 | 189 | 198 | 207 | 26 | 20 | 23 | 25 | w2 |
::;?:f sempleta od Holanda ( 257 38 284 32,9 37,0 283 245 24,2 30,5 434
ltalia 18,6 2,1 23,8 249 279 26,5 28,4 30,3 303 297
iogltjr:inum Statistical Reino Unido (! 17,9 1,3 15,2 14,3 123 179 r 183r | 182r ! 144r 10,8
S Suécia 2,5 27,5 26 82 | 301 275 29,0 29,1 26,6 27,9
L) Argenjti na - Anuario Outros Europa
Estadistico 2005 -
Cémara Argentina de la Noruega 0 208 215 2.6 271 284 217 271 27,8 19,2 24,0
Industria del Aluminioy y
ot Sufga O 16,8 19,7 233 22,0 238 226 20,7 21,6 245 2,2

COMPARATIVO CONSUMO PER CAPITA |
#1005 [ 2005

Unidade: kg / hab.
45 e

Estados Unidos :‘
frica do Sul

Dinamarca

italia

Suécia

China

Brasil
Reino Unido

Argentina
Canada
Meéxico
Venezuela
Alemanha
Austria
Espanha
Franca
Holanda
Neruega
Suica

<L

Lo o fmirieageeeeo b L firicn o Asia

| Japao

Europa
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CONSUMO E RENDA PER CAPITA

ESTATISTICAS INTERNACIONAIS

CONSUMO PER CAPITA DE ALUMINIO E RENDA PER CAPITA (*)

Paises Consumo de Renda (AB) Consumo de Renda (AR)
ini : i ] luminio (kg/hab. mil US$/hab.
aluminio (kg/hab.) |  (mil US$/hab.) (kg/1000 USS) aluminio (kg I ( $/hab.) (kg/1000 USS)
(A) (B) (A) (8)
Alemanha
Argentina 29 10,1 0,3 4,0 48 0,8
Austria 21,2 381 0,6 26,2 371 07
Brasil 34 6,2 0,5 44 43 1,0
Canadé 241 26,6 0,9 28,9 351 08
China ™ 19 09 2,1 6,8 1,7 4,0
Dinamarca 19,1 45,0 04 279 48,0 0,6
Espanha () 10,3 20,3 0,5 22,7 27.2 0,8 Nt
Estados Unid 30,7 37,2 038 314 42,0 07 () Renda Pentapita -
GoosRninns : ! i : i b precos constantes
Franca 17,5 339 0,5 21,1 35 05 ?f)zé)oss.'derado
Onsl
Holanda ¥ 257 34,1 08 34 386 1,1 consumo aparente sem
variacao de estoque.
italia 18,6 28,4 0,7 29,7 30,2 1,0
Japao 30,8 471 0,7 32,7 358 09 Fontes:
(A) Aluminum Statistical
Noruega 20,8 46,5 0,4 24,0 64,2 0.4 Review 2005, The
Aluminum Association.
Reino Unido 17,9 263 07 108 37,0 03 e
ks Monetary Fund, World
Suécia 26,5 395 0,7 27,8 39,7 0,7 I e
2 Database, September
Suica (" 16,8 54,8 03 24,2 50,5 0,5 i

CONSUMO PER CAPITA DE ALUMINIO E RENDA PER CAPITA (*)
@ 1006 (@ 2005

Unidade: kg/1000 US$

Alemanha
Argentina
Austria
Brasil
Canada
China
Dinamarca
Espanha
Estados Unidos  §
Franca
Holanda
Italia

Japao
Noruega
Reino Unido
Suécia

Sufca

25




CONSUMO MUNDIAL POR SETOR

ESTATISTICAS INTERNACIONAIS

COMPARATIVO DO CONSUMO POR SETOR - 2005

Notas: = S St
ol Construcio Industria de Bens de Maquinas e
{1) Nao inclui latas pa far TN i
bebidaas, il civil Teanspestes eletricidade Embalagens equipamentos
{2) Considerando .
somente os produtos: Paises Volume Volume | Volume
chapas, folhas, (1000 1) (1000 t) (10001) (10001) (1000 t)
extrudados (dados de
czgooj());;undidos (dados Argentina (! 298 | 246 270|223 169 | 7140 103 85 153 | 126 66 | 55 15,0:05125 121,0/ 100,0
e .
B Brasil 89,8 | 11,2 | 2025|252 | 1006 | 125| 657 82| 2252|281 | 341 43 844 | 10,5 | 8023|7000
@ Aluminum Statistical Canada

Review 2005 - The
Aluminum Association
@ Aluminium Statistics -

Estados Unidos | 18721 | 160 | 39385 376 | 7516 | 72| 7081 | 67 2320, | 221 | 7548 | 72| 3357 | 32 104839|100,0

SoV2006 - Iapan Europa @ 16980 | 21,7 | 21390 26,6 | 2810 | 35| 4880 6,1 | 14650 | 182 | 904,0 | 77,3 | 1064,0 | 132 | 8039,0| 700,0
Aluminium Association

@ Argentina - Anuario Japdo 671,3 | 164 | 1662,8 | 40,5 | 1821 441 5153 | 125.| 4543 | 11,1 | 1658 | 40| 4549 | 11,1 | 4106,5 7000
Estadistico 2005 -

Cémara Argentina de la México 598 | 80| 2913|390 | 1494 | 200 | 672 90 224 30| 82 | 110 747 | 10,0 747,01 100,0

Industria del Aluminio y
Metales Afines

® Site FACE/2006 -
Federation of Aluminium
Consurmers in Europe

® Meéxico - Instituto del
Aluminio - IMEDAL ,
Anuario 1996/2005.

. Transportes % Industria de eletricidade @ Bens de consumo

@ Embalagens s Maquinas e equipamentos ﬁ Qutros
Unidade: {%}
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PRECOS DE ALUMINIO

ESTATISTICAS INTERNACIONAIS

EVOLUCAO DOS PRECOS 1997/2006 Unidade: US$/tonelada
Periodo us cF Liga Secundiria ¢

Transactions ! Japao ©
1997 1599,74 1619,74 171417 79,92 1484,93
1998 1357,84 1380,50 1456,01 44,00 1222,88
1999 1361,45 1387,84 1461,63 68,08 122227
2000 1549,55 1567,21 1649,78 70,92 1258,11
2001 1444,04 1453,91 1528,42 46,00 1196,89
2002 1350,24 1365,10 1441,18 48,50 1247,12
2003 1431,64 1428,27 1514,19 63,67 1393,30
2004 1715,95 172115 1865,20 1417 158777
2005 1898,52 1899,92 2022,55 71,00 1670,23 Notas:
(1) Precos da Bolsa de
2006 2 569,94 2 594,75 2 690,29 68,33 2 294,70 Metais de Londres
(London Metal
Jan 2377,86 239136 2493,49 51,40 2034,43 Exchange), aluminio
imari 99,7% d
Fev 245533 248153 2576,08 52,00 2334,05 e o
(settlement) e trés meses.
Mar 242913 2 458,15 2553,55 61,96 2350,04 (@) Precos Us
Transactions - CIF
Abr 2621,58 2643,50 2746,58 59,00 242783 (Midwest Estados Unidos)
Mat 286148 2881,38 2993,61 62,50 2637,48 pamig lingote 99/
(3) Prémios médios
Jun 247734 2520,61 2611,48 71,91 2349,23 Toquio/lapao pagos
sobre os valores do LME
Jul 2512,71 2557,02 2644,46 76,14 228938 cash naquele mercado.
(4) Precos da Bolsa de
Ago 2 459,93 2 508,20 259151 77,00 2195,23 Metais de Londres
(London Metal Exchange),
Set 2472,88 2517,90 2601,12 77,00 2180,57 liga secundéria
o
out 2654,59 2662,57 2777,60 77,00 220582 Pl
Nov 2702,80 2715,02 2802,51 77,00 2 245,09 Fontes:
Dez 281363 279971 2891,43 77,00 2287,26 ekl Sll=uin = Pkt
Metals Week.

EVOLUCAO DOS PRECOS DE ALUMINIO PRIMARIO - 2006

Q=) |ME Cash OumQ) | ME 3 Meses

Unidade: US$ / tonelada

Janeiro  Fevereiro  Marco Abril Maio Junho Jutho Agosto  Setembro  Outubro  Novembro Dezembro
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Localizacao
Hidrelétricas -
Autogeragdo
Capacidade adicional

de & 966 MW, com
investimentos totais

de US$ 4,6 bilhdes
(Participagao ind.
Aluminio =3 940 MW
e US$ 2,4 bilhdes.)

] S
g
< g
< /o ’
[ r\—‘;’/ :}"
Serra Quebrada
1328 MW
he Est
Santa Isabel A D streito
% 1087 MW 1087 MW
_\/,-_\/—/'"“ >
[]Em construcao . &
i S Serra do Facdo
Em operacao ; : Candonga
i A dhad o BT
/5 Com pendéncias _l O
@ Estudo de y
viabilidade Ourinhos
it
i oP&ra
Machadlnho Barra drande
1140 MWQ 690
O mpos Novos
Pai Quere&
290 MW §0 MW
16,0
15,0
T80 dm e e
Fontes: 1997 1998
ABAL e International s
Aluminium
Institute - 1AL

ENERGIA ELETRICA

industria brasileira do aluminio
m consumiu 22 940 GWh de ener-
gia elétrica, em 2006, para produzir
1 604 mil toneladas de aluminio
primario, o que contabiliza um consu-
mo médio especifico de 14,9 MWh por
tonelada produzida. No mesmo perio-
do, para a fabricacdo de 6 720 mil to-
neladas de alumina foram consumidos
2010 GWh de energia elétrica. A soma
do consumo das duas etapas iniciais
da producdo do aluminio corres-
pondem a 6% de toda energia elétri-
ca gerada no Pais, no ano passado.
No ano passado, 0 consumo indus-
trial - responsével por 44% da deman-
da total de energia elétrica — aumen-

‘ %
/ \

tou 3,6%, nimero muito préximo ao
indice revisto do PIB, que foi de 3,7%.
Cumprindo-se o crescimento econdmi-
co previsto para 2007, o setor industrial
devera absorver 46% de toda a ener-
gia gerada. Como parte do cendrio, o
governo anunciou a garantia de abas-
tecimento de 12 386 GWh, por conta
do seu Plano de Aceleracio do Cresci-
mento (PAC), para sustentar um au-
mento de 5% do PIB até 2010 e evitar
o desabastecimento elétrico.
Eletrointensiva-o consumo de ener-
gia elétrica tem peso de 35% a 40%
na producao de aluminio primario - a
indUstria do aluminio depende da se-
guranca no suprimento de energia elé-
trica de longo prazo e a um custo com-
petitivo, para seu desenvolvimento.
Para se manter competitiva e atender
a demanda de aluminio, resultante do
esperado crescimento econdémico, o
setor precisard dispor de,
pelo menos, 10 mil GWh
adicionais até 2015. Por
esse motivo, os investi-
mentos na autogeragao
de energia sao funda-
mentais. Os investimen-
2 tos realizados até o mo-
f mento permitiram que a par-
/ ticipagdo da autogeracdo de
energia, na matriz de consumo
do setor, saltasse de 12%, em
2000, para atuais 27%, com a
perspectiva de atingir 50% até o
final da década. Nesse cendrio, a
industria brasileira do aluminio es-
taria liberando 3% do total de ener-
gia elétrica gerada no Pais para a so-
ciedade e outros setores da economia.
Nos ultimos anos, entretanto, os in-
vestimentos em autogeracao pratica-

mente cessaram, inviabilizados pelas
dificuldades no licenciamento am-
biental, o que tem causado enormes
danos ao Pais, pelos constantes atra-
$0s nos projetos de geracdo térmica e
hidrelétrica. Ha de se considerar tam-
bém as restricdes regulatoérias do novo
modelo do setor, que dificulta a par-
ticipacdo dos autoprodutores nos lei-
IGes de energia nova, penalizando
pesadamente a parcela destinada ao
autoconsumo.

O préprio Ministério de Minas e
Energia (MME), preocupado com o
fato de que o atraso na liberacdo das
licencas ambientais pode comprome-
ter o suprimento de energia elétrica,
tem trabalhado em conjunto com a in-
dustria e entidades de classe, entre elas
a ABAL. Mas além da autogeracéo, o
setor deve |utar pela reducao dos pre-
cos da energia industrial brasileira, que
€ muito acima do pre¢co médio pago
pela industria de aluminio mundial.

Essa reducdo da tarifa deve passar,
primeiramente, pela eliminacdo ou
pelo drastico decréscimo dos encargos
setoriais, além da reversdo das distor-
¢Bes da metodologia tarifaria. Para o
futuro, o foco esta na redugdo do cus-
to da energia nova, por meio de fon-
tes de energia renovével, e na remo-
¢do dos obstaculos ambientais que
oneram a energia elétrica, principal-
mente visando ao futuro aproveita-
mento hidrelétrico dos rios da Bacia
Amazénica, que concentra 70% do
nosso potencial hidrico remanescente,
e servird de imprescindivel suporte
para o novo ciclo de desenvolvimento
dessa industria, na regido Norte do
Pais, onde se localizam grandes reser-
vas de bauxita e refinarias de alumina.

1999 2000 2001 2002

2003 2004 2005 2008

CONSUMO MEDIO ESPECIFICO DE ENERGIA ELETRICA NA PRODUCAO DE ALUMINIO PRIMARIO

Unidade: MWh/t

151 453




RECICLAGEM DE ALUMINIO

Brasil possui um dos mais eficien-

tes ciclos de reciclagem do alu-
minio do mundo. Nao por acaso, a re-
lacdo entre a quantidade de sucata re-
cuperada e o volume de aluminio con-
sumido pelo mercado internc € supe-
rior ao indice médio mundial. Em
2005, foram recicladas mais de 294 mil
toneladas do metal, um volume que
corresponde a 36,7 % do consumo do-
meéstico de produtos transformados de
aluminio, no mesmo ano.

Qutro numero coloca o Brasil como
referéncia global em ecoeficiéncia, o
indice de reciclagem de latas de alu-
minio para bebidas. Em 2005, o indice
brasileiro atingiu os 96,2%, asseguran-
do ao Pais, pelo quinto ano consecuti-
vo, a lideranca absoluta neste ranking.
Até o fechamento deste Anuario o in-
dice brasileiro ainda nio havia sido
consolidado.

O Brasil vem registrando o maior in-
dice mundial de reciclagem de latas de
aluminio para bebidas desde 2001, re-
sultado de um mercado de consumo
bastante consolidado e de uma série de
fatores que tornaram as latas de alumi-
nio o carro-chefe da reciclagem no Pais.
Esses fatores incluem, além do alto va-
lor do material como sucata, a forma-
cao de cooperativas, a adesdo da dlasse
média no processo de selecdo do lixo, a
busca crescente da sociedade por mo-
delos de preservagdo e desenvolvimen-
to de uma consciéncia socioambiental.

A reciclagem do aluminio traz be-
neficios sociais para o Pais, como a ge-
racdo de emprego e renda para mais
de 160 mil pessoas. Outro beneficio é
a economia de energia elétrica para a
producao de aluminio a partir da su-
cata, o consumo, nesse caso, € 95%
menor do que o gasto na producdo do
metal a partir da bauxita.

O indice de reciclagem é calculado
pela ABAL desde 1990 e considera o
consumo de sucata de latas das princi-
pais empresas recicladoras versus a dis-
ponibilidade de latas no mercado in-
terno. Desde 2003, este levantamento
vem sendo feito pela ABAL em conjun-
to com a Abralatas — Associacao Brasi-
leira dos Fabricantes de Latas de Alta
Reciclabilidade.

RELACAO ENTRE SUCATA RECUPERADA E CONSUMO DOMESTICO - 2005

Unidade: milhdes Us$ FOB

F, s

«
e}
o = =
= 7 c ©
5 L2 © = s % Ao
w : =
2 = © i ° Bl e e S m i ug oF
2 o i 2 o T = o o = % o e =
5 ¢ £ = £ g £ g & 2 2 T = 3
<L o <L = @ = firnd wi wi < 5] o U <<
INDICE DE RECICLAGEM DE ALUMINIO
Unidade: %

100 =

80
60

10!

1997 1998 1989 2001 2002 2003 2004 2005

#=o s Argentina 48,0 50,0 51,0 50,0 52,0 78,0 80,0 78,0 88,1

O=0) Brasil 640 652 729 777 80 85 8,0 957 962

. Europa 400 41,0 41,8 430 450 460 480 480 52,0
O} EUA 66,5 62,8 635 62,1 554 534 500 51,2 52,0
Q=) Japac 726 744 785 806 828 831 818 8,31 917

CAPACIDADE DE PRODUCAO DE LATAS DE ALUMI

Capacidade ﬁ Producdo

_ Unidade: bilhoes

16,00 ;- e = ; e
2 i i 14,40

| 1440
12,00
8,00

4,00

0,00

2001 2002 2004 2005

2000

1997 1998 1999 2003

29

Fonte:
The Aluminum
Association, calculo ABAL.

Fontes:

ABAL, Associagao
Brasileira dos Fabricantes
de Latas de Alta
Reciclabilidade, The
Japan Aluminum Can
Recycling Association,
Cémara Argentina de la
Industria del Aluminioy
Metales Afines, The
Aluminum Association e
EAA - European
Aluminium Association.

Nota:
(1) Definida em
31/12 de cada ana.

Fontes:

ABAL (até 2002) e
Associacao Brasileira dos
Fabricantes de Latas de
Alta Reciclabilidade.




Notas:

{1) Nao se considera
acidentes de trajeto.
{2) TF. éigual ao
Nlmero de Acidentes
com Afastamento x 10
dividido por Horas de
Exposicao ao Risco.

(3) T.G. é igual aos Dias
Computados x 10%
dividido por Horas de
Exposi¢do ao Risco.

Fonte:
Empresas do Setor.

DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

s principios do desenvolvimento
sustentavel norteiam a estratégia

de negdcios e os sistemas de gestdo das
empresas brasileiras do setor de alumi-
nio, principalmente daguelas dedicadas
a mineracdo de bauxita e a producéo
de metal primario. Compromissada com
o programa " Aluminio para Futuras Ge-
racdes”, iniciativa mundial empreendi-
da pelo International Aluminium
Institute (IAl), essa industria tem anco-
rado suas acdes na minimizacdo dos ris-
cos ambientais, no manejo responsa-
vel dos recursos naturais, com a con-
servacdo do meio-ambiente na explo-
racdo de jazidas, na reabilitacdo das
areas mineradas e na restauracdo de
ecossistemas.

A reducdo do consumo e a geragao
prépria de energia elétrica também sdo
diferenciais da sustentabilidade e da
competitividade do setor. Ao contrario
dos principais paises produtores de alu-
minio — onde a matriz energética é ba-
seada na queima de carvao -, no Brasil
a energia elétrica utilizada na produ-
cdo do metal primario é predominan-
temente hidrelétricas, fonte energética
limpa e renovavel. Outro marco da in-
dUstria brasileira é seu indice de
reciclagem do metal. O Pais é campeéo
mundial em reciclagem de latas de alu-
minio para bebidas, o que, em Ultima
analise, também representa eficiéncia
energética, além de geracio de renda.

Comprometida com a melhoria con-
tinua dos niveis de ecoeficiéncia, a in-
dastria brasileira do aluminio tem
performance destacada, um dos exem-

plos é a reducdo da emissdo de gases
PFCs (perfluorcarbonos), que contribu-
em para o efeito estufa, possivel gra-
cas ao desenvolvimento continuo de
tecnologias.

Integrando objetivos sociais, econd-
micos e ambientais, a industria inves-
te fortemente em projetos sociais, fi-
nanciando fundacdes préprias, e se
comprometendo com metas globais de
saude e seguranca no trabalho.

Saude e Seguranca no Trabalho

A preocupagao com Saude e Segu-
ranca do Trabalho tem se tornado evi-
dente na industria do aluminio e vem
se traduzindo, nos Ultimos dez anos,
em uma queda significativa de 65% no
numero de acidentes. Em 2006, o nu-
mero total de acidentes de trabalho foi
de 658, abaixo das 1 039 ocorréncias
registradas em 2005.

Nas atividades de mineracao, refina-
ria, primariosfintegrados a Taxa Média
de Freqliéncia dos Acidentes com Afas-
tamento - que é a relacdo do nimero
de acidentes com afastamento por um
milhao de horas trabalhadas—foide 1,12
em 2006, abaixo da média mundial que
éda ordem de 2,00. J4 os setores de pro-
ducdo secundéria e de contratadas, ape-
sar de terem mostrado uma reducdo
nessas taxas em comparacao a 2005, ain-
da carecem de programas preventivos de
acidentes, uma vez que sdo bastante sen-
siveis as expansoes realizadas pelo setor.

O cenério apresentado acima de-
monstra que um dos focos das ativida-
des da ABAL sera o de estimular a dis-
cussdo desses resultados e de suas cau-
sas, incentivando seus associados e as
demais empresas da industria a imple-
mentar a¢des que reduzam efetiva-
mente o risco de acidentes.

TAXA MEDIA DE FREQUENCIA DE ACIDENTES COM AFASTAMENTO

Unidade: acidentes por 1 milhdo de horas

2,00

1995 1996 1997 1998 1999 2600 2001 2002 2003 2004 2005 2006

SEGURANCA NO TRABALHO - INDUSTRIA BRASILEIRA DO ALUMINIO

Niimero de
Acidentes

Meédia dos Dias Computados por
Acidentes com Afastamento

Frequéncia de Acidentes
com Afastamento @

Taxas Médias

Gravidade ?

1995 4795
1996 4207
1997 4032
1998 2988
1999 2525
2000 2098
2001 1597
2002 1577
2003 1274
2004 873
2005 1039
2006 658

29 10,26 337
39 11,07 529
53 9,75 813
68 9,70 1053
73 7,33 894
85 7.39 752
108 5,49 615
49 5,55 378
49 5,99 708
63 5,08 321
69r 6,55 444
79 3,89 307
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EDITORIAL Page 1

T he investments made during the last years

by the Brazilian aluminum industry
showed results in 2006, when the industry
achieved record numbersin terms of production,
consumption and exports.

Primary aluminum production reached 1.6
million tons, resulting from the consolidation
of the industry’s expansions. This volume, 7.1%
higher than the volume in 2005, not only
ensures Brazil the position of 6" largest world
producer, but also makes clear the country’s
vocation for the metal. The announcement of
a possible new investment cycle in the north
region, with the exploration of bauxite in Para
and expansion of the alumina refineries in Para
and Maranhao, will only strengthen this feeling.

The domestic consumption of aluminum
transformed products was 838 thousand tons
and represented a new record for the industry.
For the external market, sales amounted to a
total of US$ 4.3 billion (FOB) and accounted
for 3.1% of the total Brazilian exports. The
exported volume surpassed one million tons,
and 21% of the shipments consisted of
aluminum transformed products.

This performance allowed the industry to
achieve a US$ 12 billion revenue and contribute
with 4.3% of the Brazilian industrial GDP. Even
paying US$ 1.8 billion in taxes, the industry
invested US$ 1.4 billion and secured 58 thousand
direct jobs, or 128 thousand jobs, if we include
indirect jobs. This is undoubtedly a positive
scenario, although it could be better if it were
accompanied by a stronger economic growth,
supported by the regulations required to
maintain the industry both competitive and
growing.

The Brazilian aluminum industry has performed
its role and has put its stakes in the country. The
investments, in the order of US$ 6 billion in the
last five years, resulted in higher production
capacity and technological update. In addition,
this is an industry that grows in a sustainable
manner, since this is the choice it made a long
time ago. Featureslike the beverage canrecycling
rate, where Brazil has been the worldwide leader
for the last five years, investments in energy
selfgeneration; process improvement to reduce
waste and envircnmental impacts; social-
environmental programs; in addition to research
programs for the new aluminum uses that will
cause direct benefits to the environment, lead us
tostate the industry has chosen sustainability as a
tool to grow.

In addition to the industry’s efforts, ABAL's
support given to it through a series of activities,
among which the organization of the VIII
International Aluminum Recycling Seminar, with
record audience and companies participationin
the Exposition, and the Aluminum in Transports
Workshop, joining professionals of both
industries. Last year, the Project ABAL Aluminum
in the Schools - was started, with a view to
develop teaching and technological research on
this metal in the Academic Environment. This
year, the exhibition “Aluminum Presence”, the
Institutional Campaign: “"Aluminum: An
industry that made its choices” and the Il
International Aluminum Congress and Expo
Aluminio 2007, the largest events of the industry
in Latin America—underline the work performed
by ABAL in market development.

The future of aluminum in Brazil continues
to be promising. Rich in raw material and with
abundance of water resources, the Country is
already a global player. Its industry has
technology and capacity to supply the domestic
and foreign markets with increasingly larger
volumes of transformed products. However, to
accelerate the growth of this industry, it is
imperative for the government to provide a
solution for some economic hurdles, such as
the high cost of capital; the high tax burden
falling on the entire aluminum production
chain, today above 37%, and the lack of
taxation equality among competitive materials.
Also, the appreciation of the real has caused
increasing imports of manufactured products,
many of them containing aluminum components,
such as electro-electronic products and
consumer goods, in addition to automotive
parts. This is a serious problem that affects
directly the survival of the industry, and not
only the aluminum industry, since it displaces
investments to countries abroad, giving cause
to unemployment.

With the publication of this Yearbook, the
Brazilian aluminum industry discloses its
contribution to a sustained development and
reinforces its position of supporting government
initiatives, certain that each sectoral effort will
result in higher strength for our nation.

S AL

Luis Carlos Loureiro Filho
Chairman
Board of Directors
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Aluminum is the
material of modern age.
In order to meet the
recent needs of the
current world, it
combines technological
innovation in processes
and applications and its
inherent features such as
versatility, light weight,
resistance and full
recydability.

The microstructure in the
picture, amplified 50 x, is
a rolled plate using
Novelis Fusion™,
technology, an
innovative process that
melts, simultaneously,
several layers of
aluminum alloys in a
single plate for rolling,
with the core made of
an aluminum alloy
combined with one or
more layers of different
aluminum alloys,
resulting in a sheet with
different internal and
external properties,
creating opportunities
for new applications.
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ALCA Free Trade Area of the Americas

IBGE Brazilian Institute of Geography
and Statisdics

Ministry of the Development,
Industry and Foreign Trade

MERCOSUL South Common Market

MDIC

NAFTA North American
Free Trade Agreement
NCM/SH Mercosul Common
Nomenclature/Harmonized System
SECEX Foreign Trade Secretary

CONVENTIONAL SYMBOLS

nd not available
P preliminary
r reviewed

- inexistent data

0.0 less than 50kg or 50 tons,
depending on the unit adopted

p-a. aluminum weight
() negative
e estimated

DEFINITIONS AND CRITERIA

For a clearer understanding of the variables and
products mentioned in this Yearbook, we present
below the adopted definitions and criteria:

Imports

Imports effected/ nationalized in the
mentioned period, save the restrictions,
obtained vis-a-vis SISCOMEX - Integrated
Foreign Trade System — SECEX/MDIC.

Exports

Exports effectively made - after being logged
in the shipping register — in the mentioned
period, save the restrictions obtained, vis-a-

vis SISCOMEX - Integrated Foreign Trade
System — SECEX/MDIC.
Transformer

A non-integrated company that produces
semimanufactured or manufactured products,
that is, a company that does not have its own
primary aluminum production.

Domestic consumption
Domestic demand for the product or raw
material.

Primary production
Molten metal removed from smelting pot lines.

Recovered scrap

Re-utilization of semimanufactured or
manufactured products, after their work life
is exhausted, such as scrap, waste, etc.

Semimanufactured products

Intermediate products between primary or
secondary aluminum and the finished
product for end-use (manufactured product).

MNotes
®5tarting in 2001, excludes aluminum master
alloys.

® Starting in 2004, the head NCM/SH 7605
(aluminum wires) exports are included in
“Other” (before included in “Extruded”).
The only exception is the exports of the item
NCM/SH 7605.11.10, that is in “Wires and
Cables”.

PROFILE OF THE ALUMINUM INDUSTRY - 2006 Fage 3

In 2006, the Brazilian aluminum
industry obtained a significant
improvement in its performance.
The primary aluminum production
grew by 7.1%, amounting to 1,604
thousand tons, confirming the
country’s 6% position in the ranking
of the largest producers of this
metal. The domestic consumption of
aluminum transformed products,
which has shown a growing rate and
raised the per capita consumption
of the metal, reached 838 thousand
tons, 4.4% above the 2005 volume.

The industry's result was also
positive in the trade balance. Sales
abroad amounted to US$ 4.3 billion
FOB, with the industry accounting
for 3.1% of the total Brazilian
exports.

The Brazilian aluminum industry
achieved, last year, a US$ 12.1 billion
revenue - accounting for 4.3% of the

oo | i | e |

Direct Jobs (December 31%) 55,068 | 58,202
Revenue (US$ billion) 9.4 12.1
GDP Share (%) 1.1 1.1
GDP Industrial Share (%) 41 43
Investments (US$ billion) 13 14
Paid Taxes (US$ billion) 14 1.8
Production of Primary Aluminum (thousand tons) 1,500 | 1,604
Aluminum Domestic Consumption (thousand tons) 802 838
Per Capita Consumption (kg/inhab/fyear) 44 46
Exports (thousand tons - aluminum weight) 960 | 1.071
Imports (thousand tons — aluminum weight) 130 140
Aluminum Industry Trade Balance (US$ million FOB) (!
Exports 2,928 | 4,305
Imports 500 644
Balance 2,428 | 3,661
Share of aluminum exports in the total brazilian exports (%) 25 31

Note: (1) Includes Bauxite and Alumina

country’s industrial GDP - invested
US$ 1.4 billion and paid Us$ 1.8 billion
in taxes. The number of direct jobs

provided by the industry increased by
almost 6%, closing 2006 with 58,202
occupied positions.
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The Brazilian aluminum industry
presented positive results and kept its
growing pace, both in terms of
domestic consumption and exports. Last
year, the domestic consumption of
transformed aluminum products grew
by 4.4% compared to 2005 and
achieved 837.6 thousand tons, a new
record for the industry, that has
invested continuously in technology
and process improvement. This volume
of internally absorbed aluminum
caused an increase in the per capita
consumption of the metal, which grew
to 4.6 kgfinhab/year, but still far from
the world average of 27 kg/inhab/year.

This increase was perceived both by
industries where the use of aluminum
is already established, such as
Packaging - consumer of sheet and foil
- and by industries with consumption
potential, such as Transports and
Building & Construction, that use
mostly castings and extruded products.

With 6.9% growth, the Packaging
industry confirmed its leadership
position among the aluminum

production, recovered scrap and
imported aluminum, was 2,006.3
thousand tons, an increase of 6.8%
compared to 2005.

In the foreign market, aluminum
exports reached 11.6% growth, with
1,070.7 thousand tons shipped. Out of
this volume, 842.1 thousand tons are

related to primary aluminum and
alloys, and 227.6 tons are related to
finished or semi-manufactured
products. Imports grew by 7.5% driven
mostly by scrap, at a volume of 54.6
thousand ton, in addition to
manufactured and semimanufactured
products, with 64.9 thousand tons.

DOMESTIC CONSUMPTION OF TRANSFORMED

ALUMINUM PRODUCTS

(1000 tons)

hroqus | s~ aue | o012

Sheets and Plates 2973 3107 45
Foils 70.7 723 2.3
Extruded 128.4 136.8 6.5
Wires and Cables 85.1 86.8 2.0
Castings 149.3 157.6 5.6
Powder 23.0 244 6.1
Destructive 37.7 36.9 2.1
Other 10.8 12.1 12.0
Total 8023 8376 44
CONSUMPTION BY END USE MARKETS (1000 tons)

Codor 1 awse | aws | aws/aws )

consumer segments. Transports closed Building & Construction 29.8 95.2 6.0
the year at an increase of 5.2%, Transports 2025 2131 5.2
surpassing the amount of 213 thousand Electrical 100.6 102.9 23
tons. Next, came the segments of Consumer Durables 65.7 70.2 6.8
Consun}er. Goods, with 6..8% growth Pidkaing 2952 20,7 69
and Building & Construction, at 6%. Nachinery and Equlpment e 349 (06)
The volume related to the domestic : : :
supply of aluminum, that corresponds ote . 8.4'4 s . _(3'3}
to the sum of the quantities of primary  |_'otal S i 2
SUPPLY, DOMESTIC AND PER CAPITA CONSUMPTION Page 6
(1000 tons)
Primary production
+ Recovered scrap !
+ Imports
Primary metal and alloys @
Semimanufactured and manufactured {p.a.)
| = Total supply '
- Exports .
| Primary metal and alloys ST,
5crap The evolution of the growth rate corresponds to a

Semimanufactured and manufactured (p.a.)
- Adjustments

| = Domestic consumption

Annual growth rate
| Average rate for the period
|, Population (million)

| = Consumption per capita (kg/inhablyear)

period that had nine yearly variations. The item
“adjustments” covers the following components:
inventory variation in the processing plants and
production mills, losses, not booked exports,
metal destined to busbars and surplus/deficit of
the previous period.

(1) includes imported scrap.

(2) Starting in 2004, the master alloy volume -
NCM/SH 7605 — was included in the “Primary
Metal and Alloys” item.
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The results of the aluminum industry
trade balance recorded in 2006 evidence
the industry’s strategic importance for
the Brazilian economy. The exchange
values generated by exports provided
the country a total of US$ 4.3 billion FOB,
amount corresponding to 3.1% of the
total Brazilian exports in the period.
The shipped volumes grew by 11.6%
compared to the past year, adding up
to the amount of 1,070.7 thousand

tons. Primary aluminum and alloys
accounted for 78.6% of the exported
volume, where the main destinations
were Japan, Switzerland, and United
States. The export of finished and semi-
manufactured products grew by 11.1%
compared to 2005, and the United
States, Argentina and Spain were the
main destinations.

During the same period, the volume of
imports also increased by 7.5%, with the

arrival of 139.9 thousand tons to the
Country, coming mainly from Germany,
Argentina and Colombia. Sheet and foil
were the most imported products, with
30.9 thousand tons. Aluminum scrap also
had significant demand and its purchasing
grew by 26.7% compared to 2005.

Below, the industry's trade balance
performance may be evaluated by
economic block and by countries of
origin and destination.

IMPORTS AND EXPORTS Page 9

Chart Note:

Volumes are mentioned in total weight referring to chapter NCM/SH 76, as supplied by the sources, except when there is special mention.
(1) For market purposes, the aluminum rod volume mentioned in item NCM/SH 7605.11.10 is considered in the Wire and Cables sector.
(2) Items NCM/SH 8409.10.00, 8409.91.13, 8409.91.20, 8409.99.20 and the volume of aluminum "wheels" classified in item NCM/SH 8708.70.90 identified in a

survey with producers.

{3) Aluminum contained in position NCM/SH 8544, included in the Wire and Cables sector.

EXPORTS 2006 Page 12

Products

Destination et

Alloys

Chart Note:
(1) tems NCM/SH 7604, 7608 e 7610.

Scrap

Extruded | Cables

Sheets | Foils ) @)

Household

Total

Cast
Pieces (3)

Utensils | Other

(2) Iitems NCM/SH 7614 e 7605.11.10 related to rods (48,752.3 tons). In aluminum weight, the volume of aluminum items in position NCM/SH 8544 are also

considered.

(3) Items NCM/SH 8409.10.00, 8409.91.13, 8409.91.20, 8409.99.20. In aluminum weight, the volume of “aluminum wheels” classified in item NCM/SH 8708.70.90,

identified in a survey with producers is also included.

(4) Further details are available at ABAL.

CAPACITY, EXPANSIONS AND PROJECTS Page 16

The installed production capacity of
primary aluminum grew by 102 thousand
tons in 2006, reaching the volume of
1,611 thousand tons. This result was
influenced by the expansions of
Companhia Brasileira de Aluminio—CBA;
of Alcoa Aluminio S.A., through the
expansion of the plant belonging to
Consorcio Aluminio do Maranhdo -

Alumar; as well as by improvements in
the production process of Albras -
Aluminio Brasileiro S.A.

No new investments in the expansion
of primary aluminum production
capacity are expected in the coming
years except for the new stages of the
CBA project. The first is expected to
increase the company's production

capacity to 475 thousand tons/year by
2007, and the second, to 615 thousand
tonsfyear of primary aluminum by the
end of the decade.

The charts below show data related
to the primary aluminum installed
capacity, major raw materials for the
metal production and transformed
products installed capacity.

INSTALLED PRODUCTION CAPACITY OF PRIMARY ALUMINUM Page 17

Chart Note:

Primary aluminum installed production capacity - Defined on December 31% of each year. As of 1990, data reflect the effective production capacity.

INSTALLED PRODUCTION CAPACITY TRANSFORMED PRODUCTS Page 17

Chart Note:

Capacity defined on December 317, each year, taking into consideration three operation shifts.
Sheets - capacity of cold rolling products ever 0.20 mm thickness, based on the availability of sheet roll entry and on the product mix of each company.
Foils - installed production capacity for rolled products less or equal to 0.20 mm thickness and considering the product mix of each company.

Cables - aluminum wire drawing for cable production.

Rods - Properzi or Spidem systems.

Extruded products - installed production capacity of extruded products, considering the machine power and the product mix of each company. Companies that
are representative of the industry and presses in operation are taken into consideration.
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BAUXITE

In 2006, the Brazilian bauxite
oroduction reached 22,836.3 thousand
tons, 3.6% higher than the previous
year. The increase in the volume of the
ore extraction was driven mainly by
Minerac¢do Rio do Norte S.A,, in Para,
and by Companhia Brasileira de
Aluminio (CBA), in Sao Paulo.

The domestic consumption of
pauxite for metallic uses was 15,847.5
thousand tons, a 30% increase over
12,200.2 thousand tons, achieved in
2005. However, exports of raw material
nad 29.3% drop, with a volume of
5,309.5 thousand tons. Main bauxite
ouyer markets abroad were Canada,
United States and Ireland.

Regarding investments in bauxite
extraction, CBA is expected to begin,
n 2007, the activities of the Mirai mine,

to produce 3 million tons per year. In
the state of Pard, Companhia Vale do
Rio Doce (CVRD) will invest in the
development of the Paragominas mine
to produce, still in 2007, 5.4 million
tons/ year. A second phase, estimated
for mid-2008, will increase the mine’s
production capacity to 9.9 million tons/
year of bauxite. Alcoa has a project to
extract, from the Juruti mine, 2.6
million tons/year of bauxite, as of 2008.

ALUMINA

The Brazilian alumina production, last
year, was 6,720.2 thousand tons, a
volume 29,5% above the production in
2005, arising, primarily, from the
production increase of Alunorte —
Alumina do Brasil S.A. Domestic
consumption for metallic uses was
3,097.5 thousand tons, with 7.3%

increase over the previous year's volume.
Alumina exports amounted 3,380.6
thousand tons, and its main destinations
were Norway, Canada and Egypt.

With the investments made in the
two last years, Alunorte increased its
alumina production capacity from 2.5
million ton per year to 4.4 million tons/
year, making it the largest refining plant
in the world. New investments will raise
the plant's production capacity to 6.3
million tons/year, in 2008.

The refinery belonging to the
Consorcio Aluminio do Maranhao
(Alumar) will undergo two expansion
stages in the next two year. The first, to
be completed in 2008, will increase the
company's refining capacity to 2.2 million
tonsfyear; a second expansion of over
50% of this capacity has been designed
for 2009 - 3.3 million tons/year.

WORLDWIDE PRODUCTION AND CONSUMPTION Page 79

n 2006, the worldwide production of
orimary aluminum was 3.4% above
the volume produced in 2005 and
amounted to 33,952 thousand tons,
compared to 32,821 thousand tons in
the previous year, as per data from the
World Metal Statistics, published by
the World Bureau of Metal Statistics,
detailed in the table below.

The worldwide consumption also

increased, at 7.3% above the volume
reached in 2005. Last year, 34,023
thousand tons of primary aluminum
were consumed, compared to 31,707
thousand tons in the previous year.
The average primary aluminum price
at the London Metals Exchange (LME),
for delivery in three months, was
US$ 2,595/ton, keeping the growth trend
of the last four years. The aluminum prices

evolution in the international exchange
showed that the lowest monthly average
was US$ 2,391/ton, reached in January,
while the highest average value for the
metal was US$ 2,881/ton, in May.

In the following pages, charts detail the
production and consumption volumes of
2005, by country, as published by The
Aluminum Association Inc,, according to
the Aluminum Statistical Review.

ELECTRICAL POWER Page 28

The Brazilian aluminum industry
consumed 22,940 GWh of electrical
power in 2006, to produce 1,604
thousand tons of primary aluminum,
thus realizing a specific average
consumption of 14.9 MWh per ton
produced. During the same period, for
the manufacture of 6,720 thousand tons
of alumina, 2,010 GWh, of electrical
power were consumed. The sum of the
consumption of these two stages is
equivalent to 6% of all the electrical
power generated in the country last year.

Electrointensive — electrical power
consumption weights 35% to 40% in
primary aluminum production - the
aluminum industry depends on secure
supply of electrical power in the long
term and at a competitive price, for its
development. In order to remain
competitive and meet the aluminum
demand, resulting from the expected
economic growth, the industry will
need to have, at least, additional 10

thousand GWh by 2015. Therefore,
investments in self generation of
energy are crucial.

The investments made to this date
led the participation in energy self
generation, in the industry’s
consumption matrix, from 12% in 2 000,
to the current 27%, with the possibility
of reaching 50% by the end of the
decade. In this scenario, the Brazilian
aluminum industry would be releasing
3% of the total electrical power
generated in the country to be used
by the Brazilian society and other
industries.

In the latest years, however
investments in self generation have
practically stopped, made unfeasible by
the difficulties in environmental licenses,
thus causing huge losses to the Country,
due to the continuous delays in thermal
and hydro-electrical generation projects.
In addition, we have to take into
consideration the regulatory restrictions

of the new model for the industry, that
poses difficulties to the participation of
self producers in new energy auctions,
thus heavily penalizing the parcel
designed for selfconsumption.

In addition to self generation, the
industry has to fight for the reduction
of Brazilian industrial energy prices,
which is far above the average paid by
the aluminum industry worldwide. In
the future, the focus lies in the
reduction of the cost of new energy,
by means of renewable energy sources,
and elimination of environmental
hurdles that burden electrical power,
mainly viewing to the future use of
rivers in the Amazon Basin, that
concentrates 70% of our remaining
water potential, and will be the
necessary support to the new
development cycle of this industry in
the North of the country, where large
bauxite reserves and alumina refineries
are located.
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ALUMINUM RECYCLING Page 29

Brazil has one of the most efficient
aluminum recycling cycles in the world.
Not by chance, the ratio between the
recovered scrap amount and the
volume of aluminum consumed by the
domestic market is above the world
average. In 2005, over 294 thousand
tons of the metal were recycled, a
volume that corresponds to 36.7%
of the domestic consumption of
transformed aluminum products, in
the same year.

Another figure that ranks Brazil as
a global benchmark in ecoefficiency,
is the rate of recycling of aluminum
beverage cans. In 2005, the Brazilian
rate reached 96.2%, ensuring the
country, for the fifth consecutive year,

absolute leadership in this ranking.
Brazil has been displaying the
highest level of recycling of aluminum
cans for beverages in the world since
2001, as aresult of a quite consolidated
consumer market as well as of a list of
items that made the aluminum cans
the driver of recycling in the country.
These items include, in addition to the
high value of the material as scrap, the
organization of cooperatives, the
adhesion of the middle class to the
garbage selection process, society’s
growing search for models of
conservation and development of
social-environmental awareness.
Aluminum recycling brings social
benefits to the country such as

generation of jobs and income for over
160 thousand people. Another benefit
is the savings in electrical power for
the production of aluminum based on
scrap; in this case, energy consumption
i595% less than the energy used in the
producing the metal based on bauxite.

Recycling rate has been calculated
by ABAL since 1990 and takes into
consideration the consumption of
scrap from cans in the major recycling
companies compared to the
availability of cans in the domestic
market. Since 2003, this survey has
been carried out by ABAL in
conjunction with Abralatas— (Brazilian
Association of Manufacturers of Highly
Recyclable Cans).

SUSTAINABLE DEVELOPMENT Page 30

Sustainable development principles
guide the business strategy and
management systems of the Brazilian
companies in the aluminum industry,
mainly of those companies devoted to
the mining of bauxite and primary metal
production. Committed to the program
" Aluminum for Future Generations” , a
worldwide initiative driven by the
International Aluminium Institute (IAl),
this industry has based its actions on the
reduction of environmental hazards, the
responsible management of natural
resources, with environment conservation
in the exploitation of mines, in the
recovery of mined areas and restoration
of ecosystems.

Consumption reduction and self
generation of electrical power are also
differentialsin the industry’s sustainability
and competitiveness. Differently from the
major aluminum producing countries —
where the energy matrix is based on
burning coal - in Brazil, electrical power
used in the primary metal production is
mostly from hydro-electrical power
plants, a clean and renewable energy

source. Another milestone of the Brazilian
industry is its metal recycling rate. The
country is the world champion in recycling
aluminum beverages cans, a fact, that,
ultimately, also represents energy
efficiency, in addition to generating
revenues.

Committed to the continuous
improvement of ecoefficiency levels,
the Brazilian aluminum industry has an
outstanding performance, where one
of the examples is the reduction of PFC
gas emissions, which contribute for the
greenhouse effect. This is possible
thanks to the continuous development
of new technologies.

Integrating social, economic and
environmental goals, the industry
invests heavily in social projects,
funding its own foundations and
committing to global goals of labor
health and safety.

Labor Health and Safety

The concern with Labor Health and
Safety has become obvious in the
aluminum industry and has been

translated, in the last ten years, in a
significant drop of 65% in the number
of accidents. In 2006, the total number
of work accidents was 658, below the
1,039 cases recorded in 2005.

In the activities of mining, refining,
primary/integrated, the Average
Rate of Accidents involving Lost Time
—which is the ratio of the number of
accidents involving lost time per
million of worked hours - was 1.12
in 2006, below the world average,
which is in the order of 2.00. But,
although the secondary production
sector and contractors, have shown
a decrease in these ratios compared
to 2005, they still need accident
prevention programs, since they are
quite sensitive to the expansions
carried out by the industry.

The scenario above shows that one
of ABAL's main activities will be to
motivate the discussion of these results
and their causes, stimulating its
members and other companies in the
industry to implement actions that will
effectively reduce the risk of accidents.
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as inversiones realizadas en los Gltimos
E afios por la industria brasilefia del
aluminio se reflejaron en los resultados de
2006, afio en que el sector mostré cifras record
de produccién, consumo y exportaciones.

La produccion de aluminio primario alcanzo
1,6 millén de toneladas, resultado de la
consolidacion de las expansiones de la industria.
Ese volumen, el 7,1% superior al de 2005, no
solo asegura a Brasil el lugar de sexto mayor
productor mundial, como no deja dudas sobre
su vocacion en lo gue se refiere a este metal. El
anuncio de un posible ciclo de inversiones en la
region norte, con la explotacion de bauxita en
el Estado de Pard y las expansiones en las
refinerias de alimina en los Estados de Para y
Maranhdo no hacen mas que reforzar ese
sentimiento.

El consumo interno de productos transfor-
mados de aluminio fue de 838 mil toneladas y
representd un nuevo record para la industri-
al. En el mercado externo, las ventas ascen-
dieron a US$ 4 300 millones (FOB) y repres-
entaron el 3,1% del total de las exportaciones
brasilefias. El volumen exportado superé un
millén de toneladas, siendo el 21% de los
embarques de productos transformados de
aluminio.

Tal desempefio hizo posible que el sector
facturara US$ 12 000 millones y contribuyera
con el 4,3% del PIB industrial del pais. A pesar
de tener una carga impositiva de US$ 1 800
millones, la industria invirtié USS$ 1400 millones
y asegurd 58 mil empleos directos, o 128 mil,
considerando también los empleos indirectos.
Se trata de un escenario positivo, sin lugar a
dudas, pero que podria ser ain mejor si
estuviera acompafiado por un crecimiento
econdmico mas fuerte y amparado por las
reglamentaciones necesarias para mantener el
sector competitivo y en crecimiento.

La industria brasilefia del aluminio ha
cumplido su papel y apostado por el pais. Las
inversiones, del orden de US$ 6 000 millones
en los altimos cinco afios, proporcionaron
mayor capacidad productiva y actualizacion
tecnolégica. Ademas, esta es una industria que
crece de manera sustentable, puesto que hace
tiempo ha asumido esa opcidn. Factores como
el indice de reciclaje de latas de bebidas, areaen
que Brasil es lider mundial desde hacecinco afos,
inversiones en autogeneracion energética,
mejoras en el proceso para reducir residuos
e impactos ambientales, programas socio-
ambientales, ademas de investigaciones para
nuevos usos del aluminio que proporcionen
beneficios directos al medioambiente, nos llevan
a afirmar que para crecer el sector ha elegido el
camino de la sustentabilidad.

A todos estos esfuerzos se suma el apoyo
dado por ABAL al sector, a través de una serie
de actividades, entre las que podemos citar la
realizacion del VIII Simposio Internacional de
Reciclaje del Aluminio, con récord de publicoy
participacion de las companias en la Expocién,
y el Taller Aluminio en los Transportes,
reuniendo a profesionales de ambos sectores.
El afio pasado también se lanzo el proyecto
“ABAL Aluminio en las escuelas” con el objetivo
de fomentar la ensefianza y la investigacion
tecnolégica sobre el metal en el medio
académico. Este afio, la exposicién “Presencia
del aluminio”, la campafia institucional
“Aluminio: un sector que ha elegido” y el “llI
Congreso internacional del aluminio” y la
“ExpoAluminio 2007" - los mayores eventos
del sector en América Latina —, destacan el
trabajo realizado por ABAL orientado hacia
el desarrollo del mercado.

El futuro del aluminio en Brasil continta
siendo prometedor. El pais, rico en materia
prima y con abundancia de recursos hidricos,
ya es un player mundial. Su industria tiene
tecnologia y capacidad para abastecer el
mercado interno y externo con volimenes
cada vez mayores de productos transformados.
No obstante, para acelerar el crecimiento del
sector, es imperativo que el gobierno
proporcione una solucion a algunos obstaculos
economicos tales como el alto costo de capital,
la elevada carga impositiva que incide sobre
toda la cadena de produccién del aluminio,
que en la actualidad supera el 37% y a la falta
de isonomia impositiva entre los materiales
que compiten entre si. Ademas, la valorizacion
del real ha promovido la creciente importacion
de productos manufacturados, muchos de ellos
con componentes de aluminio, como los
electro-electrénicos y los bienes de consumo,
ademas de las piezas para automéviles. Este
es un hecho grave que afecta directamente la
supervivencia de la industria, no sélo la del
aluminio, puesto que desplaza inversiones
para fuera del Pais y causa el desempleo.

Al publicar este Anuario, la industria
brasilefia del aluminio muestra su contribucién
para un desarrollo sustentable y confirma su
posicion de apoyo a las iniciativas del gobierno
con la seguridad de gue cada esfuerzo sectorial
tendra como resultado el fortalecimiento de
nuestra nacion.

e e, /"-/é

Luis Carlos Loureiro Filho
Presidente
Consejo Directivo
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Cubierta

El aluminio es el material de
la era moderna. Para
atender las mas recientes
necesidades del mundo
maderno, alia innovacion
tecnoldgica en procesos y
aplicaciones a sus
caracteristicas inherentes,
tales como versatilidad,
levedad, resistenciay
capacidad total de reciclaje.
La micro-estructura
ilustrada, amplificada 50 x,
se refiere a una placa
laminada con la tecnologia
Novelis Fusion™, un proceso
innovador que funde,
simultaneamente, diversas
capas de aleaciones de
aluminio en una dnica placa
para laminacion, con nicleo
compuesto por una aleacion
de aluminio combinada con
una o mds capas de
aleaciones de aluminio
diferentes, resultando en
una chapa con propiedades
distintas, interna y
externamente y que crea
oportunidades para nuevas
aplicaciones.

TEXTO EN ESPANOL

INDICE, DEFINICIONES Y CRITERIOS ADOPTADOS Pagina 2

INDICE

DEFINICIONES Y CRITERIOS

Estadisticas Domésticas

4 Perfil de la Industria del AlUMINIO — 2006...........ccoovveeeeeeeeeeeeeeseeeceeseeeanns 3
@ Analisis Sectorial ........... . 4
¢ Abastecimiento de AlUmMinio ......cccoecceeiecciere, 5
& Importaciones:y EXportaciones s i nns s T
¢ Mercado de Produtos Transformados ............cccceeeveeeeensironns .14
@ Capacidad, EXpansiones ¥ Proyectos .........ccoccoveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeesenenesenenenn. 16
@ Bauxita ¥ AIUMING ..o .. 18
Estadisticas Internacionales
¢ Produccién y Consumo Mundial ... 19
4 Produccion Mundial .......c...ooooveviiinicieee w20
# Cansumo Aparente Mufidial ..o 21
@ Composicion del Consumo Mundial .......ccocoveieveevenene.. .
@ CONSUMO PEF CAPITA ...ovvvrviiciicsiceceiree e sssssves 200
¢ Consumo Y PBI Per CEpita ..o.ceemeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeo . 25
@ Consumo Mundial Por SECtor ......cccovvevis e 26

Precios del Aluminio ...

Energia EIEGtrica «mmminiss iz

Recielaje derBl uminioh s san e mmmmons s ms m s s SR
Desartol [6/SestEniBIE s uwnunmmmmmmmnm i assaneas
TEXUO €1 INGIES st ismy s nasmnsnemsnmm e iams s sem b4 e trmmmins oot e e
Texto @N SPARDI ..ot
COMISION DIFECTIVA ..ottt e eeeeeeees

ComisIoNes ¥ GrUPOS SECEOTAIES 5w st wisss s v i et

.. 28
29

31
- 7
43

Para una mejor orientacion, les presentamos
las definiciones y criterios adoptados,
relativos a las variables y a los productos
mencionados en el presente Anuario.
Importaciones

Son las concretadas/nacionalizadas en el
periodo indicado, salvo restricciones, recogidas
en el SISCOMEX - Sistema Integrado del
Comercio Exterior — SECEX/MDIC.
Exportaciones

Son las concretadas — después del registro
de embarque —en el periodo indicado, salvo
restricciones, recogidas en el SISCOMEX —
Sistema Integrado del Comercio Exterior-
SECEX/MDIC.

Transformador

Es la empresa fabricante de productos
semimanufacturados y manufacturados de
aluminio, no integrada, o sea, que no tiene
produccion propia de aluminio primario.
Consumo interno

Es la demanda del producto o del insumo en
el mercado interno.

Produccion primaria

Se refiere a metal liquido retirado de las
cubas de reduccion.

Chatarra recuperada

Es el reaprovechamiento de productos
semielaborados o acabados, con vida util
agotada, retazos, desperdicios, etc.
Producto semimanufacturado

Es el producto intermedio entre el aluminio
primaric o secundario y el producto acabado
para uso final (manufacturado).

Notas

e A partir de 2001, excluidas prealeaciones
del aluminio, del sector “Otros”.

@ A partir de 2004, las exportaciones de la
posicion NCM/SH 7605 (hilos) estan incluydas
en "Otros” (anteriormente incluydas en
“Extrusion”). La Gnica excepcidn es la
exportacion de la partida NCM/SH 7605.11.10
(alambron), que estd en “Hilos / Cables”,
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En 2006, la industria brasilefia del
aluminio tuvo una mejora significativa
en su desempefio. La produccién
brasilefia de aluminio primario crecié
el 7,1% totalizando 1 604 mil
toneladas, confirmando la posicién del
pals en el sexto lugar entre los mayores
productores del metal. El consumo
interno de productos transformados
de aluminio que presenta un ritmo
creciente y aumentando el indice per
capita del metal, alcanzé las 838 mil
toneladas, el 4,4% superior a 2005.
En la balanza comercial, el resultado
de la industria también fue positivo.
Las ventas al exterior ascendieron a
US$ 4 300 millones FOB, siendo
responsable el sector por el 3,1% del
total de las exportaciones brasilefas.
Como reflejo de esos desempefios
internoy externo, la industria brasilefia
del aluminio facturd el pasado afio,
US$ 12 100 millones - participando en

Composicion
Empleos Directos (31, Diciembre)
Faturacién (US$ mil millones)
Participacion PBI (%)
Participacion PBI Industrial (%)
Inversiones (US$ mil millones)
Impuestos (US$ mil millones)
Produccion de Aluminio Primario (mil ton)

Consumo Domeéstico de Productos Transformacos de aluminio (mil ton) 802 838

Consumo Per Cépita (kg/habfafio) 44 46
Exportacién (mil ton — peso aluminio) 90 | 1071
Importacién (mil ton - pese aluminio) 130 140
Balanza Comercial de la Industria del Aluminio (US$ millones FOB) (!
Exportaciones 2928 | 4305
Importaciones 500 644
Saldo 2428 | 3661
Contribucion a las Exportaciones Brasilends (%) 2.5 34

2005 m

55068 | 58 202
9,4 12,1
11 1.1
4,1 43
1.3 1.4
14 1.8

1500 | 1604

Nota: (1) Inclui Bauxita y Alimina

el 4,3% del PIB industrial del Pais—invirtio
US$ 1400 millones y pagd US$ 1 800
millones de impuestos. El nimero de

empleos directos en el sector aumentd
casi el 6%, concluyendo 2006 con 58 202
puestos de trabajo.
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La industria brasilefia del aluminio
presentd resultados positivos y se
mantuvo en ritmo de crecimiento,
tanto en el consumo interno como en
las exportaciones. El afio pasado, el
consumo interno de productos
transformados de aluminio crecio el
4,4% en comparacion a 2005y alcanzo
837,6 mil toneladas, un nuevo récord
para el sector, que ha invertido
continuamente en tecnologia y en la
mejora de procesos. Ese volumen de
aluminio absorbido internamente
también se reflejé en un aumento del
consumo per capita del metal, que
pasé para 4,6 kg/hab/afio, pero que
aun continua distante del promedio
mundial de 27 kg/hab/afio.

Ese aumento fue percibido tanto en
segmentos en el cual el uso del
aluminio ya esta consagrado, como el
de Embalajes, abastecido por chapasy
hojas, como en aquellos con gran
potencial de consumo, tales como
Transportes y Construccién Civil,
abastecidos principalmente con
productos fundidos y extrudados.

Con un crecimiento del 6,9%, el drea
de Embalajes confirmé su posicién de

El  volumen relativo  al
abastecimiento interno de aluminio,
que corresponde a la suma de las
cantidades de produccion primaria,
chatarra recuperada y aluminio
importado, fue de 2 006,3 mil toneladas,
un aumento del 6,8% sobre 2005.

En el mercado externo, las
exportaciones de aluminio registraron
un crecimiento del 11,6%, habiendo

embarcado 1070,7 mil toneladas. De ese
volumen, 842, 1 mil toneladas se refieren
a aluminio primario y aleacionesy 227,6
mil toneladas de productos acabados o
semi-manufacturades. A su vez, las
importaciones crecieron el 7,5% debido,
principalmente, a la chatarra, con un
volumen de 54,6 mil toneladas, ademas
de los productos manufacturados y semi-
manufacturados con 64,9 mil toneladas.

CONSUMO DOMESTICO DE PRODUCTOS
TRANSFORMADOS DE ALUMINIO

2005 2006 2006 /2005 (%)
297,3 310,7

1000 toneladas

Chapas 45
Hojas 70,7 723 23
Extrusion 128,4 136,8 6,5
Hilos/Cables 85,1 86,8 2,0
Fundicion 149,3 157,6 5,6
Polvo 23,0 244 6,1
Destructivos 37,7 36,9 {2,1)
Otros 10,8 12,1 12,0
Total 8023 837,6 44

CONSUMO DOMESTICO DE ALUMINIO POR SECTOR

1000 toneladas

aiosr 1 awe 208/ a0s

liderazgo entre los segmentos | construccién Civil 89,8 95,2 6,0
consumidores de alu,mini0.~Transportes, Transportes 202,5 213,1 52
a SUE_"E‘?', Codnclluyooe' ang cond”"la Industria Eléctrica 100,6 102,9 23
ampliacion del 5,2 A’_' superandp-ia Bienes de Consumo 65,7 70,2 6,8
marca de las 213 mil toneladas. A :

: i Embalajes 225,2 240,7 6,9
continuacion vienen los segmentos de S ;
Bienes de Consumo, con el 6,8% de Maguinasy Equipos 351 34 (06)
crecimiento, y el de Construccién Civil Otios _ 8‘44 e _(3'?’)
con el 6,0%. Total 8023 837.6 A4
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1000 toneladas

Descripcion
Produccién de Aluminio Primario
+ Recuperacion de Chatarra
+ Importaciones
Aluminio Primario y Aleaciones @

Semimanufacturados y Manufacturados (p.a.)

= Abastecimiento Total

- Exportaciones
Aluminio Primario y Aleaciones
Chatarra

Semimanufacturados y Manufacturados (p.a.)

- Ajustes

= Consumo Doméstico

| Tasa de Crescimiento Anual
| Tasa Promedia
. Poblacién (millones)

| = Consumo per cdpita (kg/hablafio)

Nota de la Tabla:

La evolucién de la tasa de crecimiento
corresponde a un periodo con nueve variaciones
anuales. El item “ajustes” incluye los siguientes
componentes: variacion de existencias en las
unidades de transformacion y en las usinas
productoras, pérdidas exportaciones no
efectivadas, metal destinado a barras y superavit/
déficit del periodo anterior.

{1) inclusive chatarra importada.

(2) A partir de 2004 el volumen de prealeaciones —
NCM/SH 7605 — esta incluydo en “Aluminio
Primario y Aleciones”.
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Los resultados de la balanza comercial
de laindustria del aluminio, registrados
en 2006 comprueban la importancia
estratégica del sector para la economia
brasilefa. Las divisas generadas con la
exportacion rindieron al Pais un total
de US$ 4 300 millones FOB, valor
correspondiente al 3,1% del total de las
exportaciones brasilefias en el periodo.

Los  volumenes  embarcados
aumentaron el 11,6% en comparacion al
afo pasado, sumando un total de 1070,7

mil toneladas. El aluminio primario v las
aleaciones fueron responsables por el
78,6% del volumen exportado, siendo que
los principales destinos fueron Japén, Suiza
y Estados Unidos. La exportacion de
productos acabados y  semi-
manufacturados crecio el 11,1% en
relacion a 2005, siendo Estados Unidos,
Argentinay Espaia los principales destinos.

En el mismo periodo, el volumen de
importaciones también aumenté el
7,5%, con la entrada de 139,9 mil

toneladas en el pais, provenientes de
Alemania, Argentina y Colombia,
principalmente. Chapas fueron los
productos mas importados, con un
total de 30,9 mil toneladas. La chatarra
de aluminio también tuvo bastante
demanda y las compras crecieron el
26,7% en relacion a 2005.

A continuacion, el desempefio de la
balanza comercial de la industria se
puede evaluar por bloque econémico
y por paises de destino y origen.
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Nota de la Tabla:

Los volimenes son indicados con su peso total y se refieren al capitulo NCM/SH 76, segun lo divulgado por las fuentes, salvo en los casos en que haya mencién especial.
{1} A los efectos del mercado, el volumen de barras clasificado en el item NCM/SH 7605.11.10, se considera en el sector de hilos y cables conductores.
(2) items NCM/SH 8409.10.00, 8409.91.13, 8409.91.20, 8409.99.20 y volumen de “ruedas” de aluminio, clasificadas en el fter NCM/SH 8708.70.90 identificado en una

investigacion realizada entre los productores.

(3) Aluminio contenido en la posicion NCM/SH 8544, incluido en el sector hilos y cables conductores.

EXPORTACIONES 2006 Pagina 12

Producto

Destino

Nota de la Tabla:
(1) items NCM/SH 7604, 7608 y 7610.

Lingotes|Aleaciones| Chatarra| Chapas | Hojas

Extruidos| Cables

) @) Polvo

Articulos de Piezas
Uso Doméstico

Otros Total

Fundidas (3)

(2) items NCMI/SH 7614 y 7605.11.10 relacionados con la barra (48 752,3 1). En peso aluminio se considera, ademas, el volumen de los items de aluminio que constan

en la posicion NCM/SH 8544,

(3) ftems NCM/SH 8409.10.00, 8409.91.13, 8409.91.20, 8409.99.20. En peso del aluminio se considera, también, el volumen “ruedas de aluminio”, clasificadas en el
item NCM/SH 8708.70.90, identificado en una investigacion realizada entre los productores.

(4) Hay més detalles a su disposicion en la ABAL.
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La capacidad de produccién instalada
de aluminio primario tuvo un aumento
de 102 mil toneladas en 2006, llegando
a unvolumen de 1 611 mil toneladas.
Sobre ese resultado tuvieron influencia
las expansiones de la Companhia
Brasileira de Aluminio — CBA (Estado
de Sdo Paulo), de Alcoa AluminioS.A.,
en la unidad fabril del Consércio de
Aluminio do Maranhdo - Alumar
(Estado de Maranhio); ademas de

mejoras en el proceso de produccion
en Albras — Aluminio Brasileiro S.A.
(Estado de Para).

Para los préximos afios no estan
previstas otras inversiones en la
expansion de capacidad de produccion
de aluminio primario, excepto las
nuevas etapas del proyecto de la CBA.
La primera deberd aumentar la
capacidad de produccion de la
empresa para 475 mil toneladas/afio en

2007 y la segunda para 615 mil
toneladas/afio de aluminio primario
hasta el final de la década.

Verifiqgue en los cuadros a
continuacion, los datos relativos a la
capacidad instalada de aluminio
primario, los principales insumos
para la produccién del metal, asi
como la capacidad de produccién
instalada de los principales productos
transformados.
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Nota de la Tabla:

Se define el 31 de diciembre de cada afio. A partir de 1990, los datos reflejan la capacidad efectiva de produccion.

CAPACIDAD DE PRODUCCION INSTALADA DE PRODUCTOS TRANSFORMADOS Pagina 17

Nota de la Tabla:

Se define el 31 de diciembre de cada afio, considerados los tres turnos de operacion.
Chapas - capacidad de laminacion en frio de productos de espesura superior a 0,20 mm, con base en la disponibilidad de entrada de rollos de laminas y en el
compuesto de productos — preduct mix - de cada empresa,
Hojas - capacidad de produccién instalada de laminados de espesura inferior o igual a 0,20 mm, considerando el procesamiento del compuesto de productos —

product mix - de cada empresa.

Cables - trefilado de aluminio para produccién de cables desnudos y aislado.

Alambron - sistema Properzi u Spidem.

Extruidos - capacidad de produccién instalada de extruidos, considerando la potencia de la maquina y el compuesto de productos - product mix — de cada
empresa. Se consideran las empresas representativas del sector y las prensas en operacion.
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BAUXITA

En 2006, la produccién brasilefz de
bauxita fue de 22 836,3 mil tonelzadas,
con un aumento del 3,6% en relacion
al afo anterior. El aumento en &l
volumen de extraccion del mineral fue
debido principalmente a la Mineracéo
Rio do Norte S.A., y a la Companhia
Brasileira de Aluminio (CBA).

El consumo interno de bauxita para
usos metalicos fue de 15 847,5 mil
toneladas, un aumento del 30% sobre
las 12 200,2 mil toneladas registradas
en 2005. A su vez, las exportaciones de
la materia prima registraron una baja
del 29,3%, con un volumen de 5 309,5
mil toneladas. Los principales mercados
compradores de bauxita en el exterior
fueron Canada, Estados Unidos e
Irlanda.

En lo que se refiere a las inversiones
para la extracciéon de bauxita, la CBA
debe comenzar en 2007 sus actividades
en la mina de Mirai, para producir 3

millones de toneladas al afio. En el
Estado de Pard, la Companhia Vale do
Rio Doce (CVRD) invertira en el
desarrollo de la mina de Paragominas
para producir, todavia en 2007, 5,4
millones de toneladas/afio. Una
segunda fase, prevista para mediados
de 2008, elevara la capacidad de
produccion de la mina para 9,9 millones
de toneladas/afio de bauxita. Alcoa
proyecta extraer de la mina de Juruti
2,6 millones de toneladas/afio de
bauxita a partir de 2008.

ALUMINA

La produccion nacional de alimina, el
afio pasado, fue de 6 720,2 mil
toneladas, un volumen que es el
29,5% superior a 2005, provenientes
principalmente del aumento de
produccién de Alunorte - Alumina
do Brasil S.A. El consumo doméstico
para usos metalicos fue de 3 097,5 mil
toneladas, registrando un aumento

del 7,3% sobre el volumen del afio
anterior. Las exportaciones de
alimina totalizaran 3 380,6 mil
toneladas, teniendo como principales
destinos Noruega, Canada y Egipto.

Con las inversiones en los dos Gltimos
afios, Alunorte aumento su capacidad de
produccion de alimina de 2,5 millones
de toneladas anuales para 4,4 millones
de toneladas/afio, pasando a ser la mayor
planta mundial de refinacion. Las nuevas
inversiones aumentaran la capacidad de
produccion de la planta para 6,3 millones
de toneladas /afio durante 2008.

La refineria del Consércio Aluminio
do Maranhéo (Alumar) pasara durante
los proximos afios por dos etapas de
expansion. La primera, que se concluird
en 2008, elevard la capacidad de
refinacion de la empresa para 2,2
millones de toneladas/ano; un
segundo aumento de mas el 50% de
esa capacidad estd previsto para 2009
- 3,3 millones de toneladas/afio.
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En 2006, la produccién mundial de
aluminio primario fue del 3,4%
superior al volumen producido en 2005
y alcanzd las 33 952 mil toneladas, en
comparacion a las 32 821 mil toneladas
del afio anterior, de acuerdo con los
datos del World Metal Statistics,
publicacion editada por el World
Bureau of Metal Statistics, conforme
se detalla en el cuadro a continuacién.

El consumo mundial también crecio,
siendo el 7,3% superior al volumen

registrado en 2005. El pasado afio, se
consumieron 34 023 mil toneladas de
aluminio primario, en comparacion a las
31 707 mil toneladas del afio anterior.
La cotizacion primaria del aluminio
primario en la London Metals Exchange
(LME), para entrega en tres meses, fue
de US$ 2 595/tonelada, manteniendo la
tendencia de crecimiento de los Ultimos
cuatro afos. La evolucion de los precios
del aluminio en la bolsa internacional
sefialé que el menor promedio mensual

fue de US$ 2 391/tonelada, registrada
en el mes de enero, mientras que en
mayo se registré el mayor valor
promedio para el metal, llegando a
Us$ 2 881/tonelada.

En las proximas paginas, los cuadros
muestran en detalle los volimenes de
produccién y de consumo referentes a
2005, discriminados por pais, conforme
divulgado por The Aluminum
Association Inc., de acuerdo con el
Aluminum Statistical Review.
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La industria brasilefa del aluminio
consumié 22 940 GWh de energia
eléctrica, en 2006, para producir 1 604
mil toneladas de aluminio primario, lo
que contabiliza un consumo promedio
especifico de 14,9 MWh por tonelada
producida. En el mismo perfodo, para
la fabricacion de 6 720 mil toneladas
de alimina se consumieron 2 010 GWh
de energia eléctrica. La suma del
consumo de las etapas corresponde al
6% de toda la energia eléctrica
generada en el pais en el afio pasado.

Por ser electro-intensiva (la energia
eléctrica tiene un peso del 35 al 40%
la produccién de aluminio primario) la
industria del aluminio depende de la
seguridad en el abastecimiento de
energia eléctrica a largo plazo y a un
costo competitivo, para su desarrollo.

Para mantenerse competitiva y atender
la demanda de aluminio, resultante del
crecimiento econdémico esperado, el
sector precisara disponer de, por lo
menos, 10 mil GWh adicionales hasta
2015. Por ese motivo, las inversiones en
auto-generacion son fundamentales.

Las inversiones realizadas hasta el
momento permitieron que la
participacion de la auto-generacion de
energia, en la matriz de consumo del
sector, pasase del 12% en el afio 2000,
para el 27% en la actualidad, con la
perspectiva de alcanzar el 50% hasta el
final de la década. En ese escenario, la
industria brasilefia del aluminio liberaria
el 3% del total de energia eléctrica
generada en el pais para la sociedad vy
otros sectores de |la economia.

Sin embargo, en los ultimos afos,

practicamente cesaron las inversiones
en auto-generacion, debido a haber
sido imposibilitadas por el atraso en la
liberacién de las licencias ambientales,
que ha causado dafios enormes al pais,
debido a los constantes atrasos en los
proyectos de generacién térmica e
hidroeléctrica. Ha que se considerar
también las restricciones de regulacién
del nuevo modelo del sector, que
dificulta la participacién de los auto-
productores en las subastas de energia
nueva, penalizando fuertemente a la
porcién destinada al auto-consumo.
Pero ademas, el sector debe luchar
por la reduccion de los precios de la
energia industrial brasilefia, cuyo nivel
actual es muy superior al precio
promedio pagado por la industria de
aluminio mundial. > =
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En el futuro, el enfoque estd en la
reduccién del costo de la energia
nueva, a través de fuentes renovables
y en la retirada de los obstaculos
ambientales que encarecen la energia

eléctrica, principalmente con vistas al
futuro aprovechamiento hidroeléctrico
de los rios de la Cuenca Amazénica,
que concentra el 70% de nuestro
potencial hidrico restante, y que

servird de base imprescindible para el
nuevo ciclo de desarrollo de esa
industria en la region norte del pais,
en donde se localizan grandes reservas
de bauxita y refinerias de alGmina.
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Brasil tiene uno de los més eficientes
ciclos de reciclaje de aluminio del
mundo. No es una casualidad que la
relacién entre la cantidad de chatarra
recuperada y el volumen de aluminio
consumido por el mercado interno sea
superior al indice promedio mundial.
En 2005, se reciclaron mas de 294 mil
toneladas del metal, un volumen que
corresponde al 36,7% del consumo
nacional de productos transformados
de aluminio, en el mismo afio.

Otra cifra que sitia a Brasil como
referencia global en ecoeficiencia es el
indice de reciclaje de latas de aluminio
para bebidas. En 2005, el indice
brasilefio llegé al 96,2%, asegurando
al pais, por el quinto afo consecutivo,

el liderazgo absoluto en este ranking.

Brasil ha registrado el mayor indice
mundial de reciclaje de latas de
aluminio para bebidas desde 2001,
resultado de un mercado de consumo
bastante consolidado y de una serie de
factores que hacen que las latas de
aluminio sean el principal producto del
reciclaje en el pais. Estos factores incluyen,
ademas del alto valor del material como
chatarra, la formacion de cooperativas,
la adhesién de la clase media al proceso
de separacién de la basura y la
busqueda creciente de la sociedad de
modelos de preservacién y desarrollo
de una conciencia socio-ambiental.

El reciclaje del aluminio proporciona
beneficios sociales al pais, como la

generacion de empleo e ingresos para
mas de 160 mil personas. Otro
beneficio es la economia de energia
eléctrica para la producciéon de
aluminio a partir de la chatarra, el
consumo, en ese caso, es el 95% menor
que el gastado en la produccion del
metal a partir de la bauxita.

Elindice de reciclaje es calculado por
ABAL desde 1990 y considera el
consumo de chatarra de latas de las
principales empresas de reciclaje versus
la disponibilidad de latas en el
mercado interno. Desde 2003, este
estudio ha sido realizado por ABAL en
conjunto con — Abralatas — Asociacién
Brasilefia de los Fabricantes de Latas
de Alto Indice de Reciclaje.
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Los principios del desarrollo sustentable
rigen la estrategia de negocios y los sis-
temas de gestion de las empresas
brasilefias del sector del aluminio, y prin-
cipalmente de las que se dedican a la
mineria de bauxita y a la produccién de
metal primario. Esa industria, compro-
metida con el programa " Aluminio para
las Futuras Generaciones”, iniciativa
mundial emprendida por el International
Aluminium Institute (1Al), ha anclado sus
acciones en la minimizacion de los
riesgos ambientales, en el manejo
responsable de los recursos naturales,
con la conservacion del medioambiente,
en la explotacién de yacimientos, en la
rehabilitacion de las areas de extraccion
y en la restauracion de ecosistemas.

La reduccion del consumo y la
generacidn propia de energia eléctrica
también son factores diferenciales de
la sustentabilidad y de la competitividad
del sector. Al contrario de los principales
paises productores de aluminio, en don-
de la matriz energética se basa en la
quema de carbén, en Brasil la energia
eléctrica utilizada en la produccion del
metal primario es predominantemen-
te originada en hidroeléctricas, fuente
energética limpia y renovable. Otro

hito en la industria brasilefia es su in-
dice de reciclaje del metal. El pais es
campeoén mundial en reciclaje de latas
de aluminio para bebidas, lo que, en
un ultimo analisis, también represen-
ta eficiencia energética, ademas de
generacion de ingresos.

La industria brasilefia del aluminio,
comprometida con la mejora continua
de los niveles de eco-eficiencia, tiene un
desempefio destacado, siendo uno de
los ejemplos la reduccion de la emisién
de gases PFCs (perfluorocarbonos), que
contribuyen para el efecto invernadero,
posible gracias al continuo desarrollo de
la tecnologia.

Integrando objetivos sociales,
econdmicos y ambientales, la industria
invierte fuertemente en proyectos
sociales, financiando fundaciones
propiasy comprometiéndose a alcanzar
metas globales de salud y sequridad en
el trabajo.

Salud y Seguridad en el Trabajo
La preocupacion con la salud y la
seguridad en el trabajo se ha hecho
evidente en la industria del aluminio y
se ha traducido, en los diez Gltimos
afos, en una disminucién significati-

va, el 65%, del nimero de accidentes.
En 2006, el nimero totalde accidentes
de trabajo fue de 658, inferior a los
1 0389 casos registrados en 2005.

En las actividades de mineria,
refinerfa, primarios/integrados, la Tasa
Promedio de Frecuencia de los
Accidentes con Pérdidas de Dias de
Trabajo, que es la relacion del numero
de accidentes con pérdida de dias de
trabajo por un millén de horas
trabajadas, fue de 1,12 en 2006, infe-
rior al promedio mundial que es del
orden de 2,00. A su vez, los sectores
de produccién secundaria y de contra-
tadas, aunque han mostrado una
reduccion en esos indices en
comparacion a 2005, aln no tienen
programas de prevencién de
accidentes, puesto que son bastante
sensibles a las expansiones realizadas
por el sector.

El  escenario anteriormente
presentado demuestra que uno de los
focos de las actividades de ABAL sera
alentar la discusion de esos resultados
y de sus causas, incentivando a sus socios
y a las demas empresas del sector para
que implanten acciones que reduzcan
efectivamente el riesgo de accidentes.
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DIRETORIA ABAL - GESTAO 2005/2007

CONSELHO DIRETOR

PRESIDENTE Roberto Antonio Seta

Luis Carlos Loureiro Filho PHELPS DODGE BRASIL LTDA

COMPANHIA BRASILEIRA DE ALUMINIO-CBA

DIRETORES SUPLENTES

Carlos Augusto Parisi

COMPANHIA BRASILEIRA DE ALUMINIO-CBA

1° VICE-PRESIDENTE
Flavio Zurlini
LAMINACAO DE METAIS CLEMENTE LTDA

Erivam Boff
2° VICE-PRESIDENTE HYDRO ALUMINIO ACRO $.A.
Antonio Tadeu Coelho Nardocci
NoVELIS DO BRASIL LTDA Fernando Kadayan
LAMINACAO DE MEeTAIS FUNDALUMINIC IND. COM. LTDA
TESOUREIRO

Franklin Lee Feder

Hugo Roberto Monteiro de Barros Carl Aok AT S

SPS SUPRIMENTOS PARA SIDERURGIA LTDA
George Fairman

DIRETORES EFETIVOS ALUBAR CABOS S.A.
Adjarma Azevedo . )
ALCOA ALUMINIO S.A. Helcio Pereira Francez

COMPANHIA INDUSTRIAL FLUMINENSE
Aldo Cesar de Albanese

BHP BiLLITON METAIS S.A.

Boaventura Augusto de Oliveira Pereira
METALEX LTDA

Jodo Pinto Coral Neto
COMPANHIA VALE DO R0 DOCE

Luiz Claudio Campos Ribeiro
BHP BILLITON METAIS S.A.

Paulo Geraldo Baptista Corréa
ALERIS LATASA RECICLAGEM LTDA

Felicio Tadeu Bragante
Asa ALUMINIO S.A.

Jo&o Beltran Martins Paulo Roberto Mendes de Lara
ALCAN ALUMINA LTDA NOVELIS DO BRASIL LTDA

Paulo Antenio de Moura Magalhaes Pedro Hellmeister Neto

ALPEX ALUMINIO LTDA METALUR LTDA

Reinaldo Duarte Castanheira Filho Ronaldo Del Buono Ramos
COMPANHIA VALE DO RI0 DOCE ALCAN ALUMINA LTDA

CONSELHO FISCAL

PRESIDENTE MEMBROS SUPLENTES
Paulo Gonzalez Filho George Fairman
ALCOA ALUMINIO S.A. ALueAR CABOS S.A.
MEMEBROS EFETIVOS Luiz Alberto Lopes
André Monteiro METALUR LTDA

COMPANHIA BRASILEIRA DE ALUMINIO-CBA Kiattea Miachiada etk

Davi Marcos Moura COMPANHIA VALE DO Rio Doce

BELMETAL INDUSTRIA E COMERCIO LTDA Gonl
Vanesca de Oliveira Céga

Fernando Kadayan BHP BiLLITON METAIS S.A.
LAMINACAO DE METAIS FUNDALUMINIO IND. COM. LTDA

COMISSAO DE ECONOMIA E ESTATISTICA

COORDENADOR Jorge Luiz Valezin
Claudio Affonso L. F. Chaves COORDENADOR GRUPO SETORIAL EXTRUSAO

NOVELIS DO BRASIL LTDA ; s
Luis Carlos Loureiro Filho

MEMBROS COMPANHIA BRASILEIRA DE ALUMINIO-CBA
Angelo Wagner Merlo .

GRUPO SEB DO BRASIL - PRODUTOS DOMESTICOS LTDA Luiz Calabrese

Cristhia M. Takada Itano ATCORAIRTIRIG S,

ALCOA ALUMINIO S.A, Mauro Maoreno

Daniele Albagli COORDENADOR GRUPO SETORIAL LAMINADOS
ALcoa ALumiNIO S.A. Michel R. Gemayel

Eduardo Priore Lima ALCOA ALUMINIO S.A.

ALC(.)A ALUMINIO S.A.. Monica Arakaki

Fabio Augusto Caveiro NOVELIS DO BRASIL LTDA

COORDENADOR GRUPO SETORIAL FOLHAS s o
Paulo Gustavo S. Ribeiro

Felicio Tadeu Bragante NOVELIS DO BRASIL LTDA

Asa ALUMINIO S.A.
Pedro Hellmeister Neto

Gustavo Adolfo de C. Franca ]
¢ COORDENADOR GRUPO SETORIAL SECUNDARIOS

VALESUL ALUMINIO S.A.

Jodo Bosco Barroso de Castro Roberto Antonio Seta

ALCOA ALUMINIO S.A. COORDENADOR GRUPO SETORIAL CABOS
Jorge Dutra Fragoso Roberto Novelli

HYDRO ALUMINIO ACRO S.A. NOVELIS DO BRASIL LTDA

Jorge Henrigue Rosas da Silva Rogério Yoshizato

METALIS ALUMINUM BRASIL S.A. ALCOA ALuminig S.A.




COMISSOES, COMITES E GRUPOS SETORIAIS

COMISSOES - Coordenadores

COMERCIO EXTERIOR
Augusto Amaral
SOHO & BRIGHTON METALS LTDA

DIVULGACAO E MARKETING
Eunice Lima
NOVELIS DO BRASIL LTDA

ECONOMIA E ESTATISTICA
Claudio Affonso L. F. Chaves
NOVELIS DO BRASIL LTDA

ENERGIA ELETRICA
Aldo Cesar de Albanese
BHP BiLLITON METAIS S.A.

COMITES DE MERCADO - Coordenadores

MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL
Mauricio Firmento Born
ALCOA ALUMINIO S.A.

COMISSAO DE RECICLAGEM
José Roberto Giosa
SPS SUPRIMENTOS PARA SIDERURGIA LTDA

SAUDE E SEGURANCA
Aljan A. Machado
ALCOA ALUMINIO S.A.

TECNICA
Ayrton Filleti
ASSOCIAGAO BRASILEIRA DO ALUMINIO

CONSTRUCAO CIVIL
José Carlos Garcia Noronha
COMPANHIA BRASILEIRA DE ALUMINIO-CBA

EMBALAGENS PARA BEBIDAS

Paulo Roberto Mendes de Lara
NOVELIS DO BRASIL LTDA

GRUPOS SETORIAIS - Coordenadores

TRANSPORTES
Ayrton Filleti
ASSOCIACAO BRASILEIRA DO ALUMINIO

EMBALAGENS DESCARTAVEIS
Fabio Romeiro Guarana
ALUMILESTE INDUSTRIA E COMERCIO LTDA

CABOS
Roberto Antonio Seta
PHELPS DODGE BRASIL LTDA

EXTRUSAO
Jorge Luiz Valezin
COMPANHIA BRASILEIRA DE ALUMINIO-CBA

FOLHAS
Fabio Augusto Caveiro
COMPANHIA BRASILEIRA DE ALUMINIO-CBA

LAMINADOS
Mauro Moreno
NOVELIS DO BRASIL LTDA

PRIMARIOS
Adjarma Azevedo
ALCOA ALUMINIO S.A.

SECUNDARIOS/DESTRUTIVOS
Pedro Hellmeister Neto
METALUR LTDA

SULFATO DE ALUMINIO
Ederaldo Persinotti
PRODUTOS QUIMICOS GUACU IND. £ COM. LTDA

CB-35 COMITE BRASILEIRO DO ALUMINIO (ABNT)

Superintendente
Ayrton Filleti
AsSOCIAGAO BRASILEIRA DO ALUMINIO

Secretario
Vanderlei N. Atti
CONSULTOR TECNICO

COMISSOES DE ESTUDOS DE NORMALIZACAO
Caracterizacdo Fisica, Quimica e Metalogréfica
Produtos Extrudados

Produtos Fundidos

Produtos Laminados

Terminologia

Tratamento de Superficie

Utensilios Domésticos Metalicos

Estruturas de Aluminio
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EMPRESAS ASSOCIADAS

ASSOCIAGAO BRASILEIRA DO ALUMINIO

} “llln.

ALCAN ALUMINA LTDA

Av. das NagBes Unidas, 12.551 - 11° andar
(j. 1106 - Brooklin Novo

04578-000 - Sao Paulo - SP

Tel: (11) 3043-7611 - Fax: (11) 3043-7648

* www.alcan.com.br

S PeFiLevE )

ALUMINIO PERFILEVE

Av. Sincler Sambatti, 1.093 - Zona 39
87055-405 - Maringa - PR

Tel: (44) 3027-1919 - Fax: (44) 3027-1923
www.perfileve.com.br
perfileve@perfileve.com.br

%

ALCOA ALUMINIO S.A.

Av. das Nagdes Unidas, 12.901 - Torre Oeste
16° andar - Brooklin Novo

04578-000 - Sdo Paulo - SP

Tel: 0800-0159888 - Fax: (11) 5509-0356

e

ALUMTEK LAMINACAO DE ALUMINIO LTDA
Av. Presidente Vargas, 461 - Imével C. Campos
79570-000 - Aparecida do Taboado - MS
Tel: (67) 3565-3705 - Fax: (67) 3565-2402

ALCDA wWww.alcoa.com.br alumtek@terra.com.br
faleconasco@alcoa.com.br
ALDORO INDUSTRIA DE POS E ASA ALUMINIO S.A.
PIGMENTOS METAL!COS LTD"\, Rua da Cerdmica, 100 - Sdo Jodo
% Av, SUéCia, 570 - Distrito Industrial asa 13050-291 - Campinas -5p
ovaldere 13505620-Riolaro- 5P B0/ Tel: (19) 3727-2000 - Fax: (19) 3228-1000
Tel: (19) 3535-6402 - Fax: (19) 3527-0330 aluminio  yywasaaluminio.com.br
www.aldoro.com.br marketing@asaaluminio.com.br
aldoro@aldoro.com.br
ALERIS RECICLAGEM BELMETAL INDUSTRIA E COMERCIO LTDA
w’*‘” Praca Jacomo Zanella, 359 - Agua Branca Rua Dr. Moyses Kauffmann, 39/101 - Barra Funda

QAleris

05038-010 - Sdo Paulo - SP

Tel: (11) 2103-8000 - Fax: (11) 2103-8060
www.aleris.com.br
faleconosco@aleris.com

helmetal

Produtos e Solugdes em Aluminio

01140-010 - Sao Paulo - SP

Tel: (11) 3879-3222 - Fax: (11) 3879-3211
www.belmetal.com.br
belmetal.sp@helmetal.com.br

ALPEX

ALPEX ALUMINIO LTDA

Rua Guamiranga, 1.396 - Ipiranga
04220-020 - S3o Paulo - SP

Tel:/ Fax: (11) 6215-8844
www.alpex.com.br
aluminio@alpex.com.br

BENETEC INDUSTRIA E COMERCIO LTDA
Estrada do CIVIT, s/n° - CIVIT |

29160-321 - Serra - ES

Tel: (27) 2104-0605 - Fax: (27) 2104-0617
www.benetec.com.br
aleonis@benetec.com.br

ALUBAR

ALUBAR CABOS S.A.

Rodovia PA 481, s/n - km 2

Complexo Portuério de Vila do Conde
68447-000 - Barcarena - PA

Tel: (91) 3754-7100 - Fax: (91) 3754-7154
www.alubar.net

cabos@alubar.net

odl

bhpbilliton

BHP BILLITON METAIS S.A.

Av. das Américas, 3.434 - Bl. 7 - 5° andar - Barra
da Tijuca - Centro Emp. Mério H. Simonsen
22640-102 - Rio de Janeiro - RJ

Tel: (21) 3431-1600 - Fax: (21) 3431-1650
wwuw.bhpbilliton.com

ALl

ALUK SISTEMAS EM ALUMINIO LTDA
Av. Presidente Wilsen, 4.589 - Ipiranga
04220-001 - Sao Paulo - SP

Tel: (1) 3318-1000 - Fax: (11) 3318-1023
www.olgacoler.com.br
olgacolor@olgacolor.com.br

G

CBE
OYADEIRAATE 3¢
ERAIBENS LAk

CBE - BANDEIRANTE DE EMBALAGENS LTDA
Rua América Central, 55 - Santo Amaro
04755-010 - Sao Paulo - SP

Tel: (11) 5641-3388 - Fax: (11) 5641-2219
www.cheband.com.br
cheband@cbeband.com.br

ALUMILESTE INDUSTRIA E COMERCIO LTDA
Estrada da Bragantina, km 7 - Pau Arcado
13230-000 - Campo Limpo Paulista - SP

Tel: / Fax: (11) 4039-1227
www.alumileste.com.br

HIGH QUALITY IN ALUMINIUM

CDA COMERCIO INDUSTRIA DE METAIS LTDA
Av. dos Estados, 3.913 - Santa Terezinha
09210-580 - Santo André - SP

Tel: / Fax: (11) 4996-7100

ALUMILESTE www.alumigon.com.br
contato@pratsy.com.br alumigon@alumigon.com.br
ALUMINIO HEIDORN LTDA CIMIL - COMERCIO E INDUSTRIA DE
< . MINERIOS LTDA
Rua Bardo de Monte Santo, 100 - Modca B ; -
03123020 - S50 Paulo - 5P Bairro Ponte Nova, sin
HEIDORN e 12760-000 - Lavrinhas - SP

Tel: (11) 6603-5500 - Fax: (11) 6603-5524
www.aluminiojangada.cem.br
jangada@aluminiojangada.com.br

SULFATO Dt

ALUMINIO

Tel: (12) 3146-1000 - Fax: (12) 3146-1001
www.cimil.com.br
cimil@cimil.com.br
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Companhia Braslela de Aluminio

"'l Votorantim

COMPANHIA BRASILEIRA DE ALUMINIO - CBA
Praca Ramos de Azevedo, 254 - 3° andar - Centro
01037-912 - S0 Paulo - SP

Tel: (11) 3224-7000 - Fax: (11) 3331-4162
www.aluminiocba.com.br

GRUPO SEB DO BRASIL - PRODUTOS
DOMESTICOS LTDA
Av. Alvaro Guimaraes, 1.100 - Bairro Planalto

P2 NEE N 09890003 - Sdo Bernardo do Campo - SP

Tel: (11) 4390-6998 - Fax: (11) 4390-6808
www.panex.com.br
mktg@panex.com.br

COMPANHIA INDUSTRIAL FLUMINENSE
Rod. BR 383, s/n° - km 94 - Coldnia do Giarola
36302-812 - S30 Jodo Del Rei - MG

Tel: (32) 3379-3580 - Fax: (32) 3379-3585
www.cif.ind.br

ajacob@cif.ind.br

HYDRO ALUMINIO ACRO S.A.

Rod. Waldomiro Correa de Camargo, km 12,34
n°10.542 - Pirapitingui

13308-910 - It - SP

Tel: (11) 4025-6700 - Fax: (11) 4025-6790
www.hydroacro.com.br
marketingbs@hydro.com

Calll | cveo

COMPANHIA VALE DO RIO DOCE

Av. Graca Aranha, 26 - 7° andar - Castelo
20030-300 - Rio de Janeiro -R)

Tel: (21) 3814-4763 - Fax: (21) 2220-2564
www.cvrd.com.br
aluminio@cvrd.com.br

IMPACTA S.A. INDUSTRIA E COMERCIO
Av. Jordano Mendes, 1.400 - Jordanésia

07760-000 - Cajamar - SP
mpac fa Tel: (11) 4447-7300 - Fax: (11) 4447-73%6
www.impacta-brazil.com.br

impacta@impacta-brazil.com.br

®
Dalquim

Industria'e Comercio

DALQUIM INDUSTRIA E COMERCIO LTDA
Rod. Jorge Lacerda, 245, km 0 - Salseiros
88317-100 - Itajai - SC

Tel: (47) 3341-8200 - Fax : (47) 3341-8222
www.dalguim.com.br
dalquim@dalquim.com.br

INBRA INDUSTRIA E COMERCIO DE METAIS LTDA
Av. Industrial, 6571 - Bairro Corredor

) - 08586-150 - Itaquaguecetuba - SP
ﬂg““—‘— Tel: / Fax: (11) 4646-1400

www.inbrametais.com.br
vendas@inbrametais.com.br

& Elkem

Participagdes,indistria

e Comércio Ltda.

ELKEM PARTICIPACOES INDUSTRIA

E COMERCIO LTDA

Rua Atalydes Moreira de Souza, s/n - CIVIT |
29168-060 - Serra - ES

Tel: (27) 2123-5200 - Fax: (27) 3341-0077
www.carboderivados.com.br

Inddstrias Quimicas Cataguases

U’

INDUSTRIAS QUIMICAS CATAGUASES LTDA
Rua Jodo Dias Neto, 18 - Vila Reis

36770-902 - Cataguases - MG

Tel: (32) 3429-4655 - Fax: (32) 3429-4671
Www.ggc.com.br

qualidade@gqc.com.br

EXALL ALUMINIO S.A.

INDUSTRIAS QUIMICAS CUBATAO LTDA

Y Av. Tobias Salgado, 70 - Distrito Industrial =] Rod. indio Tibiric, 4.033 - Raffo
EXAL]  12412770- indamonhangaba - P .qc 08655-000 - Suzano - SP
Tel: (12) 3644-2100 - Fax: (12) 3644-2108 ndvariasl Tel: (11) 47465200 - Fax: (11) 4746-5218
www.exall.com.br |Quimicas Cubatdo Ltda  vyww.igc.com.br
exall@exall.com.br igc@ige.com.br
FICAP S.A. () ISA PERFIS DE ALUMINIO LTDA

Rua Tenente Negrdo, 140 - 7° andar - Itaim Bibi
04530-030 - Sdo Paulo - SP

Tel: (11) 3048-0800 - Fax: (11) 3048-0801
www.ficap.com.br

consulte@ficap.com.br

Rua Dr. Welvick Tabacow, 192 B3 - Jardim Planalto
18070-650 - Sorocaba - SP
Tel: / Fax: (15) 3223-4898

Perfis de Aluminio  www.isaaluminio.com.br

isasoro@splicenet.com.br

GALLI INDUSTRIA E COMERCIO DE
EMBALAGENS LTDA

ITALSPEED AUTOMOTIVE LTDA
Av. Nossa Senhora do Sabarg, 2.077 - Campo Grande

GLENCORE

DO BRASIL LTDA.

b o me L
— ) " - = i
Tel: (15) 2101-7500 - Fax: (15) 2101-7504 g Y VT:‘L\S :tzii?;egzcg?n Efx (11) 5631-0203
N speed@italspeed.com.br
wyda@wyda.com.br
ITALTECNO DO BRASIL LTDA

GLENCORE DO BRASIL COMERCIO E
EXPORTACAO LTDA

Rua Lauro Miiller, 116 5/4101 - Botafogo
22290-906 - Rio de Janeiro - RJ

Tel: (21) 3873-3300 - Fax: (21) 2295-2494
glencore@uninet.com.br

Av. Angélica, 672 - 4° andar

oy Conjunto 41 a 44 - Santa Cecilia
GTALTECNO  41725.000- 550 pavio - &P

Tel:/ Fax: (11) 3825-7022
www.italtecno.com.br
escrit@italtecno.com.br
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KenacK

KENPACK SOLUCOES EMEMBALAGENS LTDA
Av. da Pir g, 343 - Eldorado

09970-900 - Diadema - SP

Tel: (11) 4057-6000 - Fax: (11) 4057-5968

NEXBHS

NEXANS BRASIL S.A.

Alameda Jau, 1.754 - 9° andar - Jardim Paulista
01420-002 - S3o Paulo - SP

Tel: (11) 3084-1601 - Fax: (11) 3061-9503

www.kenpack.com.br www.nexans.com.br
kenpack@kenpack.com.br nexans@nexans.com.br
LAMINAGAQ DE METAIS CLEMENTE LTDA NHEEL QUIMICA LTDA
—, Rua Municipal, 212-A - Jardim Alvorada Rod. Washington Luiz, km 176 - Jardim Centendrio
CLEMENTIE 06612060 Jandira- 5P n heel 13503-750 - Rio Claro - SP
S o Tel: (1) 4772-4772 - Fax: (1) 4619-2870 NHEEL QUIMICA LTpa,  Tel: (19) 3522-8200 - Fax: (19) 3534-1248
www.clemente.com.br www.nheel.com.br
comercial@clemente.com.br vendas@nheel.com.br
LADJ'!INA(;AO DE MFTAIS FUNDALUMINIO NOVELIS DO BRASIL LTDA
INDUSINA ECOMERGIGTIRA i | I Av. das NagGes Unidas, 12.551- 15°an. - Brooklin Novo
. Rua Jodo Pedro BILljl:nenth:L 301 - Cumbica 04578-000 - 550 Paulo - SP
gty ey ey $7|2.2f;1 ?4126;2; : 2 —— Tel: (11) 5503-0722 - Fax: (11) 5503-0791
\.:wév fL)mdah;minio_c;:w‘ E}r o S f]g  wwwnoveliscom.or
: B & & = spaulo.comunicacao@novelis.com
fundaluminio@fundaluminic.com.br P
MANGELS INDUSTRIA E COMERCIO LTDA -
GELS U5 . d . PERMAX EXTRUSAO DE ALUMINIO LTDA
Rua Max Mangels Sénicr, 777 - Planalto Estrada Municinal 110 - Momb
BEVangels 058% %0 5% Bemardo do Campo -5 gf‘aoaoeg”'g'f’ak " "S’:," o
Tel: (11) 4341-1822 - Fax: (11) 4341-8883 ~UBL - >a0 hogque -
Tel: / Fax: (11) 4717-6336
www.mangels.com.br @ b
holding@mangels.com.br permaxgpermax.Lom:or
MARCOPOLO S.A. PETROCOQUE S.A. INDUSTRIA E COMERCIO
Av. Rio Branco, 4.889 - Ana Rech Rod. Conego Doménico Rangoni (SP 055), km 267,5
X 95060-650 - Caxias do Sul - RS Parque Industrial
8 Marc q
' a OPOIO Tel: (54) 2101-4000 - Fax: (54) 2101-4121 11573-000 - Cubatao - SP
www.marcopolo.com.br Tel: (13) 3362-0200 - Fax: (13) 3361-2056
contato@marcopolo.com.br PETROCOQUE petrocoque@petrocoque.com.br
oy MDA pessposem
L Ad ) Av. Nicolau Ferreira de Souza, 1.395 - Terra Baixa o X . ‘
® ® 18147-000 - Aracariguama - SP P enaar- .91 - quaBtanc
MET  EX : e rgran 05001-903 - S3o Paulo - SP
e & | HES-ecilMEGIR v O Tel: (1) 3457-0300 - Fax: (1) 34570342
(=) & & www.metalex.com.br e o wwpdiecom

metalex@terra.com.br

vendas@phelpsdodge.com

ALUMINUM

METALIS ALUMINUM BRASIL S.A.
Av. Ceci, 860 - Tamboré

06460-120 - Barueri - SP

Tel: (11) 4166-4000 - Fax: (11) 4166-4001
www.metalis.com.br
metalis@metalis.com.br

produtos
qulmlcos
) g uagu

PRODUTOS QUIMICOS GUACU INDUSTRIA
E COMERCIO LTDA

Rod. Dr. José Lanzi, 1.350 - Centro
13857-000 - Estiva Gerbi - SP

Tel: (19) 3868-9211 - Fax: (19) 3868-9473
www.pggnet.com.br

pgg@uol.com.br

METALUR

METALUR LTDA

Estrada da Ronda, km 01 - CP 1028
18147-000 - Aracariguama - SP

Tel: (11) 4136-6200 - Fax: (11) 4136-6291
www.metalur.com.br
vendas@metalur.com.br

-Ronda

((Q

Prolind

PROLIND INDUSTRIAL LTDA

Praca Cariri, 300 - Chacaras Reunidas
12238-300 - Sd0 José dos Campos - SP
Tel: (12) 3932-1200 - Fax: (12) 3932-1218
www.prolind.com.br
diretoria@prolind.com.br

MULTI METAL COMERCIO RECICLAVEIS LTDA
Rua Alcéntara, 728 - Vila Maria

02110-001 - Sao Paulo - SP

Tel: / Fax: (11) 6636-5519
sergio.chimello@uol.com.br

Pyrobras

PYROBRAS COMERCIO E INDUSTRIA LTDA
Rua José Ruscitto, 245 - Vila das Oliveiras
06765-490 - Tabodo da Serra - SP

Tel: (11) 4786-5233 - Fax: (11) 4786-5475
www.pyrotek.info

carhar@pyrotek-inc.com
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QUALITAL ALUMINIO COMERCIO

DE METAIS LTDA

Rua Severa, 963 - Vila Maria

02111-001 - Sdo Paulo - SP

Tel: (11) 6955-5377 - Fax: (11) 6955-0081
qgualital@uol.com.br

_St=lmon

EXTRUDADOS DE ALUMINIO

STEELMAN ALUMINIO LTDA

Av. Industrial, 1.500.- Parque Industrial
08586-150 - Itaquaquecetuba - SP

Tel: / Fax: (11) 4648-6558
roberto@Iotusmetal.com.br

RECICLA ALUMINIO LTDA
= Estrada do Zilo, 1.200 - CP 1028 - Ronda
@ 18147-000 - Aracariguama - SP
ciclaALuminiol tc=. Tel: (11) 4136-4800 - Fax: (11) 4136-4801
www.reciclaaluminio.com.br
comercial@reciclaaluminio.com.br

SUALL INDUSTRIA E COMERCIO LTDA
Av. Gov. Janio Quadros, 805 - Vila Batista
12720-010 - Cruzeiro - SP

+ Tel: (12) 3141-3010 - Fax: (12) 3141-3018

www.suall.com.br
vendas@suall.com.br

RECOFARMA INDUSTRIA DO AMAZONAS LTDA

Praia de Botafogo, 374 - 4° andar - Botafogo
RECOFARMA 22250-040 - Rio de Janeiro - R)

Tel: (21) 2558-1622 - Fax: (21) 2558-1541

loteixeira@la.ko.com

SUD CHEMIE DO BRASIL LTDA

Av. Industrial, 802 - Rio Abaixo
12321-500 - Jacarei - SP

Tel: (12) 3953-2288 - Fax: (12) 3951-1181
www.sued-chemie.com.br
comercial@sud-chemie.com.br

REPWORLD REPRESENTACAQ LTDA

Rua Cotoxo, 303 - j. 88 - Perdizes
REPWORLD 05021000 - Séo Paulo - sp

Tel: (11) 3872-2427 - Fax: (11) 3873-8865

adriano@repworld.com.br

Q% SULFAGO

SULFAGO - SULFATOS DE GOIAS LTDA
VPR-2 - Qd.02 - Médulo 12 - D.ALA.
75133-600 - Anapolis - GO

Tel: (62) 3316-1030 - Fax: (62) 3316-1836
sulfago@terra.com.br

SANDRE INDUSTRIA EXTRUSORA DE

A ALUMINIO LTDA
Av. Marginal, 1.576 - Pdlo Industrial - Sertaozinho
09390-121 - Maua - 5P
Tel: {11) 4543-6633 - Fax: (11) 4543-6900
www.sandrealuminio.com.br
sandrealuminio@sandrealuminio.com.br

Xérmica \

TERMICA INDUSTRIA E COMERCIO

DE EMBALAGENS LTDA

Rua Prof® Corina Erse, 200 - Poco Rico
36020-270 - Juiz de Fora - MG

Tel: (32) 2101-6866 - Fax: (32) 2101-6852
www.termicaembalagens.com.br
termicaembalagens@.termicaembalagens.com.br

SHOCK METAIS NAO FERROSOS LTDA
J Rua Fausto, 48 - Moinho Velho
¥ 7 SHOCKMETAIS 04285-080 - Sdo Paulo - SP
/ Tel: (11) 6165-1611 - Fax: (11) 6165-0490
www.shockmetais.com.br
shack@shockmetais.com.br

eXd

TEXA TECNOLOGIA EM EXTRUSAOQ DE
ALUMINIO LTDA

Rua Prefeito Takumi Koike, 442 - V. Joana D"Arc
08538-100 - Ferraz de Vasconcelos - SP

Tel: [Fax: (11) 4676-7777
www.texaaluminio.com.br
texa@texaaluminio.com.br

SOCIEDADE BRASILEIRA DE METAIS LTDA
Rua Francisco Pedroso de Toledo, 649

Vila Liviero

04185-150 - Sdo Paulo - SP

Tel: (11) 3464-7000 - Fax: (11) 3464-7001
www.sbm.com.br

vendas@sbm.com.br

AL
/i

THERMOPRAT

THERMOPRAT INDUSTRIA E COMERCIO

DE EMBALAGENS LTDA

Rod. Edgard Maximo Zambotto (SP 354), 6.533
13231-700 - Campo Limpo Paulista - SP

Tel: (11) 4038-4070 - Fax: (11) 4039-4953
www.thermoprat.com.br
thermoprat@thermoprat.com.br

SOHO & BRIGHTON METALS LTDA
. Rua Pais de Aratjo, 29 - (j. 64/65 - Itaim Bibi
100090 04531-090 - S3o Paule - SP

metals

Tel: (11) 3168-1610 - Fax: (11) 3168-1641
info@sohometals.com

TIM INDUSTRIA E COMERCIO DE

 EMBALAGENS LTDA

Av. Tito Fulgéncio, 436 - Jardim Industrial
32215-000 - Contagem - MG

Tel: (31) 3369-8700 - Fax: (31) 3369-8730
boreda@boreda.com.br

SPS SUPRIMENTOS PARA SIDERURGIA LTDA
Rua Henrique Monteiro, 234
PSS £4° andar - (. 43 - Pinheiros
ST PR 05423-020 - Sao Paulo - SP
Tel: (11) 3815-6088 - Fax: (11) 3815-6704
www.spsaluminio.com.br
spsaluminio@spsaluminio.com.br

Transportes & Operages

WWPA TRANSP. & OPERACOES AMBIENTAIS LTDA
Rodovia PA 481, km 12 - Posto Vitéria Il -

§/201 - Vila do Conde

68448-000 - Barcarena - PA

Tel: (91) 3733-1326 - Fax: {91) 3733-1648
www.wpabrasil.com.br
wpa@wpabrasil.com.br
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